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A B S T R A C T   

This study examines the naming strategies of Iranian airlines through a socio-

cognitive onomastics lens, showing how these names reflect cultural identity, 

ideological values, and socio-cognitive frameworks. Using a socio-onomastic 

approach, the study analyzed 20 airline names and categorized them into 

national-historical, religious-ideological, geographical-regional, and 

transnational-hybrid groups. The findings revealed a hierarchical preference, 

with geographical names (40%) dominating, emphasizing regional pride and 

tourist appeal, followed by national-historical names (25%) that reinforce pre-

Islamic and post-revolutionary Iranian identities. Transnational-composite names 

(40%) demonstrate a strategic balance between local heritage and global 

marketability, while explicitly religious names (5%) are less prominent, 

indicating the airline industry’s practical distancing from overt ideological 

messaging. This study aligns with previous research in the field of sociocognitive 

onomastics, demonstrating how airline names function as dynamic intersections 

of cultural memory, cognitive salience, and economic pragmatism. The results 

highlight the tension between tradition and globalization, and names function as 

linguistic markers of Iran’s negotiated identity in a globalized world.  
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Introduction 

The study investigated the naming strategies of Iranian airline companies through the lens of 

cognitive onomastics, a field that bridges cognitive linguistics and sociolinguistics. It explored 

how these names reflect cultural identity, ideological values, and cognitive frameworks, serving as 

linguistic markers of Iran's negotiated identity in a globalized world. The research was grounded 

in the theoretical frameworks of cognitive onomastics and social onomastics, which emphasize the 

dynamic interplay between language, culture, and cognition. By analyzing airline names, the study 

aimed to uncover the underlying motivations and cultural significance of naming practices in 

Iran's aviation industry, contributing to the broader understanding of how names function as 

intersections of cultural memory, cognitive salience, and economic pragmatism.  

 

Methodology 

The study employed a mixed-methods approach to analyze the names of 20 Iranian airline 

companies. Data were collected from official registries, airline websites, and governmental 

databases, supplemented by historical records and marketing materials. The analytical 

framework integrated cognitive onomastics and social onomastics, focusing on semantic, 

ideological, and pragmatic dimensions of naming. Names were categorized into four groups: 

national-historical, religious-ideological, geographical-regional, and transnational-hybrid. The 

analysis involved three stages: (1) semantic and cultural classification, (2) lexical deconstruction 

to examine morphemes and connotations, and (3) comparative analysis of naming strategies 

across different periods to identify trends influenced by globalization, economic policies, and 

socio-political changes. The findings were validated through triangulation with existing 

sociolinguistic research on Iranian naming conventions.   
 

Results 

The analysis revealed distinct patterns in naming strategies, with geographical-regional names 

(35%) being the most prevalent, reflecting regional pride and tourism appeal. National-historical 

names (25%) ranked second, reinforcing Iran's pre-Islamic and post-revolutionary identity. 

Transnational-hybrid names (20%) demonstrated a strategic balance between local heritage and 

global marketability, while explicitly religious names (5%) were underrepresented, indicating 

the aviation industry's pragmatic distancing from overt ideological messaging. The study also 

identified a subset of nature-inspired names (25%), which employed cognitive metaphors to 

evoke emotional appeal. The hierarchical preference (geographical > national > transnational > 

religious) highlights the dual focus on local identity and global adaptation. These findings align 

with cognitive onomastics theories, emphasizing the role of cultural salience and socio-

economic factors in shaping naming practices.   
 

Conclusion 

The study underscores how airline names in Iran serve as dynamic intersections of cultural 

identity, cognitive frameworks, and global market dynamics. The dominance of geographical 

and national names reflects a prioritization of local identity, while the inclusion of transnational 

elements indicates adaptation to globalization. The minimal use of religious names suggests a 

pragmatic approach to avoid alienating diverse passenger demographics. This research 

contributes to the emerging field of cognitive onomastics in non-European contexts and 

provides a replicable framework for analyzing naming practices in other industries and cultures. 

Future studies could extend this research by comparing Iranian airline names with those from 

other Muslim-majority countries or conducting corpus-based analyses to further validate the 

cognitive and sociolinguistic mechanisms driving these naming trends. The findings highlight 

the tension between tradition and globalization, offering insights into how linguistic choices 

negotiate cultural identity in a globalized world. 
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 »مقاله پژوهشی«

 ی شناخت -ی اجتماع   ی شناس از منظر نام   ی ران ی ا   یی ما ی هواپ   ی ها نام شرکت   ی بررس 

 
 2iDی حامد عبد ،  1iD* محمدجعفر   ی حاج   م ی مر 

 
 چکیده

 یشناخت-یاجتماع  یشناسنام  کردي را با رو  یرانيا  يیمای هواپ  یهاشرکت  یگذارنام  یمطالعه راهبردها  نيا
 کي دئولوژيا  یهاارزش  ،یفرهنگ  تيّهو  ۀ دهندها چگونه بازتابنام  نيکه ا  دهدیو نشان م  کندیم  یبررس

گشت و در    لی و تحل  ه ي تجز  يیما ینام هواپ  ستیراستا، ب  ن يهستند. در ا  یشناخت-یاجتماع  یهاو چارچوب
فراملّ  یامنطقه -يیایجغراف  ک،ي دئولوژيا-یمذهب  ،یخيتار -یملّ  یهاگروه  شد.    یبنددسته   یبیترک-یو 
  غرور   بر  و  هستند  غالب(  ٪40)  يیایجغراف  یهارا نشان داد: نام  یمراتبسلسله   یحیپژوهش ترج  یهاافته ي

  ت هويّ  که   دارند  قرار(  ٪25)  یخيتار-یملّ  یهانام  ندارند؛ پس از آ   دی تأک  یگردشگر  تیّ و جذّاب  ایمنطقه 
  راهبردی   تعادل(  ٪40)  یبیترک-ی فراملّ  یها. نامکنندیم  تيرا تقو  رانياز اسلام و پس از انقلاب ا  شیپ
(  ٪5)  یمذهب  حاًيصر  یهاکه نام  یدر حال  دهند،یرا نشان م   یفروش جهان  تیو قابل  یمحلّ  راثیم   انیم

ا  اندرفته گ  قرار  توجّه   مورد  کمتر  ی رسانامیاز پ  یصنعت هوانورد   یعمل  یریگفاصله   ۀ دهندامر نشان  ن يو 
ا  کيدئولوژيا است.  تحق   نيآشکار  با  حوزه   نیشیپ  قاتیمطالعه  نام  یهادر  با  -ی اجتماع  یشناس مرتبط 

  ۀحافظ یايپو ی عنوان نقاط تلاقبه  يیخطوط هوا یهاکه چگونه نام دهد یسو است و نشان مهم یشناخت
  شدن یسنّت و جهان  انیتنش م   ج،ي. نتاکنندیعمل م  یاقتصاد   يیگراو عمل  یشناخت  یبرجستگ   ،یهنگفر

عمل    شده ی جهان  یا یدر دن  رانيا  ۀ شدمذاکره   تيّهو  یزبان  یعنوان نشانگرهاها به و نام  کندیرا برجسته م
  .کنندیم

واحد تهران شمال،   ،یزبانشناس  ارگروهياستاد.  1 
 . رانيتهران، ا ،یدانشگاه آزاد اسلام

واحد تهران شمال،   ،یزبانشناس  ارگروهياستاد.  2
 . رانيتهران، ا ،یدانشگاه آزاد اسلام

 
 

 نويسنده مسئول: 
 محمدجعفر یحاج ميمر

 hmohamadjafar@iau.ac.ir رايانامه: 

 
 

 29/04/1404: دريافتتاريخ 
 24/06/1404:  بازنگریتاريخ 

 1404/ 25/08:  تاريخ پذيرش
 
 
 

 استناد به این مقاله: 

  (.1404)  حامد،  یعبد؛  مريم ،  محمدجعفر  یحاج
شرکت   یبررس از   ی ران يا  يیمایهواپ  یهانام 

نام  فصلنامه ،  یشناخت-یاجتماع  ی شناسمنظر 
 . 99-87(، 32) 8  ،یاجتماع ی شناسزبان 
 (10.30473/il.2025.75220.1704 DOI:)   

  

 های کلیدی واژه
 

هوا  ؛ یگذارنام   یراهبردها  ؛یشناخت-یاجتماع   یشناسنام  یشناسزبان  ؛ یفرهنگ  تيهو  ؛يیخطوط 
 . یاجتماع

 

 

https://doi.org/10.30473/il.2025.75220.1704
https://orcid.org/0000-0001-7340-2893
https://orcid.org/0009-0007-8057-5953
https://doi.org/10.30473/il.2025.75220.1704


 1404  پايیز، 32  یاپی، پ4 ۀ(، شمارديجد  یهشتم )سر ۀدور  ،یاجتماع  یشناسزبان             90

 مقدمه
ای از تی شههاخه طور سههنّشناسههی، بههه ههها يهها ناممطالعههه نام

هها شناسهی نامها و گونه معناشناسی بوده است که بهر ريشهه 
بها ايهن حهال، (.  642:  1399،  و ديگهرانتمرکز دارد )زنهدی،  

شناسهی و زبان 1شناسهی شهناختیهای اخیهر در زبانپیشرفت
شههامل  تهها اسههت ده شناسههی را گسههترنام ۀ ، دامنهه2اجتمههاعی
شناسهی باعث ظهور نام  که   باشد  ایشده های کاربردیديدگاه 
، 5است )ژيانگ و دِنگ  گشته   4شناسی اجتماعیو نام  3شناختی
اين چرخش نشهانگر (.  93:  1395؛ زندی و احمدی،  3:  2025

های ارجهاعی نیسهتند، بلکهه ها صرفاً برچسبآن است که نام
عمیقاً در فرآينهدهای اجتمهاعی، فرهنگهی و شهناختی جهای 

شناسهی نام  یاند. در اين مقالهه، پژوهشهگران رويکهردگرفته 
ههای تجهاری شناختی را برای تجزيه و تحلیهل نام-اجتماعی
کننهد کهه های هواپیمايی ايرانی اتخها  و بررسهی میشرکت

بنههدی، تری از طبقه ههها الگوهههای گسههترده چگونههه ايههن نام
اجتمهاعی را در چهارچوب   پذيریی فرهنگی و هويّتزاسمدل
 .ندماينشدن و گردشگری منعکس میجهانی
 ۀ تهوان زيرمجموعهاجتمهاعی را می-شناسی شهناختینام
راد شمار آورد )زندی، يوسفیشناختی به -شناسی اجتماعیزبان

اين شاخه، با تکیه بر اصولی ماننهد (.  193:  1399و متشرعی،  
، 8انتخهاب  یچگهونگ  ،7یانه یزم  یبرجستگ، تثبیت و  6سرنمون
 یو اجتماع  یفرهنگ  یهاها را در چارچوبنام  ریو تفس  ختارسا

. (69:  2003  ،9رارتسیه)گرونهدرر و گ  کنهدیم  یخاص بررس
شهده از انگلیسهی اصطلاحات مشتق  ارجحیّتعنوان نمونه،  به 

 کهر (  2015)  10وبانویسهطور کهه  گردشگری، همهان  ۀ در حوز
شههدن بههر دهههد کههه چگونههه جهانیکههرده اسههت، نشههان می

گههذارد، حتههی زمههانی کههه هههای واژگههانی تههأ یر میانتخاب
ههای تجهاری ارز وجود داشته باشند. ناماصطلاحات بومی هم

های هواپیمايی ممکن است ترکیبی از هويّت محلّی و شرکت
عنوان نشهانگرهای المللی را منعکس کننهد و بهه جذّابیّت بین

 .موقعیّت فرهنگی و اقتصادی عمل کنند
ای بها ايهن مطالعهه شناسی ارتباط ويهژه بُعد کاربردی نام

 
1. Cognitive Linguistics 

2. Socio Linguistics 

3. Cognitive Onomastics 

4. Socio Onomastics 

5. Jiang & Deng 

6. Prototype 

7. Contextual stabilization and prominence 

8. Choice 

9. Grondelaers & Geerarets 

10. Ciobanu 

های دارد، زيرا عوامل حهاکم بهر انتخهاب واژگهانی در زمینهه 
(. 72:  2003کند )گرونهدرر و گیهرارتس،  واقعی را بررسی می

يک نام )میزان مناسب   11يیمعنااين عوامل شامل برجستگی  
شناسهی آن بودن آن برای نمهايش يهک دسهته(، جايگهاه نام

شناسهی دار بودن در واژگهان( و متغیّرههای زبان)میزان ريشه 
شود )همهان: اجتماعی مانند جغرافیا، ايدئولوژی و مخاطب می

عنوان مثال، اسهتفاده از اصهطلاحات انگلیسهی ماننهد به (.  74
« در اصطلاحات گردشهگری 13« يا »رزرو بیش از حد12»رزرو

دههد کهه نشهان می(  2015رومانیايی و اسهاانیايی )سهیوبانو،  
شهده، تسهلطّ ها به دلیل اهمیّت جهانی درکچگونه برخی نام

گهذاری برنهدهای کنند. پژوهش حاضر راهبردهای نامپیدا می
دهههد کههه کنههد و نشههان میهواپیمههايی ايههران را بررسههی می

های يهک بهازار با خواسهته چگونه  های فرهنگی محلّی  ارزش
 .شوندالمللی متعادل میبین

-شناسهی اجتمهاعیگیری از اصول ناماين جستار با بهره 
های هواپیمهايی ههای تجهاری شهرکتشناختی در تحلیل نام
های اساسی و اهمیّت فرهنگی نهفتهه ايرانی  به کشف انگیزه 

پردازد. اين مطالعه با گرايش به تحقیقات ها میدر انتخاب آن
شناختی -شناسی اجتماعیتر و مبتنی بر پیکره در زبانتجربی

سو است و بیهنش مها را در هم(  2003)گروندرر و گیرارتس،  
گهذاری بهر های نامدهی شهیوه مورد چگونگی بازتاب و شکل

هههای اجتمههاعی و شههناختی در صههنعت گردشههگری و واقعیّت
 د.سازتر میهوانوردی ژرف

 پیشینه تحقیق
را  یشههناخت-یاجتمههاع یشناسهه( نام1395) یو احمههد یزنههد
 یشناسهنوظههور در زبانو    یارشهته انیم  ۀ حوز  کيعنوان  به 

نو   یکه روش  کنندیم  یمعرف  یاجتماع  یشناسو زبان  یشناخت
. دههدیما قرار م  یرو  شیپ  یگذارنام  یهاوه یش  ۀ مطالع  یبرا
نام   یاندرزم  لیو تحل  یشناسشه يبر ر  یشناسنام  ،سنّتیطور  به 

هها کهه نام  کننهدیمتمرکز بود، امّها پژوهشهگران اسهتدرل م
و  یهسههتند. زنههد يیايههپو یو شههناخت یاجتمههاع یسههاختارها
فرهنهگ و   ت،يّههها هوکه چگونهه نام  کنندیم  دیتأک  یاحمد
امهر مسهتلزم   نيهو ا  کنندیرا منعکس م  یاجتماع  یهنجارها

 دوگانه است: کرديرو کي
و   یقهوم  تيّههو  ،یفرهنگه  یهاها ارزش: نامیبُعد اجتماع.  1

 ی)مهثلاً رونهدها  کننهدیم  یرا رمزگهذار  یخيتهار  نه یزم
 

11. Semaciological Salience 

12. booking 

13. Over booking 
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 (.یدر مقابل جوامع غرب رانياشخاص در ا یگذارنام
عمهل   ی هنه  یعنوان سهاختارهاهها بهه : نامیبُعد شهناخت.  2

 یمفههوم  بیو ترک  هاه يها، کناکه توسط استعاره   کنندیم
 یبهه معنها  کهایماننهد دان  يیهها)مثلاً نام  رندیگیشکل م
 یعهیطب یایهدن یهااستعاره   ۀ کنندصبح« منعکس  ۀ »ستار
 هستند(.

های نظری موجهود در ( چارچوب1395زندی و احمدی )
های را به دلیل ناديده گهرفتن ديهدگاه   سنّتیشناسی  حوزه نام
کنند. آنان معتقدند که بايهد از ای نقد میرشته زمانی و بینهم
هها در نام  ۀ های تجربی مانند تحلیل تعاملی برای مطالعروش
های واقعی اسهتفاده کهرد. آنهان چهارچوبی بهديع را بها زمینه 

کنند و به های شناختی و اجتماعی پیشنهاد میترکیب ديدگاه 
شناسهههی در ايهههران های موجهههود در تحقیقهههات نامشهههکاف
ای ايهن حهوزه رشهته پردازند. آنان با تأکید بهر دامنهه میانمی
شناسهههی(، خواسهههتار شناسهههی و روانشناسهههی، انسان)زبان

فراتهر از تحلیهل اند که  رويکردهای تجربی و حساس به بافت
 .کندتاريخی حرکت می
شناسانه، نحهوۀ عملکهرد ( با رويکردی نام2015سیوبانو )

اصطلاحات انگلیسهی رايهج در گفتمهان صهنعت گردشهگری 
های اساانیايی و رومانیايی را در محورههای جانشهینی و زبان

کنهد کند. نويسنده استدرل میهمنشینی تجزيه و تحلیل می
شهدن و ماهیّهت اصهطلاحات انگلیسهی، جهانی  ارجحیّهتکه  
کنهد. مطالعهه سهیوبانو المللی گردشهگری را مهنعکس میبین

ههای گیری واژگهانی در حوزه شواهد تجربی ارزشمندی از وام
دههد کهه چگونهه زبهان دههد و نشهان میتخصّصی ارائه می

ی ههای خاصهّ انگلیسی به دلیل اعتبار جهانی خهود بهر بخش
تسلطّ دارد. با اين حال، مقالۀ وی فاقد يک چهارچوب نظهری 

تر های گسهترده ها بها مهدلاين يافته   پیوند  برایويژه  به قوی،  
 .شناسی شناختی استشناسی اجتماعی يا زبانزبان

شناسههی ( يههک مههدل نام2003گرونههدرر و گیههرارتس )
دهند که تمرکز را از روابط معنايی ساختاری شناختی ارائه می

ههها بههین دهههد. آنبههه انتخههاب واژگههانی کههاربردی تغییههر می
شوند و بر نگرانی شناسی ساختاری و عملی تمايز قائل مینام

گذاری در دنیای واقعهی تأکیهد های نامدومی در مورد انتخاب
کنند. اين مقاله سه عامل کلیدی مؤ ّر بر انتخاب واژگهانی می

 کند:را شناسايی می
 ؛ساختاری )نمونۀ اوّلیۀ ارجاعات(برجستگی نیمه   (1)
 ؛های واژگانی(شناسی )جايگاه مقوله ( برجستگی نام2)
ای )جغرافیا، سبک شناسی اجتماعی زمینه ( عوامل زبان3)

 و غیره(.
شناسی شناختی بايهد کنند که نامنويسندگان استدرل می

شناسی اجتماعی را برای توضیح کامهل ترجیحهات تنوّع زبان
( سهمی 2003گذاری ادغام کند. ا ر گروندرر و گیرارتس )نام

شناسهی شناسی شناختی دارد و شکاف بهین ناماساسی در نام
کند. نقطۀ قوّت و رويکردهای مبتنی بر کاربرد را پر می  سنّتی

شهناختی آن نهفتهه اسهت کهه از اين مقالهه در وضهور روش
تحلیل مبتنی بر پیکهرۀ زبهانی بهرای مطالعهه تجربهی تنهوّع 

 .کندواژگانی حمايت می
( بههها ادغهههام 1399راد و متشهههرعی )زنهههدی و يوسهههفی

شناسههی زبههان و کههاربردمحور، دامنههه های جامعه ديههدگاه 
کننهد ها استدرل میشناسی شناختی را گسترش دادند. آننام

گذاری صرفاً يک عمل ارجهاعی نیسهت، بلکهه توسهط که نام
گیرد. آنهان ای شکل میعوامل فرهنگی، ايدئولوژيک و زمینه 

را به دلیل ناديده گهرفتن پويهايی اجتمهاعی   سنّتیشناسی  نام
شهناختی -شناسهی اجتمهاعیکنند و يک چهارچوب نامنقد می

دهند که چگونگی رمزگهذاری هويّهت اجتمهاعی، پیشنهاد می
هها را بررسهی های فرهنگهی توسهط نامروابط قدرت و مهدل

کند. نويسندگان بر نقش زمینه در انتخاب واژگهانی تأکیهد می
های متهرادف( و شناسی رسمی )گونهه کنند و بین تنوّع ناممی

شهوند. مقالهۀ بندی( تمهايز قائهل میمفهومی )مبتنی بر دسته 
توجّهه در ( گهامی قابل1399راد و متشهرعی )زندی و يوسهفی

شناسی شناختی در زبان فارسهی اسهت کهه بها گنجانهدن نام
های تر از شهیوه شناسی زبان، ديدگاهی جامعمتغیّرهای جامعه 

بهر عوامهل آنهان    یشهنهادیمهدل پ.  دههدگذاری ارائه مینام
شهناخت،   یتلاق  و  کندمی  دیتأکی  انه یو زم  یاجتماع  ،یشناخت

  .ددهیم مد نظر قراررا  یفرهنگ و نامگذار
شناسهههی در  ( بررسهههی کهههاملی از نام 1402اکبهههری ) 

دههد. ايهن  های دانشگاهی و نههادی غهرب ارائهه می زمینه 
شناسهی را از تمرکهز سهنّتی آن بهر  مقاله، سهیر تکامهل نام 

ای آن  رشهته شناسی و معنا تا کاربردهای مدرن و میان ريشه 
شناسههی اجتمههاعی،  هايی ماننههد زبان کههه اکنههون زمینههه 

گیرد،  شناسی، جغرافیا و برندسازی تجاری را در بر می انسان 
های  ای از سهازمان کند. اکبهری بررسهی گسهترده دنبال می 

و    1شناسههی المللههی علههوم نام کلیههدی، از جملههه شههورای بین 
ههها و مجلّههات  انجمههن نههامِ آمريکهها، و همننههین کنفرانس 

شناسهی ارائهه  بهه تحقیقهات نام   مخهت    جهامع دانشگاهی  
دهی هويّهت  هها را در شهکل د. او همننین نقهش نام کن می 
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های تهاريخی و موفّقیّهت تجهاری برجسهته  فرهنگی، روايت 
ها را فراتر از تحلیل زبانی صرف نشان  کند و اهمیّت آن می 
دهد. يکی از نقاط قوّت مقالۀ اکبری اين اسهت کهه وی  می 
شناسهی تأکیهد  ای نام رشهته طور مهؤ ّر بهر پتانسهیل میان به 
عنوان نقاط داده  ها به دهد که چگونه نام کند و نشان می می 

 . کنند های مختلف دانشگاهی عمل می در رشته 
گهذاری را در چههار ( رونهدهای نام1399زندی و وا هق )

کنند و بهر چگهونگی تهأ یر عوامهل نسل در ايران بررسی می
شناسیِ زبان بر انتخاب نام تمرکز دارند. نويسهندگان از جامعه 
 و  بیهانی  توصهیفی،-  شهده بندی معنايی از پهیش تعريفطبقه 

 عنوانبهه   شخصهی  ههاینام  تحلیل  و  تجزيه   برای  -اجتماعی
 نهام  3108  مطالعهه   ايهن.  کننهدمی  اسهتفاده   زبانی  هاینشانه 
 بررسهی  را  تههران  در  دولتهی  سهازمان  يهک  از  شده آوریجمع
 بنهدیطبقه  هويّهت بهر مبتنی گروه  چهار به  را هاآن  و  کندمی
 از اسهتفاده  با  مقاله   اين.  خنثی  و  فراملّی  ملّی،  مذهبی،:  کندمی
 جنسهیّتیههای  وتتفا  استنباطی،  و  توصیفی  آماری  هایروش

گذاری و تغییرات در ترجیحات هويّتی را در طهول در روند نام
ههای دهنهد کهه نامها نشهان میکند. يافتهه زمان بررسی می

اند، امّا در نسل اخیر کاهش مذهبی از نظر تاريخی غالب بوده 
انهد. های ملهّی محبوبیّهت پیهدا کرده اند، در حالی که ناميافته 
، کهه در ابتهدا کمیهاب بودنهد، رشهد مهداومی فراملّیهای  نام
های مهذهبی تر نام، ترجیح قویجنسیّتیهای اند. تفاوتداشته 

کند، در حالی که زنان تمايل به را در میان مردان برجسته می
و خنثی دارند. اين مطالعهه ايهن رونهدها را در   فراملّیهای  نام

تر، مانند تغییرات ه فرهنگی گسترد-چارچوب تأ یرات اجتماعی
سهازی تاريخی، هويّهت فرهنگهی و تحهرّک اجتمهاعی، زمینه 

( با ارائه شهواهد تجربهی 1399کند. تحقیق زندی و وا ق )می
گذاری در ايران در يک بهازۀ زمهانی گسهترده، بهه از روند نام
کنهد. يکهی توجّهی میشناسی اجتماعی کمک قابلحوزۀ زبان

ی و کیفهی اسهت کهه از نقاط قوّت آن، ادغام رويکردهای کمّ
 .کندگذاری را فراهم میامکان درک ظريفی از الگوهای نام

( رويههۀ تغییههر نههام در میههان  1399) و ديگههران    زنههدی 
عنوان شاخصههی از  های تهههران را بههه دانشههجويان دانشههگاه 

شهدن بررسهی  روندهای هويّتیِ در حال تحوّل در بسهتر جهانی 
  مهذهبی، -  ها را به چههار نهوع هويّهت کنند. اين تحقیق نام می 
  متمهايزی   الگوهای   و   کند می   بندی طبقه   -فراملّی   و   قومی   ملّی، 
  کههه   شههد   مشههخّ  .  سههازد می   آشههکار   جنسههیّت   اسههاس   بههر   را 

  ههای نام   بهه   تر قديمی   مذهبی   های نام  از  عمدتاً پسر  دانشجويان 
  کههه   حههالی   در   دهنههد، می   نههام   تغییههر   جديههدتر   ملّههی   يهها   مههذهبی 

  ماننهد  فراملّهی،  های نام  برای  تری قوی  ترجیح   دختر   دانشجويان 
ههای ايهن  دهنهد. انگیزه نشهان می   ترکیبهی،   يها   غربهی   اشکال 

تغییرات نیز بر اساس جنسیّت متفاوت است: مردان بیشتر تحت  
تأ یر عوامل  اتی ماننهد تهرجیح شخصهی و هويّهت ملّهی قهرار  

گیرنههد، در حههالی کههه زنههان عوامههل بیرونههی ماننههد جايگههاه  می 
کنند. پايۀ نظهری  شناختی را  کر می اجتماعی و جذّابیّت زيبايی 

های  هويّهت و نظريهه   ر ییهشناسی اجتماعی، تغ اين مطالعه از نام 
عنوان نمهودی  شدن گرفته شده است که تغییر نام را بهه جهانی 

ها نشان  گیرد. يافته تر در نظر می خرد از تغییرات هويّتیِ گسترده 
ای  عنوان درينهۀ مشهاهده گذاری بهه های نام دهند که شیوه می 

کهه  طوری کننهد، به برای سازگاری و مقاومت فرهنگی عمل می 
  های مذهبی کنندۀ تأ یرات جهانی و نام های فراملّی منعکس نام 
 . های سنّتی هستند ملّی نشانگر تأيید مجدّد ارزش يا  

ای ملاحظههه شههناختی قابلتحقیههق آنههان از دقّههت روش
پههذيری ای بههزرو و متنههوّع، تعمیمنمونههه  ؛برخههوردار اسههت

دههد. عهلاوه بهر ايهن، زنهدی و های آن را افهزايش میيافته 
شناسهی ای، با ادغام زبانرشته خا  رويکرد میانهمکاران با اتّ
شناسی و مطالعات هويّت، تحلیهل جهامعی از اجتماعی، انسان

دهنهد. همننهین ايهن تحقیهق گذاری ارائهه میهای نامشیوه 
که ويژه ايندهد، به های فرهنگی ارزشمندی را ارائه میبینش
 زنان-  شدن استها به جهانیواکنش  ۀ واسط  ،جنسیّتچگونه  
 هایوابسههتگی مههردان و پذيرنههدمی را فراملّههی هههایهويّت
 ند.کنمی تقويت  را ملّی يا  مذهبی

های ( سههیر تحههوّل شههیوه 1397احمههدی و همکههاران )
گذاری شخصی را در بانهه طهی يهک قهرن اخیهر بررسهی نام
احهوال،   های سوابق  بهتکنند. محقّقان با استفاده از داده می

ها به انهواع مهذهبی، ملّهی، بندی نامگذاری را با دسته روند نام
دهندۀ ها نشهانتجزيه و تحلیل کردنهد. يافتهه   فراملّیقومی و  
شده از عربی، و های مشتقويژه نامهای مذهبی، به کاهش نام
ويژه پس از های ملّی )فارسی( و قومی )کردی(، به افزايش نام
ايران است. اين مطالعه همننهین بهه افهزايش   1357انقلاب  
دهندۀ کنهد کهه نشهان)غربی( اشهاره می  فراملّیهای  اخیر نام
ههای هنگهی اسهت. تفاوتهای فرشدن و تغییر هويّتجهانی
ههای کهه نامطورینیز در نظر گرفته شهده اسهت، به   جنسیّتی

مردانه بیشتر احتمال دارد اشکال سنّتی خود را حفظ کنند، در 
دهنهد. ههای زنانهه تنهوّع بیشهتری را نشهان میحالی که نام

احمدی و همکاران ايهن تغییهرات را بهه تحهوّرت اجتمهاعی 
های و تأ یر رسهانه   1رائیدنیاگتر، از جمله شهرنشینی،  گسترده 
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از   یدهنهد. آنهان تحلیهل تجربهی جهامعديجیتال نسهبت می
ههای طور مهؤ ّر داده دهند که بهه گذاری ارائه میروندهای نام

 .کندفرهنگی مرتبط می-زبانی را به تغییرات اجتماعی

در مجمهوع بهر اهمیّهت ادغهام   هائی که مهرور شهده مقال
شههناختیِ زبههان در تحقیقههات رويکردهههای شههناختی و جامعه 

( 2015کننههد. در حههالی کههه سههیوبانو )شناسههی تأکیههد مینام
گیری واژگهانی ارائهه ای را در مورد وامهای خاص حوزه بینش
( مبنهايی نظهری بهرای 2003دهد، گروندرر و گیرارتس )می

راد و دهند و زنهدی، يوسهفیمطالعۀ انتخاب واژگانی ارائه می
شهناختی -( اين موضوع را به ابعاد اجتمهاعی1399متشرعی )
يک شکاف کلیهدی، فقهدان در اين میان،  دهند.  گسترش می

-گذاری غیراروپهايی  های ناممنظا  روی  برمطالعات کاربردی  
اين تحقیق بها   ؛است  -های تجاری فارسیعنوان مثال، نامبه 

ههای هواپیمهايی ايرانهی را از ، نامشهکافآن    پر کردنهدف  
 .کندشناسی شناختی بررسی مینگاه نام

های اخیهر، مطالعهات متعهددی در علاوه بر اين، در سال
هههای تجههاری گردشههگری و ايههران بههه بررسههی وضههعیت نام

تهرين ايهن انهد. يکهی از مهمهای مرتبط با آن پرداخته چالش
است که با روش (  1400ها، مقالۀ کروبی و همکاران )پژوهش

تحلیل مضمون، اسناد پايه و فرادسهتیِ حهوزۀ گردشهگری را 
کهد اوّلیهه و   229اند. اين مطالعهه بها اسهتخراج  بررسی کرده 
مضهمون فراگیهر   4مضمون و    63ها در قالب  دهی آنسازمان
های تجاری، آ ار های تجاری ملّی گردشگری، عناصر نامنام-

نشان داد که  -های تجارینام تجاری، و عوامل ا رگذار بر نام
هههای تجههاری در های تخصّصههی و بنیههادين نامشههاخ 
در همهین .  انهدهای کلان کشور مغفهول مانده گذاریسیاست

 1یراستا، پژوهش ديگهری توسهط ضهرغام بروجنهی و بهارزان
شناسی نام تجاری گردشگری ايران پرداخته ( به آسیب1392)

های دهند که هستۀ نامهای اين تحقیق نشان میاست. يافته 
يهابی و تجاری گردشگری ايهران شهامل شخصهیّت، موقعیت

ههای ههای نامتعهدّ برند دچار ضهعف جهدّی اسهت و فعالیت
ايهن .  طور کلّی در سطح پايینی قرار دارندتجاری در کشور به 

تری ها در کنار مطالعاتی کهه بهه موضهوعات خهاصپژوهش
های تجاری شهری در محلّات تهاريخی، اسهتفاده از مانند نام
ههای تجهاری گردشهگری های اجتماعی در ساخت نامرسانه 

مذهبی، طراحی الگوی نام تجاری پايدار در مناطق ساحلی، و 
د های نام تجاری گردشهگری منطقهۀ آزانگاشت شبکۀ تداعی
اند، تصويری جامع از وضعیت فعلی و خلأههای کیش پرداخته 

 
1. Zarqam Borujeni, and Barezani 

 د.دهنموجود در حوزۀ نام تجاری گردشگری ايران ارائه می

 روش تحقیق
شناختی به تحلیل -شناسیِ اجتماعیاين مطالعه با رويکرد نام

پهردازد و های تجاری بیست شرکت هواپیمايی ايرانهی مینام
کوشد تا چگونگی تأ یرات فرهنگی، اجتمهاعی و شهناختی می

اين روش ابعاد معنايی، ايدئولوژيک و . در  ها را بازبتابداين نام
بهها های هواپیمههايی گههذاری شههرکتهای نامعملههی شههیوه 

مهورد  یشناخت-یاجتماع  یشناسزبان  یهاه ياز نظر  یریگبهره 
 یبهیترکبا تحلیل زبانی    ۀ پیشِ رومطالع.  دگیربررسی قرار می

هها و شهناختی، بهه دنبهال کشهف انگیزه -زمینۀ اجتمهاعی  در
ههای ايهن داده .  ها استدهندۀ اين نامروندهای اساسی شکل

تحقیق با تکیه بر روش پیمايشی کیفی گهردآوری شهد و بهر 
شناختی که پیش از اين -شناسی اجتماعیاساس چارچوب نام
 .بیان گرديد تحلیل شد
های تجهاری ها شامل گردآوری نامآوری داده فرآيند جمع
های هواپیمايی ايرانهی از منهابعی ماننهد  بهت رسمی شرکت

های ها و پايگاه های شرکتسايتهای هواپیمايی، وبشرکت
( و غیردولتی )ماننهد 2داده دولتی )مانند سامانه روزنامۀ رسمی

ها با استفاده از مطالب تکمیلی، از ( بود. ساس اين نام3رسمیو
ای بازاريههابی و مطالعههات جملههه سههوابق تههاريخی، کارزارههه

عنوان مثال، احمهدی شناختی قبلی )به -شناسیِ اجتماعیزبان
( در بافهت قهرار 1399،  و ديگهران  ؛ زنهدی1397و همکاران،  
 .گرفتند

 رويکههردچههارچوب تحلیلههی در ايههن جسههتار، ريشههه در 
شناختی دارد. ديدگاه نخست، به بررسهی -شناسیِ اجتماعینام

عنوان نمادههای زبهانی و فرهنگهی ها به چگونگی عملکرد نام
ههای خطهوط ههوايی بها سهويی نامپردازد و چگونگی هممی
های برجستۀ فرهنگی )مانند غرور ملّی، هويّت مهذهبی مقوله 

کند و ديدگاه دوم، رونهدهای يا جذّابیّت جهانی( را ارزيابی می
هههای ايههدئولوژيک عنوان بازتههابی از جنبشگههذاری را بههه نام

 .کندتر بررسی میگسترده 
هها بهر اسهاس انجهام شهد. ابتهدا، نام  گهامتحلیل در سه  

و   بنهدی شهدند: مهذهبینشانگرهای معنايی و فرهنگی طبقه 
ها يا مفاهیم اسهلامی هايی که به چهره )مانند آن  کيدئولوژيا

ههايی کهه از تهاريخ يها )مانند آن  یخيو تار  اشاره دارند(، ملّی
های ترکیبی )مانند نام  فراملّی  ،اند(جغرافیای ايران گرفته شده 

 
2. rrk.ir 

3. rasmio.com 
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برگرفته   یهانام  ، ویو گردشگر  يیایجغراف  تيّهو،  يا جهانی(
عنوان مثال، »پارس« از طريق اشاره بهه تهاريخ . به عتیاز طب

کنهد، در حهالی کهه ايران باستان، هويّت ملّی را مهنعکس می
دوم،   .ای تأکید دارد»هواپیمايی کاساین« بر جغرافیای منطقه 
ها و معانی ضمنی شناسیساختارشکنی واژگانیِ تکواژها، ريشه 

 یندر نهايت، محققّه.  های معنايی بررسی شدبرای کشف ريه 
و   ندهای مختلف مقايسه کردگذاری را در دوره راهبردهای نام
های اقتصههادی يهها شههدن، سیاسههتجهانی از ناشههیتغییههرات 

 ند.سیاسی را برجسته ساخت-تغییرات اجتماعی
های ها، پژوهش حاضر از داده منظور اعتبارسنجی يافته به 

تجربی مطالعات پیشین بهره گرفهت؛ از جملهه کهار زنهدی و 
گذاری نسلی و پژوهش ( دربارۀ روندهای نام1399همکاران )

گههذاری ( دربههارۀ قراردادههای نام1397احمهدی و همکهاران )
 .ايرانی

های  های تجاری شرکت اين تحقیق با هدف بررسی نام 
رو،  هواپیمايی فعال در صنعت گردشگری انجام شد. از ايهن 

هايی که در زمینۀ گردشگری فعال بودنهد امّها در  نام شرکت 
های گردشگری فعالیهت  زمینۀ ديگر مثل هتلداری يا آژانس 

های  داشتند، گنجانهده نشهد. عهلاوه بهر ايهن، نهام شهرکت 
های غیرگردشهگری مثهل  هواپیمايی کهه اساسهاً در زمینهه 

های  نام شرکت .  ال بودند نیز در اين تحقیق نیامد باربری فعّ 
ايهر )همها(،  شهده عبهارت بودنهد از: ايران هواپیمايی بررسی 

ايهر، آتها، معهراج،  اير، کیش اير، آسمان، قشم وان، ماهان دات 
ش،  ايههر تههور، کاسههاین، تابههان، سههاهران، وار زاگههرس، ايران 

 . ، پارس و تفتان ر ي ا   کارون، طوس، يزد، پويا 
شناسههیِ شههناختی و ايههن تحقیههق بهها پیونههد دادن زبان

ههای شناسیِ اجتماعی، درک دقیقی از چگونگی تعامل نامنام
هواپیمايی ايران با هويّت فرهنگهی، سهنّت و قابلیّهت فهروش 

بندی، تفسیر عوامل شهناختی دهد و اين مثلثجهانی ارائه می
تنها بها ايهن رويکهرد نهه .  کنهدو اجتماعیِ مؤ ّر را تقويهت می
است، بلکه چارچوبی   سو  همتحقیقات موجود در زبان فارسی  

گههذاری در سههاير های نامتکرار بههرای تحلیههل شههیوه قابههل
 .آوردشناسیِ زبان نیز فراهم میهای جامعه زمینه 

 هایافته
های هواپیمههايی ايرانههی، هههای تجههاری شههرکتتحلیههل نام

الگوهای متمايزی را در چگونگی انعکهاس هويّهت فرهنگهی، 
ها آشهکار های ايدئولوژيک و پیوندهای شناختی اين نامارزش
ههای مهذهبی، ملّهی، هها بهه گروه بندی نامسازد. با دسهته می

های توان دريافت که شهرکتو جغرافیايی، می ، طبیعیفراملّی
هواپیمايی چگونه میراث محلّی را با قابلیّهت فهروش جههانی 

ها و تحلیل دقیقهی از يافتهه   کنند. در ادامه، تجزيه متعادل می
 .شودارائه می

 و جغرافیايی  فراملّیها در قالب مذهبی، ملی، تحلیل نام .1 جدول

 تاسیس  نام شرکت  بندی دسته

 ی و تاریخیهویت ملّ

 1341 ایران ایر

 1352 ایران ایر تور

 1385 زاگرس

 1395 پارس

 1390 معراج مذهبی

 ی گردشگرجغرافیایی و 

 1369 کیش ایر

 1370 ماهان ایر

 1371 کارون

 1372 قشم ایر

 1387 آتا

 1384 تفتان

 1399 طوس

 1401 یزد 

 1372 کاسپین

 طبیعت 

 1359 آسمان

 1384 تابان

 1395 سپهران

 1396 وارش

 و ترکیبی  فراملّی

 1341 ایران ایر

 1352 ایران ایر تور

 1369 کیش ایر

 1370 ماهان ایر

 1372 قشم ایر

 1372 کاسپین

 1387 پویا ایر

 1404 دات وان
 

ههای بخشهی از نامی:  هویّتتت ملّتتی و تتتاریخالف.  

شناسههی و های هواپیمههايی ايرانههی از تههاريخ، اسطوره شههرکت
نمادهای ملّی ايران گرفته شده است و حهس غهرور و تهداوم 

 :اند ازها عبارتکند. مثالفرهنگی را تقويت می
بهه   ماًیمسهتق  یحامل پرچم ملّه  يیمایشرکت هواپ  :ريارانيا  -

 د.دار  دیتأک یقو یملّ  تيّو بر هو  کندیکشور اشاره م
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 راثیهزاگهرس، نمهاد م  یههااز کوه   شده یگذارنام  :زاگرس  -
 .یآورو تاب  یعیطب

عمهل   1شهناختی-عنوان لنگرهای اجتمهاعیها به اين نام

کنند و خطوط هوايی را بهه هويّهت تهاريخی و سهرزمینی می
 ديگهرانو    های زنهدیکه در يافته دهند. چنانايران پیوند می

گذاری ملّی در پاسخ ( دربارۀ تجديد حیات روندهای نام1399)
ههای شدن اشهاره شهد، بها وجهود عملکهرد ايهن نامبه جهانی
طور اجتمههاعی،  هههن بههه -عنوان لنگههر شههناختیتجههاری بههه 

 کنهد تکیهه ناخودآگاه به نخستین اطلاعهاتی کهه دريافهت می
ها و عنوان نقطههۀ مرجههع بههرای قضههاوتکنههد و از آن بههه می

کنههد، حتّههی اگههر آن های بعههدی اسههتفاده میگیریتصههمیم
 .اطلاعات اوّلیه نادرست يا نامربوط باشند

 یهااز نام یبخش: کیدئولوژیو ا یمذهب  تیّ. هوب

است که   یعیو ش  یاشارات اسلام  یحاو  یرانيا  يیخطوط هوا
 .دهندیرا بازتاب م رانيا کيدئولوژيچارچوب ا
اين نام به عروج حضرت محمدّ )ص( به آسمان   :معراج   -

سهازد. اشاره دارد و اهمیّهت مهذهبی را در برنهد برجسهته می
کنهد و سهفر ای مفهومی عمهل میعنوان استعاره »معراج« به 

دهد؛ راهبردی شناختی که هوايی را با تعالی معنوی پیوند می
انداز شدن با مخاطبان آگاه مذهبی طراحهی شهده برای طنین

( 1397است. اين رونهد بها مشهاهدات احمهدی و همکهاران )
دهنهد پهس از انقهلاب، عناصهر خوانی دارد که نشهان میهم

گهذاری در ايهران ای در قراردادهای نامطور فزاينده اسلامی به 
 .اندادغام شده 

از   یاریبسه  ی:و گردشتتگر  ییایجغراف  تیّ. هوپ
 یهاو جا به   رينام خود را از شهرها، جزا  یرانيا  يیخطوط هوا

و   یامنطقهه   تيّههو  له یوسه  نيهه ااند و بکشور گرفته   یعیطب
 .کنندیم تيرا تقو یگردشگر تیّجذّاب
 یمنطقه آزاد تجار  کي  قشم،  ۀ ريبه جزدارد  اشاره  :  ريقشم ا  -

 .یغن  یو فرهنگ  یعیطب راثیبا م
هها بهه همهۀ ايهن نام  :تفتهان  و  ،کارون  اير،ماهان،  رياشیک  -

های خاص اشاره دارند و از غرور محلهّی و اهمیّهت مکان
 .گیرندها بهره میاقتصادی آن

»جهدّ   ايه»پهدربزرو«    یبه معنا  ینام در زبان ترک  نيا  :آتا  -
. انتخهاب داردهمهراه    یخاص  یاست و بار فرهنگ  «یپدر
آن  سیکه محلّ تأس  يیمایشرکت هواپ  کي  ینام برا  نيا
 یزبههان-یروشههن بهها بافههت قههوم یونههدیاسههت، پ زيههتبر

 
1. Anchoring Effect 

 .کندیبرقرار م جانيآ ربا
های شهناختی گذاری جغرافیايی با سرنموناين راهبرد نام

ای از معهانی و هها شهبکه است؛ جهايی کهه نهام مکان  سوهم
انگیزند )برای نمونه، »کیش« با اوقهات تصاوير  هنی را برمی

شههود(. افههزون بههر ايههن، فراغههت و گردشههگری تههداعی می
گونه که در روندهای جههانی خطهوط ههوايی مشهاهده همان
دهندۀ رويکردی بازارياب ی بازتابئاهگذاریشود، چنین ناممی

 .و عملگرايانه است
تنهها شهمار :  و ترکیبهی  فراملّیگذاری  راهبردهای نامت.  

ههای ترکیبهی يها زبهانیِ اندکی از خطوط هوايی ايرانی از نام
رسهد بهرای نظر میکنند؛ راهبردی کهه بهه دوپهلو استفاده می
های المللی و در عین حهال حفهظ ريشهه افزايش جذّابیّت بین

« 2»اِيهربارز آن افزودن واژۀ    ۀ محلّی طراحی شده است. نمون

ههای فارسهی در برنهدهای عنوان پسهوند بهه نامانگلیسی بهه 
گهذاری در ايهن دههد کهه نامهوايی است. اين الگو نشان می
شهدن و پاسداشهت فرهنهگ حوزه نوعی مذاکره میهان جهانی

های زنهدی و وا هق محلّی است. چنهین رويکهردی بها يافتهه 
تر های جهواندهند نسهلخوانی دارد که نشان می( هم1399)
دهند که هويّت محلهّی را بها دسترسهی هايی را ترجیح مینام

 .جهانی در تعادل نگاه دارند

ههای بخشی از نام  های برگرفته از طبیعت:ث. نام

گرايانهه الههام تجاری خطوط هوايی ايران از مفهاهیم طبیعت
توان به آسمان، وارش )به معنای بهاران اند. از جمله میگرفته 
های طبری( و ساهران )بهه معنهای فلهک و آسهمان( در زبان
 .اشاره کرد

دهنهدۀ گذاری خطوط هوايی ايهران بازتابراهبردهای نام
هههای ملّههی و مههذهبی دوگههانگی سههنّت و مدرنیتههه اسههت. نام

کننهد. بیشترين بسامد را دارند و تداوم فرهنگی را تقويهت می
ای های جغرافیايی بر منافع اقتصادی و گردشگری منطقهه نام

دهندۀ نشهان  فراملّهی-های ترکیبهیتأکید دارند. در مقابل، نام
 .نوعی برندسازی تطبیقی در بازار جهانی هستند

های کنند که نامتر حمايت میها از فرضیۀ کلّیاين يافته 
معنهايی -های شهناختیعنوان سهازه خطوط هوايی در ايران به 

هايی کهه تحهت تهأ یر حافظهۀ تهاريخی، کنند؛ سازه عمل می
انهد. گرايی تجاری شکل گرفته های ايدئولوژيک و عملارزش

هها بهه تفکیهک ارائهه شهده و سهاس در ادامه، توزيع اين نام
 .شودها بررسی میفرهنگی آن-پیامدهای شناختی و اجتماعی

 
2. Air 
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بر اساس  یران يا يیمایهواپ  یهاشرکت یهانام عيتوز. 2جدول 
 ی بنددسته

 درصد تعداد هامثال دسته

 25 5 زاگرس یخيتار-یمل 
 5 1 معراج یکيدئولوژيا-یمذهب
 35 7 کارون، تفتان يیایجغراف
 25 5 آسمان، وارش طبیعی
 10 2 پويا اير فراملّی
 100 20  کل

 40 8 ايران اير، قشم اير موارد ترکیبی
 60 12 زاگرس، وارش موارد غیر ترکیبی

 100 20  کل

 
شده مربوط بهه های تجاری بررسیوپنج درصد از نامسی

های ای است که از نام شهرها، جزايهر و جا بهه خطوط هوايی
اير، کهارون، اند )بهرای نمونهه: قشهمطبیعی ايران الهام گرفته 

گرايانهه در برندسهازی تفتان(. اين الگو بیانگر راهبهردی عمل
ای را در خدمت توسهعۀ گردشهگری و است که هويّت منطقه 
هها بها رونهدهای دهد. بسامد باری اين ناماقتصادی قرار می

خوانی دارد، امّا در عین حهال بهر تأکیهد ايهران بهر جهانی هم
کنهد. از منظهر وحدت ارضی و غهرور محلهّی نیهز درلهت می

عنوان »لنگرههای  هنهی« ها به شناسی شناختی، اين نامزبان
میهان مسهافران   عمل کرده و حهس آشهنايی و اعتمهاد را در

 .کنندداخلی تقويت می
بهر اسهاس حهوزه    نيهدر ا  یگهذارنامبنهدی  پس از طبقه 

 هایشناسشه ير، در گام دوم، به  یو فرهنگ  يیمعنا  ینشانگرها
 پردازيم.ها میآن یضمن  یو معان

وپنج درصهد از بیسهت  ی:خیتتار-یملّت  یهتا. نامالف
اير، ايهر و ماههانهای تجاری خطوط ههوايی، ماننهد ايراننام
عنوان طور مسهتقیم بهه میهراث ايرانهی اشهاره دارنهد و بهه به 

هها بها کنند. فراوانی ايهن نامنمادهای حاکمیّت ملّی عمل می
هايی خوانی دارد؛ يافتهه ( هم1399)  زندی و ديگرانهای  يافته 

 گذاری پس از انقلاب بیشدهند قراردادهای نامکه نشان می
ويژه، اسهتفاده از اند. بهه پیش بر هويّت بومی تأکیهد داشهته   از

دهنهدۀ سهرنمون اصطلاحات باستانی )مانند »ماهان«( بازتاب
شناختیِ شکوه ايران پیش از اسلام است؛ سرنمونی که بهرای 

 .حافظۀ جمعی جذّاب و برانگیزاننده است
ها بیهانگر اين دسته از نام  :فراملّی  یبیترک  یها. نامب

تمايل راهبردی خطوط هوايی ايران برای حضور در بازارهای 
های احمههدی و المللههی اسههت. چنههین گرايشههی بهها يافتههه بین

دهنهد نسهل خهوانی دارد کهه نشهان می( هم2018همکاران )
هههای ای نامطور فزاينههده تر ايرانیههان بههه تر و جهههانیجههوان

  .دهندشده« را ترجیح میزدايی»ايدئولوژيک
 (%5)  سههم انهدک  :کیدئولوژیا-یمذهب  یها. نامپ
های آشکارا مهذهبی )ماننهد »معهراج«( در میهان خطهوط نام

گذاری ايرانهی های نامها در ساير حوزه هوايی با برجستگی آن
در تضاد اسهت. ايهن تفهاوت را   -های شخصیويژه در نامبه -
توان بازتابی از ماهیّت تجاری صنعت هوانهوردی دانسهت؛ می

توانههد خطههر صههنعتی کههه در آن برندسههازی ايههدئولوژيک می
های متنوّع مسافران را به همهراه داشهته سازی جمعیّتبیگانه 
 .باشد

 بندی بر اساس توزيع تاريخی. فراوانی دسته3جدول 

 دسته 
 دهه 

40 50 60 70 80 90 1400 

  1 2   1 1 ی خيتار-یمل 
  -یمذهب
 ی کيدئولوژيا

     1  

 1 1 1 3 1   يی ایجغراف
 1 2 1 1  1  طبیعی 

 1  1 3 1 1 1 ترکیبی 

 
مختلف   یهارا در دوره   یگذارنام  یراهبردهادر گام آخر،  

شهرکت   بیسهتهای تجاری  بررسی نام  خواهیم کرد.  سه يمقا
سهازد آشکار می  3های جدول  تحلیل داده و  هواپیمايی ايرانی  
ای میههان حافظههۀ ههها محصههول تعامههل پینیههده کههه ايههن نام

هههای اقتصههادی و فرهنگههی، برجسههتگی شههناختی و پويايی
 .شدن هستندروندهای جهانی

 یی:ایتو جغراف  یخیتار-یملّ  یهانام  تیّ. ارجحالف
تهاريخی -های ملّیدهد، نامنشان می  3گونه که جدول  همان

-های مختلهف  و جغرافیايی بیشترين فراوانی را در طول دهه 
اند. اين روند بیانگر تمايل پايدار داشته   -ويژه پس از انقلاببه 

به تأکید بر هويّت ايرانی در صنعت هوانوردی است؛ گرايشهی 
( دربههارۀ احیههای 1399) زنههدی و ديگههرانهای کههه بهها يافتههه 

ههايی چهون خهوانی دارد. نامهای مرتبط با هويّت ملّی همنام
اير به میراث فرهنگی و تاريخی کشور ارجاع اير و ماهانايران
دهند و نقشی مهم در تثبیت هويّت ملهّی و تقويهت حهسّ می

کنند. در همهین راسهتا، فا میکنندگان ايتعلقّ در میان مصرف
گیهری از اير و کهارون بها بهره های جغرافیايی مانند قشهمنام

ای ايران، حسّ آشهنايی و اعتمهاد را فضاهای طبیعی و منطقه 
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شناسهی شهناختی های زبانانگیزند؛ امری که بها نظريهه برمی
گذاری )گرونهدرر های فرهنگی در نامدربارۀ برجستگی نمونه 

 .است سوهم( 2003و گیرارتس،  
يکهی از   :کیدئولوژیو ا  یمذهب  یهانام  رنگیکم.  ب
ههای آشهکارا های مهم ايهن تحقیهق، سههم انهدک ناميافته 

( اسههت. ايههن ٪5مههذهبی در میههان خطههوط هههوايی ايرانههی )
هههای مههذهبی در رنگههی، در مقايسههه بهها برجسههتگی نامکم
گیری صنعت دهندۀ فاصله های شخصی يا نهادی، نشانحوزه 

هوانوردی از برندسهازی ايهدئولوژيک اسهت. ايهن نتیجهه بها 
خههوانی دارد کههه ( هم1397های احمههدی و همکههاران )يافتههه 

های گذاری پس از انقلاب در حوزه اند روندهای نامنشان داده 
هايی ماننهد اند. نامتجاری کمتر تحت تأ یر مذهب قرار گرفته 

های عنوان اسهتعاره که بار معنهايی مهذهبی دارنهد، بهه   معراج 
هها در حهال، فراوانهی انهدک آنکنند؛ بااينمفهومی عمل می

رسهانی گرايی بهر پیامصنعت هوانوردی بیهانگر تهرجیح عمهل
 مذهبی است.

رونهد    ی: بتی ترک   ی ها شدن در نام   ی . نقش جهان پ 
های پهس از  های ترکیبی و فراملّی در دههه افزايش نام به رو 

شهدن بهر راهبردههای  جنگ تحمیلی، بیهانگر تهأ یر جهانی 
  3ههای جهدول  برندسازی خطوط هوايی ايهران اسهت. داده 

  70هها از دههۀ  دهد که میزان اسهتفاده از ايهن نام نشان می 
ههايی  ويژه، نام طور مستمر افزايش يافته است. به تاکنون به 
با ترکیب عناصر فارسی و انگلیسی،    اير قشم و    اير ايران مانند  

تلاشی آگاهانه برای حفظ هويّت محلّی در کنار جذب بهازار  
آينهد. ايهن يافتهه بها نتهايج سهیوبانو  شهمار می المللی به بین 
دهههد در گفتمههان  خههوان اسههت کههه نشههان می ( هم 2015) 
ای تهرجیح  طور فزاينهده دشگری، اصطلاحات انگلیسی به گر 

شوند و برندها برای تقويت جايگاه جههانی خهود از  داده می 
 گیرند. اين اصطلاحات بهره می 

 :محورعتیطب  یهادر نام  تهیسنت و مدرن  ی. تلاقت
هههايی کههه از عناصههر طبیعههی همنههون آسههمان، وارش و نام

گهذاری دهندۀ راهبهردی در ناماند، بازتابساهران الهام گرفته 
های شهناختی بهرای افهزايش جهذّابیّت هستند که از اسهتعاره 
برد. اين يافتهه بها پهژوهش ژيانهگ و احساسی برند بهره می

های مهرتبط اند نامخوان است که نشان داده ( هم2025دِنگ )
با طبیعهت و محهیط زيسهت معمهورً از برجسهتگی شهناختی 
بارتری برخوردارند و حسّ اعتمهاد و آشهنايی بیشهتری را در 

ويژه کنند. چنین راهبهردی بهه کنندگان ايجاد میمیان مصرف
هايی که کمتر يا اصلاً بازار جههانی را ههدف در میان شرکت

 .دهند، اهمیّت بیشتری داردقرار نمی
اين تحلیل نشهان   ی:و اجتماع  یشناخت  یامدهای. پث
عنوان سهاختارهای های خطوط هوايی ايران به دهد که ناممی

های ملّهی، کنند که میان روايتشناختی و اجتماعی عمل می
سازند. های تجاری و تقاضای جهانی تعادل برقرار میضرورت

(, ٪25(، ملّهی )٪40ههای جغرافیهايی )نتايج بر گرايش به نام
( تأکیهد دارد؛ ٪5( و مهذهبی )٪10(، ترکیبهی )٪20طبیعی )

دهندۀ تعامهل میهان برجسهتگی فرهنگهی، گرايشی که بازتاب
منافع اقتصادی و الزامات بازار جهانی اسهت. ايهن مطالعهه بها 

خوان است که بر تأ یر ( هم2003مدل گروندرر و گیرارتس )
مهاعی بهر ههای اجتهای فرهنگهی و موقعیتبرجستگی نمونه 
ها نشهان کند. در نهايت، يافتهه گذاری تأکید میتصمیمات نام

های مذهبی فاصله دهند که صنعت هوانوردی ايران از ناممی
گرفته و بیشتر بهر عناصهر جغرافیهايی و ملهّی تکیهه دارد، در 

های ترکیبی بیانگر سهازگاری تهدريجی بها رونهد که نامحالی
   شدن هستند.جهانی

 گیریبحث و نتیجه

دهد کهه شرکت هواپیمايی ايرانی نشان می  بیستتحلیل نام  
تهاريخی، -ملّهیدسهته اصهلی    پهنجگذاری در  راهبردهای نام
و  گردشههگری، طبیعههی-ايههدئولوژيک، جغرافیههايی-مههذهبی
مراتب ها يک سلسهله اند. داده بندیقابل طبقه   ترکیبی-فراملّی

 <  فراملّهی  <  یمله  <  يیایه: جغرافسهازندروشن را آشکار می
اين الگو بیانگر آن اسهت کهه خطهوط ههوايی ايهران   .یمذهب

هههای نام ٪75دهنههد )هويّههت محلّههی را در اولويههت قههرار می
شهدن نیهز ملّی(، در عین حال با رونهدهای جهانی-جغرافیايی
(. سههم فراملّی-های ترکیبینام  ٪10شوند )حدود  سازگار می
دهههد کههه صههنعت نشههان می( ٪5هههای مههذهبی )انههدک نام

رسانی ايهدئولوژيک گرايانه از پیامطور عملهوانوردی ايران به 
هههای فاصههله گرفتههه اسههت؛ امههری کههه آن را از سههاير حوزه 

 .سازدفرهنگی متمايز می
دههد کهه راهبردههای  های اين مطالعه نشان می يافته 
تر  گذاری خطهوط ههوايی ايهران بها الگوههای گسهترده نام 
خوانی دارد. گرايش به  شناسی اجتماعی و شناختی هم زبان 

بیههانگر يههک راهبههرد  (  ٪35هههای جغرافیههايی ) انتخههاب نام 
ای بهرای  گرايانه است که از هويّت منطقهه برندسازی عمل 

گیهرد و بها  تقويت گردشگری و جذّابیّت اقتصادی بهره می 
سو است )زنهدی  روندهای جهانی صنعت هوانوردی نیز هم 

اين رويکرد علاوه بهر اسهتفاده از اهمیّهت  (.  1399و وا ق،  
عنوان »لنگرهای  هنی« )گروندرر  ها به شناختی نام مکان 
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، وحدت سرزمینی و غرور محلّی را نیهز  ( 2003و گیرارتس،  
سیاسهی  -کند؛ موضوعی که در بافهت اجتمهاعی تقويت می 

ههايی  ای دارد. فراوانی باری چنهین نام ايران اهمیّت ويژه 
دهد که خطهوط ههوايی، ايجهاد حهسّ آشهنايی و  نشان می 

اعتماد در میان مسافران داخلی را در اولويهت قهرار داده و  
ای نیهز کمهک  زمان به ارتقای منافع اقتصهادی منطقهه هم 
 . کنند می 

 ايرماههانو  ايهرايرانماننهد  (  %25)  تاريخی-های ملّینام
دهندۀ تأکید پايدار بهر هويّهت ايرانهی، چهه در پیونهد بها نشان

میراث پهیش از اسهلام و چهه در چهارچوب پهس از انقهلاب، 
( 1399)و ديگهران    های زنهدیهستند. اين گرايش بها يافتهه 

گهذاری ملهّی در است کهه بهر احیهای قراردادههای نام  سوهم
ويژه، اسههتفاده از شههدن تأکیههد دارنههد. بههه واکههنش بههه جهانی

ههای اصطلاحات فارسی باستان )مانند »ماهان«( به چارچوب
عنوان عاملی دهد و به شناختی شکوه تاريخی ايران ارجاع می

شهدن برای ايجاد تعادل فرهنگهی در برابهر نیروههای جهانی
ههايی در چنین نام(.  1397کند )احمدی و همکاران،  عمل می

عنوان نشانگرهای ايدئولوژيک، با روايهت عین ايفای نقش به 
زمهان بهرای هسهتند و هم  سهوهمدولت از حاکمیّت فرهنگی  

 .کنندحافظۀ جمعی جذّابیت ايجاد می
،  ر ايه  قشهم   مانند   ، ( ٪ 10فراملّی ) -ی ب ی ترک   ی ها نام   وجود 
دهندۀ نوعی مذاکرۀ راهبردی میهان هويّهت محلّهی و  نشان 

های  قابلیت فروش جهانی هسهتند. ايهن گهرايش بها يافتهه 
خوان است که بهر  هم (  1399راد و متشرعی ) زندی، يوسفی 

شده« در میهان  زدايی های »ايدئولوژيک ترجیح روزافزون نام 
گونهه کهه سهیوبانو  نسل جهوان ايرانهی تأکیهد دارنهد. همان 

دهد، گنجاندن عناصر انگلیسهی )ماننهد  توضیح می (  2015) 
های واژگهانی  شدن بر انتخاب دهندۀ تأ یر جهانی بازتاب  (اير 

المللیِ  است؛ جايی که اصطلاحات قرضی به دلیل اعتبار بین 
حهال، سههم  کنند. بااين شده، جايگاه مسلّطی پیدا می ادراک 

ها بیانگر رويکردی محتاطانه است که  نسبتاً محدود اين نام 
کوشد میان جذّابیّت جههانی و اصهالت فرهنگهی تعهادل  می 

 . برقرار سازد 
در میههان    ( % 5)   هههای آشههکارا مههذهبی سهههم انههدک نام 

ها در سهاير  خطوط هوايی ايران، در مقايسه با برجستگی آن 
ههای شخصهی(، چشهمگیر  گهذاری )ماننهد نام های نام شیوه 

گیری  ای از فاصههله تههوان نشههانه اسههت. ايههن تفههاوت را می 
رسهانی ايهدئولوژيک  گرايانۀ صهنعت هوانهوردی از پیام عمل 

سههازی  آشههکار دانسههت؛ اقههدامی بههرای جلههوگیری از بیگانه 

(.  1397های متنوّع مسافران )احمهدی و همکهاران،  جمعیّت 
، با تکیه بر نظريۀ استعاره مفههومی، سهفر  معراج تنها نمونه،  

دهد؛ راهبردی شهناختی  هوايی را به عروج معنوی پیوند می 
آنکهه بهه  کوشد مخاطبان مذهبی را جهذب کنهد، بی که می 

 . تبلیغ آشکار ايدئولوژيک متوسّل شود 

  <فراملّهی    <  ی ع ی طب -يی ا ی )جغراف   مراتبی ترجیح سلسله 

دهد که صنعت هوانوردی ايهران  نشان می   ( ی مذهب   <  ی ملّ 
سهو اولويّهت بهه  بر يک تمرکز دوگانه استوار اسهت: از يک 

هويّت محلّی و از سوی ديگر ترکیب آن با عناصر فراملّهی  
برای در نظر گرفتن الزامات  (  اير کیش   و اير تور  ايران )مانند  
شههدن. ايههن الگههو بهها مههدل گرونههدرر و گیههرارتس  جهانی 
هههای  خههوان اسههت کههه تأکیههد دارد انتخاب هم (  2003) 
هها  گذاری تحت تأ یر برجستگی معنايی، سنگربندی نام نام 

گیهرد. سههم  شناسی اجتماعی شهکل می و متغیّرهای زبان 
ای بهرای  نیهز جايگهاه ويهژه (  ٪5ههای مهذهبی ) اندک نام 

کنههد؛ جايگههاهی کههه آن را  بخههش هوانههوردی ترسههیم می 
گرايی  ای میههان حفههظ فرهنههگ و عمههل عنوان واسههطه بههه 

هههای ايههدئولوژيک  سههازد و از حوزه جهههانی متمههايز می 
 . کند تر جدا می شده اشباع 

های خطوط هوايی  اين مطالعه با نشان دادن اينکه نام 
هههای  عنوان تقههاطع پويههای هويّههت فرهنگههی، چارچوب بههه 

کننهد، سههمی  های بازار جهانی عمل می شناختی و پويايی 
شناسی شهناختی دارد. ايهن پهژوهش  در گسترش حوزه نام 

شناسههی  شناسههی شههناختی و نام های زبان تنها ديههدگاه نههه 
سهازد،  اجتماعی را در صنعت هوانهوردی ايهران روشهن می 

توانهد بهرای  آورد کهه می بلکه چارچوبی تحلیلی فراهم می 
گذاری در ساير صنايع و کشورها نیهز  های نام بررسی شیوه 

شههود  هههای آينههده پیشههنهاد می کار رود. بههرای پژوهش بههه 
های تجاری خطهوط ههوايی کشهورهای ديگهر بررسهی  نام 

شهده در  ههای مشاهده شوند تا روشن گردد که آيها گرايش 
خهوانی  فردند يها بها الگوههای جههانی هم به ايران منحصهر 

دارند. همننین، مقايسۀ اين روندها بها خطهوط ههوايی در  
توانههد بههه ارزيههابی  کشههورهای بهها اکثريههت مسههلمان می 

هها کمهک کنهد. افهزون بهر ايهن،  بودن يا تمايز آن جهانی 
ههای زبهانی قهادر خواهنهد بهود  مطالعات مبتنهی بهر پیکره 

شناسی اجتماعی محرّک اين  های شناختی و زبان مکانیسم 
گونه که زنهدی و احمهدی  گذاری را هه همان های نام شیوه 
 . اند هه با دقّت بیشتری تأيید کنند ياد کرده (  1395) 
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