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A B S T R A C T   

The present study aims to compare the approaches of domestic automakers with 

those of several leading Asian manufacturers regarding brand naming and logo 

design. The corpus of the study includes the brand names and logos of eight 

domestic automakers and six reputable Asian companies. The research method is 

descriptive-analytical and based on library data collection. The findings indicate 

that, among domestic automakers, names tend to reflect geographical criteria and 

local cultural elements, while in logo design, symbols (Peirce’s model, 1965) and 

emblems (Lancaster’s model, 2023) have the highest frequency. In contrast, 

Asian automakers focus more on expressive attributes and quantitative features, 

and their logos represent all three types—index, icon, and symbol as well as 

symbolic, letter-based, and composite forms. The comparative analysis revealed 

relatively significant differences between Iranian and Asian automakers in 

naming and semiotic patterns: Iranian brands emphasize tangible elements and 

local culture, whereas Asian brands pay greater attention to visual representation 

and descriptive qualities. These findings highlight cultural and structural gaps in 

Iran’s automotive industry and carry important practical implications; revising 

naming strategies and logo design in line with global standards could enhance 

brand identity, product appeal, and competitiveness in international markets. 
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Introduction 

The present study aims to compare the relationship between the brand name and logo of Iranian 

automobile manufacturers with those of reputable Asian automakers, in order to provide 

documented insights for improving branding and advertising aspects for Iranian automobile 

manufacturers. 

Method 

Selecting several reputable Asian companies requires applying a number of logical parameters 

in order to reach a reasonable sample size that can be properly analyzed within the scope of a 

research article. The global credibility and high acceptance of these companies, the longevity 

and global market share of automakers based on data from the website 

companiesmarketcap.com, and the presence of some of their products in the Iranian market are 

the three main factors that led to selecting automakers from Japan and South Korea as the 

reputable Asian manufacturers for this study. 

Findings 

A total of 68 brand names—including the names of six automakers and their products—were 

selected for the group of reputable Asian manufacturers. Among these, 14 names belonged to 

Kia, 12 to Hyundai, 13 to Toyota, 6 to Mazda, 14 to Nissan, and 9 to Honda. The etymological 

analysis revealed that descriptive adjectives appeared in 41 cases, geographical attributes in 14, 

numerical criteria in 5, personal names in 4, and cultural references, names of objects, names of 

seasons, as well as coined words each appeared once in the naming of a vehicle. Accordingly, 

the following hierarchy is proposed: 

Descriptive adjective > Geographical > Numerical > Personal > Coined/Season/Object/Cultural 

For Iranian automakers, a total of 48 product names from 8 manufacturers were examined. 

Among these, 13 names belonged to Irankhodro, 13 to SAIPA, 7 to Parskhodro, 5 to Zamyad, 3 

each to Amico and Bahman Group, and 2 names from Kishkhodro and Morattab were analyzed. 

Based on this, the following hierarchy can be proposed: 

Geographical > Descriptive adjective > Animal name > Personal > Numerical/Religious 

The semiotic analysis of the automakers’ logos was conducted using Peirce’s model (1965) 

and Lancaster et al.’s model (2023). According to Peirce’s semiotic framework, an entirely 

equal distribution was observed among the six Asian automakers: Kia and Nissan use iconic 

signs, Hyundai and Honda use indexical signs, and Toyota and Mazda use symbolic signs. 

Analysis using the model of Lancaster et al. (2023) shows that among the six logos examined 

from reputable Asian manufacturers, three are combinational (Hyundai, Toyota, and Nissan), 

two are letter-based (Kia and Honda), and one (Mazda) is symbolic. Accordingly, the following 

hierarchy is proposed: 

Combination > Letter-based > Symbolic 

The analysis of of Iranian automakers’ logos based on Peirce’s (1965) model indicates that 

six logos (Irankhodro, SAIPA, Parskhodro, Bahman, Kishkhodro, and Morattab) employ 

symbolic signs, whereas iconic (Amico) and indexical (Zamyad) signs each appear in only one 

Iranian manufacturer’s logo. Therefore, the following hierarchy is inferred: 

Symbol < Iconic / Indexical 

The analysis of selected Iranian automakers’ logos according to Lancaster et al. (2023) 

shows that five logos are symbolic (Irankhodro, SAIPA, Bahman, Kishkhodro, and Morattab), 

two are Combinational (Parskhodro and Zamyad), and one is letter-based (Amico). As a result, 

the following hierarchy is proposed: 

Symbolic < Hybrid < Letter-based 

Results and Conclusion 

Overall findings indicated that Iranian automakers predominantly utilize the geographical 

criterion in naming their products, followed by the descriptive adjective criterion. This focus on 

location (regions, cities or spatial concepts) signifies a reliance on tangible, familiar elements 

http://companiesmarketcap.com/


91 A Comparative Study of Brand Name and Logo   |  Mowlaei Kuhbanani, Haghighi & Hosseini Rahbar 

rooted in Iran’s public culture and geography. In contrast, reputable Asian automakers prioritize 

the descriptive adjective criterion in their naming conventions. This implies that reputable Asian 

automakers’ naming strategies are primarily driven by qualitative and descriptive attributes 

(such as speed, power, or aesthetics). This divergence appears to highlight a significant gap 

between Iran’s branding mechanisms and the prevailing strategy among reputable Asian 

automakers, which emphasizes the conveyance of functional and descriptive concepts through 

nomenclature.Furthermore, Iranian automakers have placed greater importance on the ‘animal 

name’ criterion, which largely encompasses indigenous fauna species found within Iran’s 

borders. This criterion, aligned with the geographical criterion, underscores the significance 

Iranians place on their local and indigenous culture and characteristics. 

The comparative analysis of automaker logos in the present study, conducted in two parts, 

revealed that among Iranian automakers, ‘symbol’ was by far the most frequent sign, with an 

equal distribution of ‘icon’ and ‘index’ signs. This could suggest a tendency among Iranian 

designers to employ symbolic and conventional signs that rely more on semantic and conceptual 

weight than on the direct visual representation of an external object, leaning towards an abstract 

(symbol-centric) axis. Additionally, this indicates a preference for conceptual, abstract and 

minimalist design traditions that depend on conventional semantic value.Conversely, the Asian 

automakers examined in this research demonstrated an equal utilization of these three sign 

types. This suggests that, unlike their Iranian counterparts, Asian automakers are also inclined 

towards designing logos that establish a more direct visual connection with the brand name, 

favoring objective representation over abstract concepts. 

The analyses conducted in this study reveal disparities between Iranian and Asian 

automakers at both the naming and logo semiotics levels. These differences may stem from 

varying cultural, historical and marketing contexts, as well as structural limitations within the 

automotive industry, legal naming restrictions in Iran, and divergent global strategies employed 

by automakers. 
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بررسی نام تجاری و لوگوی خودروسازان داخلی با برخی خودروسازان معتبر 

 آسیایی 
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 چکیده

پژوهش حاضر با هدف مقايسۀ رويکرد خودروسازان داخلی با برخی خودروسازان معتبر آسیايی در زمینه  
لوگوی   و  تجاری  نام  شامل  پژوهش  پیکرۀ  است.  گرفته  انجام  محصولات  لوگوی  و  تجاری   8نام 

و   داخلی  نام   6خودروساز  داخلی،  خودروسازان  در  که  داد  نشان  نتايج  است.  آسیايی  معتبر  ها خودروساز 
(  1965عمدتاً به معیارهای جغرافیايی و عناصر بومی گرايش دارند و در طراحی لوگو، نماد )الگوی پیرس،  

همکاران،   و  لنکستر  )الگوی  تمادين  آسیايی  2023و  خودروسازان  مقابل،  در  دارد.  را  بسامد  بیشترين   )
ها به تناسب نسبتا برابری از هر سه  آن  های کمی تمرکز دارند و لوگوهایبیشتر بر صفات بیانی و ويژگی

ای  کنند. تحلیل مقابله محور و ترکیبی را بازنمايی میتوع نمايه، شمايل يا نماد و همجنین نمادين، حرف
های نسبتا شناختی خودروسازان ايرانی و آسیايی تفاوتگذاری و نشانه کلی نیز نشان داد که الگوهای نام 

ايرانی  دارند؛  برندهای معناداری  که  حالی  در  دارند،  توجه  محلی  فرهنگ  و  ملموس  عناصر  به  بیشتر  ها 
دهندۀ شکاف  های توصیفی دارند. اين نتايج نشانآسیايی تمرکز بیشتری بر بازنمايی تصويری و ويژگی

بازنگری در  دارد؛  پیامدهای کاربردی مهمی  و  ايران است  فرهنگی و ساختاری در صنعت خودروسازی 
تواند هويت برند، جذابیت محصولات  گذاری و طراحی لوگو با توجه به معیارهای جهانی می نام   هایشیوه 

 .  المللی را ارتقا دهدپذيری در بازارهای بینو رقابت
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 ران ي ا ،رفسنجان
زبان کارشناس .  3 دانشکده  ارشد  شناسی، 
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 مقدمه
امروزه رقابت شديدی برای جذب مشتری در صنايع مختلف  
وجففود دارد. عوامففل زيففادی از جملففه کیفیففت محصففول و 

کننفد گذاری نقش مهمی برای حضور در بازارها ايفا میقیمت
ها و متقاعد کفردن اففراد بفرای اما چگونگی ارائه اين ويژگی

ها برعهده فعالان بخش برندينگ و تبلیغفات  هفر پذيرش آن
صنعتی است. برندينگ به معنای ايجاد يک تصفوير روشفن و 
درک کامل از محصول در ذهن مخاطب است؛ برنفدينگ بفه 

بخشد و آن را از سفاير رقبفا متمفايز يک مجموعه هويت می
تشکیل   متفاوتی  هایقسمت  از  هابرند  (.1401  کند )براتی،می
 و نفام  1هفا لوگفوتفرين و تاییرگفذارترين آنمهفم  که   اندشده 

ديداری يک و هويت  اجزای ظاهری  به  لوگو    تجاری هستنند.
های بصری يک لوگو بايد به شکلی برند مربوط است. ويژگی
های ذاتی يک برنفد را بفرای مخاطفب طراحی شود تا ويژگی
 ماننفد  اجفزای مختلففیهفر شفففرکت    تداعی کنفد. لوگفوی

شففففکل، تصويففففر، سففففبک طراحففی، انففدازه و هم نففین 
سففازمان   نمفادبه عنوان  دهد و  خود جای میهففا را در  رنگ

گیرد و بايد بفه طفور مشفخز از سفاير مورد استفاده قرار می
 (.1395زاده و احمفدی، علائم تجاری متفاوت باشفد )بخشفی

 يفکدومین عامل کلیدی نام تجاری است؛ بديهی است کفه  
 یهفایژگيو و  هاده ياطلاعات، ا  ی قادر است تاقو  ینام تجار

 . صاحبان کسفب و کفارکندمنتقل  ی  طور مؤیرمحصول را به 
 کننفد کفه یرا انتخفاب مف  کوتفاهی  یتجفار  یهفانام  معمولا

دارد  محصففول یهففایژگففيو ترين ارتبففاط را بففانزديففک
( نفام 1385(. بفه اعتقفاد باحفايی و درگفی )1394پور،)کريم
خفود معنفا را   لغفوی  محتفوایو    توسط آوا، معنا  صرفا  تجاری

 عامل فرهنگی و اجتمفاعیهر    به وسیله   بلکه   کندمنتقل نمی
دسفتخوش  ترکیب شودبا آن طريقی  هر که در طول زمان به 

 ۀ بررسففی سففاختار لوگففو از رهگففذر شففاخشففود. تغییففر مففی
شناسفی و و بررسی نام تجاری با مباحث ريشفه   2شناسینشانه 

 شفود. شناسی اجتماعی ممکفن مفیدر زبان  3شناسیشاخۀ نام
و   شناسفايیخفود را    رسفالت  شناسی علمفی اسفت کفه نشانه 
 که  نشانه و نمادهايی چه آن داند؛می ها و نمادهانشانه   بررسی
 هفاو چه آن  هستندزبان گفتاری يا نوشتاری    شکلبه    مربوط
 (.1388)فکوهی،  وجود دارند های غیرزبانیصورت  به   که 

 
کاربرد  »نشان .  1 به  توجه  با  اما  لوگو است  فارسی اصالاح  معادل  واره« 

 گستردۀ واژۀ لوگو، در اين پژوهش نیز از واژۀ لوگو استفاده شده است.
2. Semiotics 

3. Onomastics 

کفه بفا صفنايع ی  با توجه به ارتباطفاتصنايع خودروسازی  
ديگر دارند از ديد کارشناسان اقتصادی به عنوان يک صفنعت 

شفوند. بفه  مادر و نیرو محرکه توسعه اقتصادی محسوب مفی
ها نامیده آن را صنعت  صنعت  4همین دلیل است که پیتر راکر

روشفن اسفت کفه اولويفت (.  1389بیگی و پناهی،  است )ولی
نخست در صنعت خودروسازی بحث کیفیت، امنیت و خدمات 

است اما جدای از اين مباحث که از   پس از فروش محصولات
هستند، موضفوع برنفدينگ و ايجفاد   عوامل اصلی  هر صنعتی

تصوير مناسب از شرکت و محصولات آن در ذهفن مخاطفب 
تواند از عوامل مویر در ارتقاء جايگاه آن نزد مشفتريان نیز می

تلقی گردد. به عبارت ديگر، خودروسازان ايرانی، برای رقابفت 
های در بازارهای جهانی علاوه بر بهبود عملکرد خود در حوزه 

گففذاری و ماالعففه بففرای برندسففازی فنففی مسففتلزم سففرمايه 
ها توانايی رقابت با محصولات خود نیز هستند تا در تمام جنبه 

همتايففان قدرتمنففد خففارجی را داشففته باشففند. از ايففن رو، در 
پژوهش حاضر نیز قصد داريم با مقايسۀ راباۀ نفام تجفاری و 
لوگوی خودروسازان داخلی بفا برخفی از خودروسفازان معتبفر 

يی به بررسی راباۀ میان ايفن دو متغیرفر و هم نفین بفه آسیا
يی از آسیاهای خودروسازان داخلی و ها و شباهتتعیین تفاوت

اين جنبه بپردازيم تا از اين طريق اطلاعات مسفتندی جهفت 
بهبود جنبۀ برنفدينگ و تبلیغفات بفرای خودروسفازان داخلفی 

بفراين اسفاس، پفژوهش حاضفر قصفد دارد کفه   فراهم شود.
 مشخصا به دو پرسش زير پاسخ دهد: 

هففا و شناسففی، چففه تفففاوتبففا اسففتناد بففه اصففول نففام −
گفذاری محصفولات در هايی میفان فراينفد نفامشباهت

خودروسففازان ايرانففی و برخففی از خودروسففازان معتبففر 
 آسیايی وجود دارد؟

هفا و شناسفی، چفه تففاوتبا اسفتناد بفه اصفول نشفانه  −
هفا و سفاختار ديفداری لوگفوی هايی میان نشانه شباهت

خودروسففازان ايرانففی و برخففی از خودروسففازان معتبففر 
 آسیايی وجود دارد؟

 چارچوب نظری 
نام برند اغلب اولین نقاه تمفاس بفین برنفد و مخاطبفان آن 
است و برخی محققان بر اين باورند که اين انتخفاب يکفی از 

ترين تصمیمات بازاريابی بفرای يفک شفرکت محسفوب مهم
تواند اولین مسیر برای تمايز شود. در حالی که خلاقیت میمی

باشد و تمايز از ساير نهادهای مشفابه يکفی از دلايفل اصفلی 

 
4. Peter Roker 
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هففای سففايت، گروه گففذاری بففرای شففرکت، فعالیففت، وبنام
گذاری فرزندان يا حیوانات خانگی اسفت، اجتماعی و حتی نام

اما يک چارچوب نظری مستحکم برای ارزيابی نتايج خلاقیت 
و انتخاب نام و لوگوی مؤیر جهت ساخت يک هويت متمفايز 

در پژوهش حاضر به منظور بررسی نام تجاری   .ضروری است
محصففولات خودروسففازی از الگفففوی رايففج در ماالعفففات 

ای که پفس از بررسفی شناسی استفاده شده است؛ به گونه رده 
شناختی نام تجاری محصولات مختل ، معیارهفای ايفن ريشه 
مراتبی ها استخراج شده و برای هر خودروساز سلسله گذارینام

بسفامدترين تفا پربسفامدترين از فراوانی ايفن معیارهفا از کفم
معرفی شده است. به عبارت ديگر، چنین رويکردی استفاده از 

شناختی به منظور تحلیلی اجتمفاعی محسفوب اطلاعات ريشه 
 ۀ ماالعفف (102: 1395ی )نظففر زنففدی و احمففد بففه  شففود.مففی
 ،یشناسففهففای خففا  در علففوم فلسفففه، حقففو ، رواننام

 ،یفرهنگفنیماالعات ترجمه و بف  ،شناسیجامعه   ،شناسیمردم
توجففه  وردشناسففی مففشناسففی و زبانباستان خ،يتففار ات،یففادب

شناسفی حفوزه در زبان  نيفپژوهشگران مختل  بوده اسفت. ا
از  راًیشده که اخ 1یشناستحت عنوان نام  یاشاخه   جاديباعث ا

 اسفت.  قرار گرفته   مورد توجه   شتریب  یرانيجانب پژوهشگران ا
شناسففی، ( در زبان50: 1400بففه بففاور زنففدی و همکففاران )

ای عملی فرهنگفی  و جهفانی گذاری فرايندی لازم، مؤلفه نام
چه که است برای  يک راه ارتباطی  شناسايی و شناساندن آن

در محیط پیرامون قرار دارد و در سراسر جهان مفورد اسفتفاده 
 گیرد.قرار می

های مختلففی بفه بررسفی لوگفوی محصفولات پژوهش
 2توان بفه چیلفدرز و جفاسجمله میاند. از آنتجاری پرداخته 

و همکففاران  4(، تنففگ2016و همکففاران ) 3(، ژيانففگ2002)
شناسفی بفه (، اشاره کرد که با استفاده از اصول نشفانه 2021)

بفه انفد. در پفژوهش حاضفر نیفز  های پرداختفه چنین پژوهش
ها در بعد نوع نشفانه نیفز از شناختی لوگومنظور بررسی نشانه 

( و از جنبۀ ساختار ديداری از 1965)  5بخشی  پیرسالگوی سه 
( بهفره 2023) 8و کاسفتا  7، ماچفادو6لنکستربخشی  الگوی سه 

طبق نظر چارلز سندرز پیرس، در چفارچوب گرفته خواهد شد.  
. نشانۀ نخست بفازنمود نفام دارد  ودپراگماتیسم، سه نشانه وج

 
1. Onomastics 

2. Childers & Jass 

3. Jiang  

4. Teng  

5. Peirce 

6. Lencastre 

7. Machado  

8. Costa 

خود نشانه است، يعنی عنصری که بفه جفای دارد که در واقع  
به عنوان چیزی   موضوعدومین نشانه،    .نشیندچیز ديگری می

 .دهفد يفا نماينفده آن اسفتکه نشانه بفه آن ارجفاع می  است
ای اسفت کفه از نتیجفه   نفام دارد کفه   مفسرآخرين نشانه نیز  

شفود، يعنفی ارتباط میان بازنمود و موضوع در ذهن ايجاد می
سفاختار،  نيفا در .گفرددمعنايی که از اين ارتبفاط حاصفل می

که   یاگانه است، به گونه و سه   ايسه عنصر پو  نيا  انیراباه م
 نيفا  قيفوابسفته اسفت و معنفا از طر  یگفريهر عنصر بفه د
در علاوه براين، به نظر وی )همفان(    .شودیم  دیارتباطات تول

موضفوع نیفز دارای سفه ،  و موضفوع  مورد راباه میان بازنمود
. 11نمفادو  10، نمايفه 9شفمايلکفه عبارتنفد از  بندی استطبقه 

 شباهت يفا تناسفب بفا واقعیتفیدارای  که    ستاينشانه شمايل  
هفايی از که به آن اشفاره دارد. ايفن نفوع نشفانه ويژگی  است

کنفد، چفه موضفوع در واقعیفت وجفود موضوع را بازنمايی می
ای را داشته باشد يا نه. برای مثال، يک نقاشی پرتره که چهره 

 ،نمايففه . کشففد، شففمايلی از آن چهففره اسففتبففه تصففوير می
بفه يفک ،  هیچ شباهتی به موضوع خود نفدارد  ايست که شانه ن

توجه را به سمت موضوع خود و    فرد يا واحد خا  اشاره دارد
ای کفه از نشفانه نمفاد،    .دهفدجلب کرده يا به آن هشفدار می

. طريق قرارداد، توافق يا قانون به موضوع خود مفرتبط اسفت
هاسفت ای از ايده دهنده يک قانون کلی يا مجموعه نماد نشان

کننفد. که تنها در شرايط، مناطق، يا جوامع خفا  عمفل می
برای مثال، کلمات يا زبان نوشتاری در هر فرهنگ نمادهفايی 

  .شوندهستند که بر اساس توافق استفاده می

 
 شناسی پیرس مثلث نشانه .1شکل 

در الگفوی خفود لوگوهفا را در  (  2023)   لنکستر و همکاران 
بنفدی  دسفته   14محفور و حفرف   13، ترکیبفی 12سه دستۀ نمفادين 

 
9. Icon 

10 . Index 

11 . Symbol 

12. symbolic logos 

13. combination logos 

14. letter-based logos 
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ايسفت  ها ترتیب اين سه نوع به گونفه کنند. براساس نظر آن می 
که از سمت میزان انتزاعی بفودن بفه عینفی بفودن در حرکفت  
هستند؛ به نحوی که لوگوهای نمادين بالاترين میزان انتفزاع را  

توان ارتباط مناقی میان نام تجاری و لوگفو ياففت.  دارند و نمی 
محفور نهايفت عینیفت را  اين در حالی است که لوگوهای حرف 

دهند چراکه نام تجاری با بخشی از آن عینا به صورت  نشان می 
شفود. دسفتۀ میفانی يعنفی ترکیبفی  نوشتاری در لوگو ديده مفی 

دهفد از هفر دو امکفان اسفتفاده  گونه که نام آن نشان می همان 
کنفد و همزمفان عینیفت نسفبی و انتفزاع نسفبی را منتقفل  می 
  « درخفت تصفمیم »   ها )همان( در الگوی خود عنوان آن کند.  می 
هفا و لوگوهفا را تحفت  نام ارتباط   اند که براساس آن داده ارائه  را 

هفای  کننفد. ايفن درخت می   بررسفی بُعد کلیدی تصويرسفازی،  
اند،  های معنفايی سفاخته شفده بندی تصمیم که بر اساس دسفته 

های کففاملًا  های کففاملًا انتزاعففی تففا گزينففه طیفففی را از گزينففه 
کنند. اين ابزارها در هدايت فرآيند انتخاب  تصويری پیشنهاد می 

.  ( 2015،   و همکففاران   1آرورا )   نففام و لوگففو بسففیار مفیففد هسففتند 
يک نام تصويری، يک نشانه زبانی است کفه  براساس اين الگو، 

توانفد  اين ارجاع می   . به اشیاء موجود در دنیای واقعی اشاره دارد 
متغیر باشد، از يک ارجاع زيستی کفه همیشفه بفه عنفوان يفک  

تا يک ارجاع ملموس که توسفط  ،  ايم گونه انسانی آن را شناخته 
يک ارجاع ناملموس که از تفکر انسانی  ،  انسان ايجاد شده است 

يا صداهايی کفه کفاملًا از    آوا يک صدای نام ،  نشأت گرفته است 
های کاملًا  هايی از نام دسته آخر نمونه .  دنیای واقعی جدا هستند 

هفای  های تصفويری شفامل واژه از آنجا که نام   . انتزاعی هستند 
کننففد و  آشففنا هسففتند، معمففولًا بففه بهبففود حافظففه کمففک می 

کننفد. بفر  تر از تداعیات را ايجفاد می تر و قوی ای غنی مجموعه 
های تصفويری دارای  اساس نظريه شبکه حافظه، از آنجا که نام 

طور خودکففار  تر و پايففدارتر هسففتند، بايففد بففه هففای قففوی گره 
ای از تفداعیات را فعفال کفرده و بفه ايجفاد ارتباطفات  مجموعه 
درجفه تصفويری بفودن يفک نفام    . تر با برند کمک کننفد قوی 

هايی دارد که مخاطب هدف آن را درک  يا زبان بستگی به زبان  
توان با اسفتفاده از  های لغوی را می کند. اين محدوديت واژه می 

آواهفای  ای از تصويری بفودن نفام، ماننفد نام شده اشکال تعديل 
، يفا اسفتفاده از لوگفوی  ( تفاک تیک )   جهانی و نمادگرايی صوتی 

يفک    . برطفرف کفرد   ، يا حتی از طريفق ترجمفه ( شل )  تصويری 
ای بصری اسفت کفه بفه اشفیاء دنیفای  لوگوی تصويری، نشانه 

ها، ارتباط لوگوها با دنیفای واقعفی  واقعی اشاره دارد. همانند نام 
کلیفدهای  )   تواند متنوع باشفد: يفک نمفاد از يفک شفیء نیز می 

 
1. Arora 

پیکفان  )   شده از آن ای استايل ، يا نسخه ( بی يواس   شده در استفاده 
، يک شکل هندسی انتزاعفی مفرتبط بفا  ( آمازون   شده در استفاده 
، يففا صففرفاً  ( مايکروسففافت   شففده در هففای استفاده مربع )   مفففاهیم 

  از نوارهففای )   تزئینففات حروفففی بففا درجففات مختلفف  از اسففتايل 
ها،  لوگوهايی کفه شخصفیت   (. سونی   تا فونت استاندارد   ام بی آی 

ها يا هر شی ديگری از دنیای واقعفی را  ها، حیوانات، میوه مکان 
دهند، نیاز به تلاش کمتری برای يادگیری دارند، به  نمايش می 

کنند، در ايجاد تفداعیات نقفش دارنفد و  بهبود حافظه کمک می 
کننفد. انتخفاب يفک  های عاطفی مثبتفی را تقويفت می واکنش 

کند که برنفد از  لوگوی تصويری زمانی اهمیت بیشتری پیدا می 
نامی غیرمعنادار اسفتفاده کنفد. يفک لوگفوی بصفری جداگانفه  

تواند نام انتزاعی برند را جبران کند و نقش اساسی در انتقال  می 
مزايای نمادين و کاربردی برند و تقويت تعهد افراد به برند ايففا  

به همین ترتیب، محصولات دارای برند خصوصی که فاقد    . کند 
بندی تصفويری  نام مشخز هستند، معمفولًا از طراحفی بسفته 
 .  برای ايجاد تمايز و جلب توجه در انتخاب است 

 هاارائه داده

ها در قالب دو بخش برخی خودروسازان معتبر آسفیايی و داده 
خودروسازان ايرانی ارائه خواهد شفد. شفايان ذکفر اسفت کفه 
پیکرۀ پژوهش در هر دو بخش خودروسازان ايرانفی و برخفی 
خودروسفازان معتبففر آسففیايی از سففايت رسففمی خودروسففازان 

آوری شده است. به عبارت بهتر در مورد هر محصول، در جمع
سايت خودروساز بفه بخفش معرففی خفودرو مراجعفه شفده و 

گذاری هر خودرو از آن بخفش اسفتخراج تاريخ ه و دلیل نام
شناسفی هفر محصفول از رو، در بخفش نفامشده است، از اين

 ارجاع چندباره به سايت خودروساز اجتناب شده است.

 های مربوط به برخی خودروسازان آسیایی داده
های معتبر آسیايی نیازمند اعمفال چنفد ادعای بررسی شرکت

پارامتر مناقی است تا بتوان به حجم معقولی از پیکره دسفت 
در قالفب يفک مقالفه ففراهم   پیدا کرد که ظرفیت بررسی آن

هفای ايفن اسفاس، سفعی شفده در انتخفاب شفرکت بر گردد.
خودروساز آسیايی به چند عامل دقفت شفود. عامفل نخسفت 

هاسفت. اگرچفه اعتبار جهانی و مقبولیت بفالای ايفن شفرکت
اند کفه کشورهای مختل  آسیايی در سالیان اخیر تلاش کرده 

های دست پیدا کننفد، بفه در صنعت خودروسازی به پیشرفت
گواه بسیاری از منابع صنعت خودروسازی در دو کشور ژاپن و 
کره جنوبی به مرتاتب پیشرفت بالاتری داشته است و شفاهد 
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اصلی آن اعتبار  خودروسفازهای ايفن دو کشفور و هم نفین 
هفای آسفیا، اروپفا و آمريکفا ها در قفاره کاربرد محصولات آن

است. بنابراين در پژوهش حاضر خودروسازان دو کشور ژاپفن 
و کره جنوبی به عنوان خودروسفازان معتبفر آسفیايی در نظفر 

اند تا از اين طريق بتوان تفا حفد ممکفن از میفزان گرفته شده 
های پیکرۀ خودروسفازان اسفیايی اطمینفان همگن بودن داده 

داشت. به عبارت ديگر، نگارندگان چنفین فرضفی دارنفد کفه 
شدۀ آسیايی اگرچه بفه های خودروساز معتبر و شناخته شرکت

واساۀ کیفیت بالای  خودروهای خفود بفه موفقیفت و اعتبفار 
قاعففا موفقیففت و اعتبففار وابسففته بففه  ،انففددسففت پیففدا کففرده 

ای از عوامل خواهد بود و طبیعتا اين خودروسازان در مجموعه 
اند و بخش نام تجاری و لوگو نیز با دقت و ظرافت عمل کرده 

توانفد ها نیز مفیدر نتیجه بررسی اين جنبۀ فعالیت تجاری آن
های خودروسفاز داخلفی محسفوب الگوی خوبی برای شرکت

شود. عامل ديگر، قدمت و سهم فروش ايفن خودروسفازان در 
های خودروساز دنیا بوده است. بفا ايفن هفدف، بفه بین قدرت
مراجعفه شفده  companies marketcap.com سايت معتبر
هفای  خودروسفاز آسفیايی براسفاس بندی شفرکتاست تا رده 

مقدار فروش سالانه استخراج شود. آخرينی عامل در گفزينش 
های خودروسفاز آسفیايی، ورود برخفی از محصفولات شرکت

ها به ايفران بفوده اسفت. بفه عبفارت بهتفر، ففر  ديگفر آن
نگارندگان اين است که چفون چنفین محصفولاتی در ايفران 

ها به وففور از تر هستند و نام تجاری و لوگوی آنشده شناخته 
هففا سففوی مخاطبففان ايرانففی ديففده شففده اسففت، بررسففی آن

تر خواهد بود. بديهی است که با به کفارگیری ايفن توجه جالب
تفری از خودروسفازان سه عامل، پیکفرۀ محفدوتر و مشفخز

حفال، بفه منظفور معتبر آسیايی در دسترس خواهد بود. با اين
رعايت حجم مقاله و تناسب نسفبی میفان تعفداد محصفولات 

ناپفذير ايرانی و تعداد محصولات معتبر آسیايی با هم اجتنفاب
است که برخی از خودروسازان آسیايی که سه عامفل ففو  را 

کردند اما از نمونه اعلاء هر عامل فاصفله بیشفتری رعايت می
داشففتند )هم ففون لکسففوس، سففوبارو، میتسوبیشففی و ...(، در 

 پیکرۀ پژوهش حاضر لحاظ نشوند.

 1کیا موتورز 

ريشففۀ چینففی،  بففه معنففی  بففا «ki»واژۀ کیففا از دو بخففش 
کفه بفه طفور  «ASIA»  واژۀ برگرفته از      «A»برخاسته« و  »
 
نام .  1 وب اطلاعات  از  کیاموتورز  محصولات    kia.comسايت  شناسی 

www  .گرفته شده است 

 گیرد. برخاسته از شر  آسیا« شکل می»کامل عبارت  

به معنی روح؛ زمانی که با نام شرکت عجفین   (:soul)سول  

برخاسفته از روح شفر  آسفیا« شفکل »شود عبفارت  می
 گیرد.می

اساطیر يونانی و افسفانه سفلاوس،   نام  :(Seltosسلتوس )

 «S»حفرف  ،  نمايانگر روحیه شجاع و قاطع  ؛پسر هرکول
 .بودن اسپورتسرعت و  برای بیان

ترکیبی منحصر به فرد از کلمفه   (:Sportageاسپورتیج ) 

 حالفت»معنیسفاز  اسفمپسفوند    «؛ در ترکیب بااسپورت»
 دهد.ورزشی« می

 . نام يک روستا در ايتالیا (:Sorentoسورنتو )

در  نام شهر تلورايفدبرگرفته از  (:Kia Tellurideتلوراید )

 .ايالت کلرادو

کلمفه »کفارنیوال« بفه برگرفتفه از (: Carnivalکارنیوال )

؛ اشاره به تنوع رنگ و طرح در طراحی معنی »جشنواره«
 خودرو. 

 یبفه معنف،  Forte  يیایتاليا  ۀ واژ  برگرفته از  :((Forteفورته  

 .»برجسته« اي  «ی»قو

برای کادنزا    برگرفته از واژه موسیقايی  :(Cadenzaکادنزا )

 القای حس ظرافت و هماهنگی در طراحی.

 ،picanteی اسفپانیايی  برگرفته از واژه (:  picantoپیکانتو )

 .معنی »تند« يا »داغ«به 
معنففی  ، بففه Rio ی اسففپانیايیبرگرفتففه از واژه  (:Rioریووو )

به خاوط بدنه و هنفدلینگ روان «؛ برای اشاره  رودخانه »
 .و سیال خودرو

، Optimusبرگرفتففه از واژه لاتففین  (:optimaاپتیمووا ) 

 .معنی »بهترين«به 
 ، بففه cerato يیایففتاليا ۀ واژ برگرفتففه از(: ceratoسووراتو ) 

 صفیقلی  سفاح  شباهت  »درخشان«؛ برای اشاره به   معنی
 خودرو.  یبدنه 

 زونفايآر  الفتيدر ای  شهر  نام  برگرفته از(:  Sedonaسدونا )

برای القای حس لوکس بفودن،   ؛کايمتحده آمر  الاتيدر ا
 يی.گراعتیو طب يیماجراجو

(، صففت 6های فو ، معیارهای جغرافیايی )براساس داده 
تفوان بفه عنفوان معیارهفای ( را مفی1(، و شخز )  7بیانی )

گفذاری محصفولات اصلی شرکت خودروسازی کیا برای نفام
 خود در نظر گرفت.
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 شخز   < جغرافیايی < صفت بیانی  جغرافیايی

 گذاری کیا معیارهای نام .1جدول 

 معیار  ماهیت  خاستگاه نام برند 
 جغرافیايی  برخاسته از شر  آسیا چینی  کیا

 جغرافیايی  روح برخاسته از شر  آسیا  انگلیسی  کیا سول 

 يونانی  سلتوس 
اساوره   -پسر هرکول
 يونانی 

 شخز 

 صفت بیانی  ورزشی  انگلیسی  اسپورتیج 

 جغرافیايی  روستايی در کشور ايتالیا  ايتالیايی  سورنتو 

 انگلیسی  تلورايد 
شهری در ايالت کلورادو 

 آمريکا 
 جغرافیايی 

 صفت بیانی  تنوع انگلیسی  کارنیوال 

 جغرافیايی  شهری در ايالت آريزونا انگلیسی  سدونا

 صفت بیانی  قوی و محکم  ايتالیايی  فورته 

 صفت بیانی  ظرافت و هماهنگی  ايتالیايی  کادنزا 

 صفت بیانی  تند و داغ اسپانیولی  پیکانتو 

 جغرافیايی  رودخانه  اسپانیولی  ريو

 صفت بیانی  بهترين  لاتین اپتیما 

 صفت بیانی  درخشان  ايتالیايی  سراتو 

 
امفلای صورت طراحی گرافیکفی    به   Kiaلوگوی شرکت  

ارائه شده و از طريفق ففرم و فونفت  انگلیسی نام اين شرکت
بر اساس چارچوب   .کندويژه، هويت بصری برند را تقويت می

، شفامل کیفا ، لوگفوی(1965) پیفرس شناسفینشانه گانه سفه 
واساه شباهت ديداری مستقیم با نفام   به و    ستالفبايیحروف  

علاوه بر شود. محسوب می خود و فرم گرافیکی ويژه، شمايل
کفه بفر   (2023)  و همکفاران  لنکسفتر  از منظر چفارچوباين،  
 زانیفهفا و لوگوهفا« و منام  یبرا  میتصم  یها»درخت  یمبنا
 لوگوهفایدر شفاخه    ایفک  یاستوار است، لوگفو  1بودن  یلیتمث

 تفوانیرا م ایفک یلوگو ،اساس  اين  بر.  ردیگیقرار م  ینوشتار
سفو،   کيف  از.  داد  یجا  یلیتمثمه یتا ن  یانتزاعمه ین  یدر ساح

به خفود نفام   می« است و دلالت مستقKIA»لوگو صرفاً واژه  
حففروف  یکففیگراف یطراحفف گففر،يد یسففو از، (یدارد )انتزاعفف

 سفازدیم  یلفیتمث  یبه خط مورب( وجه  Aفرم    رییتغ  ژه يو)به 

 
1. figurativness  

و حرکفت رو بفه جلفو   ینشفانگر نفوآور  نيصورت نمادکه به 
 .  شودیم  ریتفس

 2هیوندا
ای هیفون، بفه معنفی »جفوان« برگرفته از واژۀ کره هیوندای  

. شفعار روداست که برای القای حس مدرن بودن به کفار مفی
هفايی فعلی شرکت خودروسازی هیوندای »تفکری نو، امکان

راستا بودن با نفام شفرکت و مأموريفت نو« است که برای هم
 کلی آن انتخاب شده است 

از شفهر سفانتافه در ايالفت برگرفته  :(Santa Feسانتافه )

و   یمفاجراجوي  ۀ منظور بازتاب روحیفبه   ؛نیومکزيکو گرفته 
 .تاريخ غنی شهر

 «« بففففه معنففففای »نففففوآوریiحففففرف » :(i30)  ۳0آی

(innovation يففا ) «هوشففمند» (intelligent)  اسففت و
 .جايگاه خودرو نماد«  30عدد »

از شففهر توسففان در ايالففت برگرفتففه  :(Tucsonتوسووان )

منظور بفرانگیختن تصفاويری از مفاجراجويی و به   ؛آريزونا
 .فضای باز طبیعی

افزايش   ۀ دهندکه نشان  به معنی لهجه   :(Accentاکسنت )

بازتفاب طراحفی تیفز،   ؛يا تیزتر شدن زير و بمی صداست
 .برجسته و پويايی بالای خودرو

« بفه معنفای elation»  ۀ از کلم  برگرفته   :(Elantraالنترا )

 .شور و شع 

 ۀ غفرب جزيفرواقفع در  ی  ااز مناقه برگرفته    :(Konaکونا )

 .هاوايی

 و«  Sonata»  ۀ لاتینفیاز واژبرگرفتفه    :(Sonataسوناتا )

«sonare»به معنی »صدا دادن« يا »نواختن ». 

 «»سفففرعتۀ از ترکیفففب دو واژ  :(Velosterولوسوووتر )

(velocityو »رودستر )»  (roadster)  انتقفالمنظور  بفه   ؛ 
 .حس هیجان

به معنی »بهار« يا  ای لاتینیه از واژبرگرفته    :(Vernaورنا )

  .»تجديد حیات«

ای ساختگی اسفت کفه معنفای خاصفی واژه   :(Azeraآزرا )

 ندارد. 

پرتغففالی بففه معنففی ای ه از واژبرگرفتففه  :(Avanteآوانتووه )

 .»پیشرو« يا »حرکت به جلو«

 
نام .  2 سايت اطلاعات  وب  از  هیوندا  محصولات  شناسی 

www.hyundai.com  .گرفته شده است 
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(،صففت 7)  يیایفجغراف  یارهای، معفو   یهابراساس داده 
 یاصل  یارهایبه عنوان مع  (1وفصل )  (1)  ی(، ساختگ7)  یانیب

محصولات خود   یگذارنام  یبرا  یوندایه  یشرکت خودروساز
 . شوندیدر نظر گرفته م

 یساختگ  -فصل <يیایجغراف صفت بیانی =

 گذاری هیوندای معیارهای نام .2جدول 

نام 

 برند 
 معیار  ماهیت  خاستگاه

 و نوآوری مدرنیته ایکره هیوندای 
صفت  
 بیانی 

 اسپانیولی  سانتافه 
نام شهری در ايالت نیومکزيکو، 

 آمريکا 
 جغرافیايی 

 نماد نوآوری  انگلیسی  30آی 
صفت  
 بیانی 

 جغرافیايی  نام شهری در ايالت آريزونا  انگلیسی  توسان 

 برجستگی و پويايی  انگلیسی  اکسنت 
صفت  
 بیانی 

 شور و شع   انگلیسی  النترا 
صفت  
 بیانی 

 جغرافیايی  هاوايیای در غرب جزيره ناحیه هاوايی  کونا 

 نواختن زيبايی  لاتین سوناتا 
صفت  
 بیانی 

 و هیجان  سرعت انگلیسی  ولستر 
صفت  
 بیانی 

 فصل بهار يا تجديد حیات  لاتین ورنا 

 ساختگی  ای ساختگی واژه ساختگی  آزرا 

 رو به جلو و پیشرو  اسپانیولی  آوانته 
صفت  
 بیانی 

 
صفورت طراحفی گرافیکفی به   ت هیونفدایلوگوی شفرک

ارائه شده است که با فرم مورب و منحنی، حفس  «H» حرف
الگففوی  بففا توجففه بففه  .کنففدپويففايی و حرکففت را القففا می

واسفاه ، به هیونفدای لوگفوی(، 1965شناسفی پیفرس )نشانه 
محسوب  نمايه يک  مستقیم با مدلول خودغیرشباهت ديداری 

، نیفز  (2023)  و همکفاران  لنکسفتراز منظر چارچوب    .شودمی

. ردیفگیم  یجفا  ترکیبفی  لوگوهایدر دسته    یوندایه  یلوگو
بفر   دیفکه برند بخواهد بفا تأک  رودیبه کار م  یدسته زمان  نيا

 تيفهو  کبه عنوان نمادی از جوانی، ي  نام خود  نخست  حرف
« Hانتخاب »  نجاي. در اکند  جاديا  زيحال متما  نیساده و در ع

مفورب و   یاست، بلکه با طراحف  ««Hyundaiتنها مخف     نه 
 بفر  .شفودیبودن به لوگو افزوده م  یلیاز تمث  یساح  ،یمنحن

دو   انیفم  یونفدایه  یلوگفو  م،یدرخت تصم  یهااساس شاخه 
 کيفتنهفا    راياست؛ ز  یسو، انتزاع  کي  از.  ردیگیساح قرار م

 یخاص  یمعنا  میطور مستقو به   دهدیم  شيحرف منفرد را نما
 رايفاسفت؛ ز  یلفیتمث  گفر،يد  یسفو  از  فراتر از نام برند نفدارد.

 توانففدیم نيصفورت نمفاد« به H» ده یففمفورب و خم یطراحف
»حرکت رو به جلفو« داشفته   ايداده«  دلالت بر »دو فرد دست

 در  معنا اشاره شده اسفت.  نيبه ا  زیبرند ن  غاتیباشد، که در تبل
 ه يفلا  کيحامل    ،ینوشتار  يیحالت، لوگو علاوه بر بازنما  نيا

 . شودیآن م یانشانه   یاست که باعث غنا یريتصو  يیمعنا

  1تویوتا
گفذار شفرکت، سفاکی ی نام »تويوتا« از نام خفانوادگی بنیان

»تويودا« گرفته شده است. در ابتدا، خودروهای تولیفدی ايفن 
شفدند. در سفال شرکت با نشان »تويودا« به بازار عرضفه می

ی عمومی بفرای طراحفی لوگفوی ، شرکت يک مسابقه 1936
جديد برگزار کرد که در نهايت به تغییفر نفام برنفد بفه شفکل 

 .کنونی »تويوتا« انجامید

؛ يونففانی و آلمففانی ترکیبففی از واژگففان :(Yaris) یوواری 

«charis  » هاینمادی از زيبفايی و ظراففت در اسفاوره 
در زبان آلمانی –«  Ya« را با »Chتويوتا حرف »  يونانی؛

 مثبفت  واکفنش  تا  کرد  جايگزين  –به معنای »بله« است  
 دهد. نشان را خودرو اين طراحی به  اروپايی بازارهای

بففه معنففی  یای لاتینففواژه برگرفتففه از  :(Supraسوووپرا )

 .»فراتر« يا »بالاتر«

هفا در اطفراف بخفش ای از گلبرگحلقه   :(Corollaکرولا )

خودروی خانوادگی، کوچک، زيبا و   نماد.  لمرکزی يک گ
 .نوازچشم

بففه معنففی  یای لاتینففواژه برگرفتففه از  :(Priusپریوووس )

، 1997در  آن ۀ عرضفف از پففیش؛ »قبلففی« يففا »پیشففین«
 .نداشت خودروی هیبريدی تولید انبوه 

 
نام .  1 وباطلاعات  از  تويوتا  محصولات  سايت  شناسی 

www.toyota.com  .گرفته شده است 
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ژاپنفی »کفانموری« بفه   ۀ برگرفته از واژ  :(Camryکمری )

 .معنی »تاج«

 Recreational Activeمخففففف  » :(RAV4) ۴راو

Vehicle with 4WD »  بفه معنفای »خفودروی فعفال
 .تفريحی با سیستم چهارچرخ محرک«

توانفايی عبفور از  اشفاره بفه  :(Land Cruiserلندکروزر )

 .مسیرهای سخت و کوهستانی

کففوه »تاکومففا« يففا  برگرفتففه از نففام :(Tacomaتاکومووا )

 .غربی اقیانوس آرام»رينییر« در شمال

-Cross Hatch Runمخف  عبارت » :(C-HRآر )اچسی

about »   وآمففد بففک کففراس بففرای رفتبفه معنففی »ها
 .شهری«

 نفواحی تونفدرای قافب  برگرفته از نام  :(Tundra)  توندرا

منظور القای قفدرت، دوام و توانفايی در شفرايط به شمال؛  
 .سخت

« بفه معنفای High»  ۀ ترکیب دو واژ  :(Hiluxهایلوک  )

 .به معنای »لوکس« «Luxury»بلند« و »

معنای اسفففپانیايی بفففه برگرفتفففه از واژۀ (: Pradoپووورادو)

 .»چمنزار«، »دشت سرسبز« يا »مرتع«

 (،8، معیارهففای صفففت بیففانی )فففو هففای براسففاس داده 
عنففوان  ( بففه 1) اشففیاو  (1، اسففم شففخز )(3جغرافیففايی )

 شوند.معیارهای تويوتا در نظر گرفته می
 اشیا-اسم شخز> جغرافیايی   > صفت بیانی 

 گذاری تويوتا معیارهای نام .3جدول 

 معیار  ماهیت  خاستگاه نام برند 
 شخز  گذار نام بنیان ژاپنی  تويوتا

 صفت بیانی  زيبايی  يونانی  ياريس

 صفت بیانی  فراتر يا بالاتر  لاتین سوپرا 

 صفت بیانی  زيبا و چشم نواز  لاتین کرولا

 صفت بیانی  معنای قبلی يا پیشینبه لاتین پريوس 

 اشیاء تاج زاپنی  کمری

 صفت بیانی  تفريحی  انگلیسی  4را

 صفت بیانی  زنوسیله زمینی گشت انگلیسی  لندکروز 

 جغرافیايی  کوه تاکوما يا رينییر  انگلیسی  تاکوما 

 صفت بیانی  مناسب رفت و آمد شهری  انگلیسی  سی ا  آر 

 جغرافیايی  نام مناطق توندرای قابی  انگلیسی  توندرا 

 صفت بیانی  لوکس بلند و ترکیب انگلیسی  هايلوکس 

 جغرافیايی  دشت سرسبز  اسپانیايی  پرادو 

 
است که به شکل متقفارن  یضیشامل سه ب  تويوتا  یلوگو

 جفاديرا ا  یمنحصر به ففرد  یاند و طراحهم قرار گرفته   یرو
 تويوتفا ی، لوگفو(1965الگفوی پیفرس ). با توجه بفه کنندیم

 ايف  یعفیطب  ونفدیپ  چیندارد و ه  نام تجاریبا    میشباهت مستق
 نمفاد  کيفلوگفو    نيفا  نيبنابرا؛  کندینم  جاديبا مدلول ا  یعلر

 یلوگفو(،  2023)  و همکفاران  لنکستراست. از منظر چارچوب  
دسفته از   نيف. اردیگیقرار م  ترکیبی  لوگوهایدر دسته    وتايتو

حفروف برنفد عمفل   ايفصفرف نفام    يیلوگوها فراتر از بازنمفا
 ینمادهففا ايفف یاز اشففکال هندسفف یریففگو بففا بهره  کننففدیم

 .نفديافزایرا بفه لوگفو م  1بفودن  یلفیاز تمث  یساح  ،یريتصو
 رايفقرار ندارد، ز  یاز حد انتزاع  شیب  یدر ساح  وتايتو  یلوگو
 در  .دهنفدی« ارجفاع مTبه وضوح به شکل حفرف »  هایضیب
چفون   سفت،یهفم ن  یلیاز حد تمث  شیب  یحال، در ساح  نیع

 شيخفا  را نمفا  یتيموجفود  ايف  ءیاز شف  میمستق  یريتصو
: از ردیفگیم  یجفا  2انفه یم  تیموقع  کيدر    نيبنابرا  .دهدینم
)حفرف اول نفام برنفد( را دارد و از   ینوشتار  يیبازنما  سوکي

 . است نيو نماد یاستعار یهاحامل دلالت گريد یسو

  ۳مزدا 
ای چندلايه دارد و از منفابع مفذهبی ريشه (  Mazda)  نام مزدا

بار بفرای اولفین الهام گرفته شده است. اين نام، که نخسفتین
کار رففت، از ايفزد بفه   Mazda-Go  شرکت يعنی  ۀ نقلی  ۀ وسیل

زرتشتی اهورا مزدا، نماد نور، خرد و همفاهنگی، گرفتفه شفده 
تلفظفی نزديفک بفه نفام   «Mazda»است. اففزون بفر ايفن،  

. نیفز هسفت  گذار شفرکت، جفوجیرو ماتسفوداخانوادگی بنیان
محصفولات   شفتریب  یگذارنام  یمزدا برا  یشرکت خودروساز

ها مدل  نياز ا  یبرخاستفاده کرده است.    یعدد  یخود از الگو
اند؛ عرضفه شفده   زیفمتفاوت ن  يیهامختل  با نام  یدر بازارها

و در  Mazda Familiaدر ژاپن بفا نفام  323مثال، مزدا یبرا
 Great)مخفف  Mazda GLCبفا عنفوان  یشمال یکايآمر

Little Carیدر گذشففته، برخفف نی. هم نففشففدیم ی( معرففف 

 
2 . figurativness 
3 . semi-figurative   

نام .  3 وباطلاعات  از  مزدا  گرفته    www.mazda.comسايت    شناسی 
 شده است. 
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و  Axela چففون يیهففامففزدا در بففازار ژاپففن نام یخودروهففا
Atenza داشتند . 

 نام شخز >عددی

 گذاری مزدا معیارهای نام .4جدول 

 معیار  ماهیت  خاستگاه نام برند 
 نام شخز  بنیان گذار شرکت  ژاپنی  مزدا 

 عددی سايز و کلاس خودرو ژاپنی  2مزدا 

 عددی سايز و کلاس خودرو ژاپنی  3مزدا 

 عددی سايز و کلاس خودرو ژاپنی  6مزدا 

 عددی سايز و کلاس خودرو ژاپنی  323مزدا

 عددی حجم موتور  ژاپنی  2000مزدا 

 

شفده کفه درون آن  لیتشفک یضفیب کيفاز   مزدا  یلوگو
در نگفاه   یطراحف  نيفقفرار دارد. ا  یو منحنف  یانتزاعف  یشکل

چفون  یمیگشفوده اسفت کفه مففاه یهابه بال ه ینخست شب
آن علاوه بر   ی. فرم انتزاعکندیرا القا م  يیايو پو  یپرواز، آزاد
 شياففزا  زیفبرند را ن  یبازشناس  تیقابل  ،یشناختيیبايکارکرد ز
 لیفدل بفه  مفزدا یچفارچوب، لوگفو  نيبا توجه به ا  داده است.

نام با    یداريشباهت د  چیخود ه  میرمستقیو غ  یانتزاع  یطراح
بفا آن برقفرار  یعفیطب ايف علریراباه    نیندارد و هم ن  تجاری

 .شففودیمحسففوب م نمففادمففزدا  یرو لوگففو نيففاز ا ؛کنففدینم
، (2023) و همکففاران لنکسففترمنظففر چففارچوب هم نففین از 

 نيف. اردیفگیقفرار منمفادين    لوگوهایمزدا در دسته    یلوگو
بلکفه  ،یحروفف ايف ینوشتار  يیدسته از لوگوها نه صرفاً بازنما

 برنففد هسففتند. یهفااز ارزش یو اسففتعار یريتصففو يیبازنمفا
شفکل   رايفز  رد،یفگیقفرار می  لفیتمث  یمزدا در ساح  یلوگو
 نیع  در  .دهدیارائه م  یاز پرواز و آزاد  نينماد  یريها تصوبال

که لوگو از   شودیآن باعث م  یو هندس  مالینیم  یحال، طراح
و   یلفیتمث  نینفابیب  یگفاهيو در جا  ردیفانتزاع کامل فاصله بگ

 ی»بال« در لوگفو دلالفت اسفتعار  انتخاب.ردیگ  یجا  یانتزاع
خفوان برنفد هم  ینگرنفده يدارد و با مفهوم حرکت و آ   یروشن
« کفه مزدانام و لوگو: نام »  انیم  معنايیمنظر راباه    از  است.
»اهورا مزدا« برگرفته شده، دلالفت بفر خفرد و   یراناياز الهه  

معنفا را   نيفها ابال  یرسازيمزدا با تصو  یدارد. لوگو  يیروشنا
  .ديافزایرا به آن م یو نوآور یتعال ،یکرده و نماد آزاد  لیتکم

 1نیسان
 هففونی»ن نگيشففرکت هلففد یبففرا یاز اختصففار سففانین نففام
 هففونی( گرفتففه شففده اسففت. »نNihon Sangyo) و«یسففانگ
 نيژاپن« است. ا  عي»صنا  یبه معنا  یژاپن  یاصالاح  و«یسانگ

 ليتبفد  سفان«یسان« )که بعدها به »ن-یاختصار با عنوان »ن
  .قرار گرفت فاده مورد است ویشد( در بازار بورس توک

 ینففففیلات ۀ از واژ برگرفتففففه  (:Maxima) مایماکسوووو 

«maximumن«يتر»بزرگ  اي  ن«يشتری»ب ی« به معنا. 

 یبفه معنف  يیکفايآمر  یبفوم  ۀ برگرفته از واژ  (:Teana)  نایت

نفو و   یمفهفوم  یالقفا؛ به منظور  »طلوع«  اي  دم«ده ی»سپ
 . یلا

يی در قشففقانففام قففوم برگرفتففه از  (:Qashqai) ییقشووقا

در حرکفت   شفه یهمماهیت  و    یمفهوم چابک  یالقا  ايران؛
 يی در اين محصول.قشقانشینان  کو  

 ،1940دهفه  یهفاباکسبرگرفتفه از جوک (:Jukeجووو) )

 يی.کايجوانان آمر یجسارت و سبک زندگ ،آزادی نماد

 زیفون  کيفنزد  یريجزا  نام  برگرفته از  :  (Muranoمورانو )

 .ایتاليا
 یبه معنف  «altusی»نیلات  واژۀ برگرفته از    (:Altima)  مایآلت

 .»ساح بالاتر«
ۀ انگلیسففی بففه معنففی واژبرگرفتففه از  (:Sunny) یسووان

و   یجفوان  ،یروشفن  میمففاه  »آفتابی«؛ بفه منظفور بیفان
 ی.شاداب
 یبفه معنف «versatile space»مخفف   (:Versaورسووا )

فضفای جفادار    یبفه طراحف  ؛ اشفاره چندمنظوره«  ی»فضا
 ی محصول.داخل

گانه بفففا الهفففام از مسفففابقات سفففه  (:Xterraاکسوووترا )

 terra  ی وافراطف  ايفنماد ناشناخته    Xحرف  ؛  انه ماجراجوي
 .  نیزم یبه معنا  نیدر لات

 یمعنففۀ انگلیسففی بففه واژبرگرفتففه از  (:Patrolپوواترول )

آففرود و حضفور در   یهایاز توانمنفد  ینمفاد  ،یزنگشت
 .گذرمناطق سخت

 یهففاتینمففاد کشفف  و قابل X (:X-Trail) لیوو ترک یا

 
نام .  1 سايت  اطلاعات  از وب  نیسان  -www.nissanشناسی محصولات 

global.com  .گرفته شده است 
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 ریمسفف ايفردپفا  یبفه معنفا Trailچهفارچرخ محفرک، و 
  .است یکوهستان

« بففه Rogue»ۀ انگلیسففیواژبرگرفتففه از  (:Rogueروگ )

 و  جسفور  ه یروح«؛ به منظور القای  و مستقل  یاغ»ي  یمعن
 محصول.  مستقل
؛ Gran Turismo Racingمخفف   (:GT-R) آرتوویجی

( و عملکفرد GT)  یطفولان  یدر سففرها  یراحتاشارۀ به  
 .(Racing) یامسابقه  یبالا

( و جغرافیفايی 12، صففت بیفانی )فو های  براساس داده 
عنوان معیارهفای اصفلی نیسفان بفرای   به (  1و فرهنگی )(  1)
 شوند.گذاری در نظر گرفته مینام

 فرهنگ <جغرافیايی > صفت بیانی 

 گذاری نیسان معیارهای نام .5جدول 

 

 معیار  ماهیت  خاستگاه نام برند 

 صفت بیانی  صنايع ژاپن  ژاپنی  نیسان 

 صفت بیانی  بیشترين  لاتین ماکسیما 

 صفت بیانی  دم يا طلوعسپیده يونانی  تینا 

 ايرانی  قشقايی 
برگرفته از نام ايل 

 قشقايی 
 فرهنگی 

 صفت بیانی  جسارت  انگلیسی  جوک 

 جغرافیايی  جزايری نزديک ونیز  ايتالیايی  مورانو 

 صفت بیانی  ساح بالاتر  لاتین آلتیما 

 سانی 
  / ژاپنی
 انگلیسی 

روشنايی، جوانی و 
 شادابی 

 صفت بیانی 

 صفت بیانی  فضای چندمنظوره  انگلیسی  ورسا 

 اکسترا 
 / لاتین
 انگلیسی 

های  کش  مکان
 ناشناخته 

  صفت بیانی --
- 

 صفت بیانی  امنیت  انگلیسی  پاترول 

ايکس  
 تريل

 انگلیسی 
مسیر  کش 

 ی کوهستان
 - صفت بیانی

 صفت بیانی  ياغی و مستقل  انگلیسی  روگ

 صفت بیانی  راحتی و سرعت  انگلیسی  جی تی آر 

 

 
 

از يک دايره تشفکیل شفده کفه در نیسان    لوگوی شرکت
بفه الگفوی قفرار دارد. بفا توجفه   «Nissan»  ه مرکز آن واژ
 دلیل قفرار گفرفتن واژه بفه  نیسفان ، لوگفوی(1965پیفرس )

«Nissan»  برنفددر مرکفز طراحفی، بازنمفايی مسفتقیم واژه 
کنفد، چراکفه عمفل می عنوان شفمايلرو لوگو به است. از اين

شفباهت  Nissan» اژه و«لول میان شکل نوشتاری لوگو و مد
بر اسفاس چفارچوب ل نکتسفتر و   ديداری و مستقیم وجود دارد.

 یبفیترک  لوگوهفایدر دسته    سانین  ی، لوگو(2023)  همکاران
 یريو هم عنصر تصوی  هم عنصر نوشتار  رايز  رد،یگیم  یجا
( در ره يف)دا  یريتصفو  عنصفر  ( را در خود دارد.دیخورش/ره ي)دا

 یو نماد ملف  دیخورش  ادآوريقرار دارد، چرا که    یلیتمث  یساح
دارد،   یجفا  یانتزاعف  یدر سفاح   ینوشتار  عنصر  ژاپن است.

 واژه اسفت. میمسفتق يیخا  صرفاً بازنما یبدون طراح رايز

 لیفانتفزاع و تمث انیتوازن م ینوع  جاديدو باعث ا  نيا  بیترک
  .شودیدر لوگو م

 1هوندا 

شفرکت،   نيفا  گفذارانی( برگرفته از نام بنHonda)  هونداواژۀ  
 .( استSoichiro Hondaهوندا« )  روی ي»سو

 یبففه معنفف یسففیانگل برگرفتففه از واژۀ  :(Accordآکووورد )

 است.  «یو »سازگار  «ی»توافق«، »هماهنگ

 یبففه معنفف یسففیانگل برگرفتففه از واژۀ  :(Civic)  کیویسوو 

 ی.نیو مرتبط با جامعه و شهرنش  «ی»مدن  «،ی»شهروند

 .»شهر«  یبه معن یسیانگل برگرفته از واژۀ  :(City) یتیس

CR-V: «  مخففComfortable Runabout Vehicle »

 .وآمد روزمره«رفت یراحت برا ی»خودرو  یبه معن

 
نام .  1 وباطلاعات  از  هوندا  محصولات  سايت  شناسی 

www.honda.com  .گرفته شده است 
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قففاب » یمعنفف بففه  Bezel برگرفتففه از واژۀ  :(Vezel)وزل 

 ساعت«.صفحه   اي  یمتیق یهااطراف سنگ

HR-V:  «  مخفHigh-riderRevolutionaryVehicle »

 .ن«یاز ساح زم اديبا ارتفاع ز یانقلاب ی»خودرو  یبه معن

ENS1: «  مخففelectric New/ Next Smart/ Spirit »

رو( نسفل جديفد به معنی »خودروی برقی هوشمند )پیش
 .«)آينده(  

 به   Integrity  ۀ انگلیسیبرگرفته از واژ:  (Integra)  نتگرایا

 .«ی»صداقت« و »استوار  «،یکپارچگي»  یمعن

 يیایفجغراف(،  1نفام شفخز )(،  7)  یانیصفت ب  یارهایمع
 یگففذارنام یهونففدا بففرا یاصففل یارهففایعنوان مع( بففه 1)

 . شوندیمحصولات خود در نظر گرفته م
 جغرافیايی =نام شخز > صفت بیانی 

 گذاری هوندا معیارهای نام .6جدول 

 معیار  ماهیت  خاستگاه نام برند 

 شخز  گذار نام خانوادگی بنیان ژاپنی  هوندا 

 صفت بیانی  سازگاری هماهنگی و انگلیسی  آکورد 

 صفت بیانی  شهروندی و مدنی  انگلیسی  سیويک 

 جغرافیايی  شهر  انگلیسی  سیتی 

CRV  صفت بیانی  خودروی راحت و کاربردی  انگلیسی 

 صفت بیانی  مدرن و دقیق  انگلیسی  وزل

 صفت بیانی  انقلابی با ارتفاع زياد  انگلیسی  ا  آر وی

 صفت بیانی  نگر نده يهوشمند و آ ،یبرق انگلیسی  ای ان اس 

 صفت بیانی  يکپارچگی  انگلیسی  اينتگرا 

 
 صفورت حفرف بفزرگ انگلیسفیبه  هوندالوگوی شرکت 

«H»  طراحی شده است که درون يک قفاب مسفتایلی قفرار
دلیل بفه   هوندا ، لوگوی(1965الگوی پیرس )دارد. با توجه به 
است، در  «H» مستقیم و گرافیکی از حرفغیراينکه بازنمايی 

گیففرد. از منظففر چففارچوب ل نکتسففتر و قففرار می نمايففه دسففته 
 لوگوهفففایهونفففدا در دسفففته  ی، لوگفففو(2023) همکفففاران

اسفتفاده  یجادسته، برند به  ني. در اردیگیم یجا محورحرف
 ايف  یبفر حفروف اختصفار  ،یاسفتعار  اي  یريتصو  یاز نمادها

 یهونفدا در سفاح یلوگفو .کنفدیم دیفنام خفود تأک يیابتدا
 يیحفرف منففرد را بازنمفا  کيفتنهفا    رايفقرار دارد، ز  یانتزاع
حفال،   نيفا  با  فراتر از نام برند ندارد.  یمستقل  یو معنا  کندیم

و متوازن حروف، به همراه قاب اطراف، به آن   میضخ  یطراح
صفورت به   توانفدی: قفاب مبخشدیم  نيو نماد  یليشما  یوجه
 نفام اسفتحکام و اعتمفاد اشفاره کنفد. ،یداريفبفه پا یاستعار

 یشفرکت اسفت، دلالتف  گذارانی« که برگرفته از نام بنهوندا»
 دارد.  یخيو تار یشخص

 های مربوط به خودروسازان ایرانی داده
بررسی محصولات خودروسازان ايرانفی از ايفن جهفت قابفل 
تامل است که تعداد زيادی از اين خودروسفازان، محصفولات 

کنند و بر اين اسفاس نفام های غیرايرانی را مونتاژ میشرکت
اند و درنتیجه خودروها، از طرف خودروساز اصلی انتخاب شده 

انففد. ايففن خودروسففازان در پففژوهش حاضففر لحففاظ نشففده 
خففودرو، فرداموتفففور، هففای ديففارخودرو، زاگففرسشففرکت
خفودرو پارسخودرو و آرينخودرو، ماموتموتور، مديرانکرمان

هفا هسفتند. بفراين اسفاس، در پفژوهش در زمرۀ اين شرکت
خفودرو، سفايپا، شفرکت ايفران  8حاضر به بررسی محصولات  

خودرو، زامیاد، آمیکفو، بهمفن موتفور، کفیش خفودرو و پارس
خودرو کفه دارای محصفولاتی بفا نفام ايرانفی هسفتند، مرتب

 پرداخته خواهد شد. 

خفودرو در ابتفدا بفا نفام »ايفران ايران  ایران خودرو:  -

ناسیونال« فعالیت خود را آغاز کفرد. نفام »ايفران ناسفیونال« 
عنوان نففام کشففور و برگرفتففه از دو بخففش »ايففران« بففه 

»ناسیونال« بفه معنفای ملفی و وابسفته بفه ملفت اسفت کفه 
دهنده هدف شرکت برای ايجفاد خودروسفازی ملفی در نشان

خودرو« نیز نمادی از تعلق به کشفور ترکیب »ايران  .ايران بود
  .و تمرکز بر تولید خودرو در داخل ايران است

، نفففام «Arrow»برگرفتفففه از واژۀ  (:Peykanپیکوووان )

موتورهای شرکت روتس اولین تولیدکننفده موتفور بفرای 
 اين خودروساز، به معنی پیکان. 

واژۀ فارسی کار بفرای اشفاره  (:Peykan Karپیکان کار )

 های صنعتی. به کاربرد ويژه محصول در محیط

 روآ به معنای »رونده«. واژۀ فارسی(: Roa)  روآ
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واژۀ فارسی به معنی »اسفبی بفا رنفگ   (:Samandسمند )

 ای روشن متمايل به زرد«.قهوه 

برگرفتفه از نفام خانفدانی برجسفته دوران   (:Sorenسورن )

ساسانی در سیستان و بلوچستان؛ در فرهنگ فارسفی بفه 
 معنی »حمله« و »يورش«.

 کوه دنا در زاگرس.برگرفته از نام رشته (: Denaدنا )

 واژۀ فارسی به معنی »ستاره«.(:  Tara)تارا  

نامه دهخدا معنی »انار« دارد اما برای در لغت(:  Runa)رانا  

تداعی راندن و همفاهنگی آوايفی بفا ديگفر محصفولات 
 انتخاب شده است.

زمین« نامفه دهخفدا معنفی »ايفراندر لغت(:  Pars)  پارس

 دارد.
ترکیففب »آری« بففه معنففی آريففايی و  (:Arisanآریسووان )

ها«؛ اشاره به پسوند »سان« با مفهوم »مشابهت با آريايی
 اصالت و نجابت.

ای برگرفته واژۀ مفازنی بفه معنفی »پرنفده :  (Reeraرا )ری

کوچک و تیزپرواز«. در ادبیات طبری به معنی باران نیفز 
 به کار رفته است.
حیفوان (،4)  يیای(، جغراف5)  یانیصفت ب،  هابر اساس داده 

 یبففرا خففودرورانيا یارهففایعنففوان مع ه بفف (2) ( و شففخز2)
 .شوندیدر نظر گرفته م یگذارنام

 نام شخز -نام حیوان <  يیایجغراف < یانیب صفت
 از  انتزاعی  تصويرسازی  ۀ برپاي  خودروايرانی  طراحی لوگو

 آن  در  برنفد  نفام  از  نوشتاری  بازنمايی  هیچ  و  شده   انجام  اسب
لوگففوی ( 1965براسففاس الگففوی پیففرس ) .نففدارد وجففود
خودرو به دلیل انتخاب تصوير اسب، کفه هفیچ شفباهت ايران

 دسفته   در  ندارد،  خودرو«»ايرانديداری يا پیوند طبیعی با واژه  
شناسفی ل نکتسفتر و گیرد. براساس چارچوب نشانه قرار می  نماد

لوگوهفای     خفودرو در دسفته ، لوگفوی ايران(2023)  همکاران
گیرد. عنصر اصلی آن تصوير سر اسفب اسفت قرار می  نمادين

اين لوگو در سفاح   .که درون يک قاب سپرمانند طراحی شده 
سر اسب از نظر فرهنگی و   :گیردجای می  استعاری  –نمادين  

 .ای از قدرت، نجابت و پايفداری اسفتتاريخی در ايران نشانه 
قاب سپر شکل دففاعی دارد و دلالتفی بفر ايمنفی و حفاظفت 

هفايی عنوان رنگ سفازمانی، ارزشرنگ آبی به .  کندايجاد می
از منظفر   .کنفدچون اعتماد، یبفات و آرامفش را بازنمفايی می

 اسفب  سفر  تصفوير  و  خفودرو«»ايران  میفان  لوگو،  و  نامراباه  
برقرار است. لوگفو معنفای نفام برنفد را  یارتباط استعار نوعی

گیری از تصوير اسفب، کند، بلکه با بهره مستقیماً بازنمايی نمی
عنوان هففايی چففون سففرعت، تففوان و اصففالت را بففه ويژگی
رکیفب نوشفتار فارسفی ت  .کنفدهای هويتی برند القا میارزش
 اینمونفه   به   را  لوگو  اين  نیز  تصويریخودرو« با نشانه  »ايران

لوگوی ترکیبی بدل کرده است که هم در بازار داخلفی )بفا   از
المللفی )بفا نمفاد تصفويری( خط فارسی( و هفم در بفازار بین

  .قابلیت شناسايی دارد

 
 خودرو گذاری ايرانمعیارهای نام .7جدول 

 معیار  ماهیت  خاستگاه نام برند 
ايران  
 ناسیونال 

فارسی  
 لاتین / 

ايران« به عنوان نام کشور و  «
 .»ناسیونال« به معنای ملی

 جغرافیايی 

 فارسی  خودرو ايران
ترکیبی از »ايران« و 
»خودرو« برای تأکید بر 
 .هويت ملی و صنعتی 

 جغرافیايی 

 تیر  فارسی  پیکان 
صفت  
 بیانی 

 فارسی  پیکان کار 
دهنده کاربری  کار« نشان«

صنعتی و تجاری اين مدل 
 .است

صفت  
 بیانی 

 رونده فارسی  روآ
صفت  
 بیانی 

 حیوان  نوعی اسب  فارسی  سمند 

 فارسی  سورن 
نام يکی از دلیر و قدرتمند، 

 .های اصیل ساسانیخاندان
 شخز 

 جغرافیايی  کوه دنا رشته فارسی  دنا 

 ستاره  فارسی  تارا 
صفت  
 بیانی 

 راندن  فارسی  رانا 
صفت  
 بیانی 

 جغرافیايی  زمیننام تاريخی ايران فارسی  پارس 

 فارسی  آريسان 
»آری« )آريايی( و پسوند 
»سان« به معنای »مانند  

 ها« آريايی

 شخز 

 حیوان  .»باران« يا نام پرنده فارسی  ری را 
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 1سایپا
 Société» نففام »سففايپا« برگرفتففه از عبففارت فرانسففوی

Anonyme Iranienne de Production des 

Automobiles»  اللفظی آن »شفرکت است که معنای تحفت
  .باشدسهامی ايرانی تولید اتومبیل« می

برگرفته از واژۀ انگلیسی به معنی »افتخار«   (:Pride)  پراید

و »غرور«؛ چون ايفن واژه را خودروسفازی کیفا انتخفاب 
شفده آن کرده بود، سايپا تصمیم گرفت برای تولید بفومی

بک و »صبا« برای مدل ها  های »نسیم« برای نسخه نام
نامفه دار اين خودرو برگزينفد. طبفق تعريف  لغتصندو 

شود و معین، نسیم به جريان ملايم و خنک هوا گفته می
وزد صبا نیز به بادی نرم و لای  که از سمت شفر  مفی

 اشاره دارد.

 واژۀ فارسی به معنی »آهو«. :(Tiba) تیبا

واژۀ فارسی به معنی » غرنده« يا : (Tundar 90) 90تندر

 »رعد«.

واژۀ اوسففتايی  بففه معنففی »دختففر«. در   :(Saina) سوواینا

فارسی نیز به معنای »پرنده« و »طبیعفت« و »سفیمرغ« 
 آمده است.

واژۀ فارسفی بفه معنفی نفوعی پرنفده   :(Shahin)  شاهین  

 شکاری از خانواده باز است.

ای کردنشین در ژاورود اورامانفات، مناقه   :(Quik)  کوییک

نام روستاهايی در هرمزگان و نقده و يک تپه باسفتانی در 
 جوانرود.

برگرفته از نام يکفی از اقفوام هنفد و اروپفايی     :(Aria)  آریا

باستان است که به معنی »دوست« يا »وفادار« نیز تعبیر 
 شود.می

برگرفتفه از نفام کفوهی در آذربايجفان    :(Sahand)  سهند

 ايران.

برگرفته از واژۀ فارسی بفا معنفی »نفوعی   :(Atlas)  اطل 

 پارچه ابريشمی، ديبا«.

برگرفتففه از نففام روسففتايی باسففتانی؛ زادگففاه  :(Pazh) پوواژ

 فردوسی در نزديکی مشهد.

برگرفتففه از نففام »آريففوبرزن«، سففردار سففپاه  :(Ario) آریووو

 هخامنشی. 

برگرفته از نام نخستین تمدن ايران مرکزی،   :(Silk)  سیلک
 
سايت  .  1 وب  از  سايپا  محصولات     www.saipacorp.comاطلاعات 

 گرفته شده است. 

 با قدمتی هشت هزار ساله واقع در کاشان.
(، 4)  يیای(، جغراف4)  یانی، صفت بفو   یهابر اساس داده 

 یشفرکت بفرا  یارهفایعنوان مع( بفه 2)  شخز  ( و3)  وانیح
 . شوندیدر نظر گرفته م یگذارنام

 نام شخز  <  وانینام ح < يیایجغراف= یانیب صفت

 
 گذاری سايپا معیارهای نام .8جدول 

نام 

 برند 
 معیار  ماهیت  خاستگاه

 فرانسوی  سايپا 
»شرکت سهامی ايرانی تولید 

 اتومبیل« 

صفت  
 بیانی 

 غرور  انگلیسی  پرايد 
صفت  
 بیانی 

 حیوان  آهو  فارسی  تیبا 

 رعد  فارسی  90تندر 
صفت  
 بیانی 

 حیوان  پرنده فارسی  ساينا 

 حیوان  پرنده شکاری  فارسی  شاهین 

 جغرافیايی  نام روستا  فارسی  کويیک 

 آريا 
فارسی  
 باستان 

قومی باستانی و به معنای  
 دوست يا وفادار 

 شخز 

 جغرافیايی  کوهی در آذربايجان  فارسی  سهند 

 به معنای نوعی پارچه ابريشمی  فارسی  اطلس 
صفت  
 بیانی 

 جغرافیايی  نام زادگاه فردوسی   پاژ 

 فارسی  سیلک 
ترين تمدن ايران  نام قديمی

 مرکزی 
 جغرافیايی 

 آريو 
فارسی  
 باستان 

 شخز  .نام سردار هخامنشی، آريوبرزن

 
 لیتشفک رنفگینارنج هندسفیاز سه قاعه   پايسای  لوگو
 نيفانفد. اصورت متقارن در کنار هفم قفرار گرفته   به   که شده  
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ستاره هستند،  ايپر  گل سه   کي  ادآوريقاعات، در نگاه نخست  
از قاعات خفودرو   یاها را استعاره آن  توانیحال م  نیاما در ع
لوگو، نوشتار نام برنفد   نيدانست. در ا  زین  یصنعت  یو هماهنگ

 یکفیففرم گراف  قيفآن صفرفاً از طر  يیوجود نفدارد و شناسفا
بفه واژه  میفاقد شفباهت مسفتق پايسا یلوگو .ردیگیصورت م

 نینفدارد. بفه همف  زیبا آن ن  یعلر  اي  یعطبی  راباه   و  است  برند

بر اساس چارچوب   .ردیگیقرار م  نماد  ۀ لوگو در دست  نيا  لیدل

، لوگفوی سفايپا در (2023)  شناسی لنکستر و همکفاراننشانه 
گیفرد؛ زيفرا صفرفاً از عنصفر قفرار می دسته لوگوهای نمادين

اين لوگو .  تصويری گرافیکی تشکیل شده و فاقد نوشتار است
به دلیل نبود نوشفتار در . گیرددر ساح نمادين خالز قرار می

شفود و لوگو، بازنمايی برند کاملاً از طريق تصفوير انجفام می
 .ای غیرمستقیم و استعاری میان نام و نماد برقرار اسفتراباه 

ای از يک لوگوی نمادين خالز در نتیجه، لوگوی سايپا نمونه 
است که با طراحی هندسی و انتزاعی توانسفته اسفت هفويتی 

 . صنعتی و مدرن برای برند ايجاد کند

  1پارس خودرو 
خودرو« از ترکیفب دو واژه »پفارس« و »خفودرو« نام »پارس

شکل گرفته است. واژه »پارس« نام تاريخی سفرزمین ايفران 
است که ريشه در ناحیفه باسفتانی »پفارس« دارد و در متفون 

 رود.شمار میکهن، نمادی از تمدن و هويت ملی ايرانی به 

 وزن، تیزپا و زيبا.برگرفته از نام حیوانی سبک (:Ahuآهو )

ای شکاری که در برگرفته از نام پرنده   (:Shahbazشهباز )

 کند.های البرز، زاگرس و قفقاز زيست میکوه رشته 

برگرفته از واژه »صحرا« به معنی دشفت   (:Sahra)صحرا  

وسیع و خشک؛ نمادی از گستردگی و توانايی مقابلفه بفا 
 شرايط سخت.

خودرو« کفی« مخفف  عبفارت »پفارس»پی:  (PK)  کیپی

دهنده هويت و مالکیت شفرکت تولیدکننفده است و نشان
 است.

برگرفتفه از نفام روسفتايی در اسفتان   (:Seranzaسرانزا )

 تهران و نزديکی شهرستان فیروزکوه.  

معنی   برگرفته از »اسپند« يا »اسفند« به   (:Sepandسپند )

 ای خوشبو و مقدس در فرهنگ ايرانی.دانه 

نفام حیفوان (، 4) يیایفجغراف اریمع بالا یهابر اساس داده 

 
نام .  1 سايت اطلاعات  وب  از  شرکت  اين  محصولات  شناسی 
ir.parskhodro.www  .گرفته شده است 

 یگفففذارنام یارهففایعنوان مع( بففه 1) یانیففصفففت بو  (2)
 . شوندیدر نظر گرفته م خودروپارس

 یانیب صفت  <نام حیوان < يیایجغراف

 خودروگذاری پارسمعیارهای نام .9جدول 

 نام برند 
خاستگاه 
 واژه

 معیار  ماهیت 

 جغرافیايی  پارس  فارسی  خودروپارس
 حیوان  نام حیوان  فارسی  آهو 

 حیوان  نام پرنده شکاری  فارسی  شهباز 

 جغرافیايی  دشت  فارسی  صحرا 
 کیپی

(PK) 
 جغرافیايی  خودروپارس فارسی 

 فارسی  سرانزا 
روستايی در استان  

 تهران 
 جغرافیايی 

 اسپند  فارسی  سپند 
صفت  
 بیانی 

 

دو مفوج يفا دو خفط خمیفده دارای    پارس خودرولوگوی  
صورت متقارن است. اين فرم هفیچ بازنمفايی نوشفتاری يفا به 

؛ در خودرو« را در بر نداردتصويری مستقیم از نام برند »پارس
بففر اسففاس چففارچوب گیففرد. قففرار می نمففاددسففته  نتیجففه در

خودرو ، لوگوی پارس(2023)  شناسی لنکستر و همکاراننشانه 
گیرد؛ زيفرا تنهفا از عنصفر قرار می نماديندر دسته لوگوهای 

تصويری هندسی و انتزاعی تشکیل شده و هیچ نوشفتاری در 
هفا بفه شکل هندسی و منحنی  ماد گرافیکین  .آن وجود ندارد

اند و يفادآور حرکفت، پیشفرفت و صورت انتزاعی طراحی شده 
پويايی در صنعت خودرو هستند. اين نماد به صورت مسفتقیم 

در نتیجفه، لوگفوی .  کنفدخودرو« دلالفت نمیبه واژه »پارس
ای از يک لوگوی انتزاعی و نمفادين اسفت خودرو نمونه پارس

که توانسته با طراحفی مفدرن و هندسفی، هويفت صفنعتی و 
  .پويايی برند را بدون استفاده از متن منتقل کند

 : 2اد یزام
مهفم   یهفااز بخش  یکي  شت«ي  ادیبرگرفته از »زام  اد«ی»زام

 
 گرفته شده است.     ir.Zamyad.wwwسايت  اين بخش از وب های  داده .  2

http://www.parskhodro.ir/
http://www.zamyad.ir/
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 ادیفزام  شفت،ي  نيفدر ا  اسفت.  انیاوستا، کتاب مقدس زرتشفت
 اد«»زامیاست و با فرشته    یو توانمند  نیزم  شياز ستا  ینماد
 مفرتبط اسفت  ی،رورو بفا  یو فراوانف  نینگهبفان زمف،  ياد()زتم

 (. 1375خواه، )دوست

 24عفدد  شفده و  نام شرکتگرفته از    Zحرف     (:z24)  2۴زد  

طور مشخز به ظرفیت موتفور يفا سفری موتفور   نیز به 
 . اشاره دارد

 برگرفته از نام رودخانه کارون. :(Karoon)کارون 

ترکیب دو بخش »پاد« به معنی سرزمین و   :(Padra)  پادرا

»را« در اوستايی به معنی شکوه، درخشش و روشنايی، به 
 معنی »سرزمین باشکوه«.

ای گوزن کوچک بفا برگرفته از نام گونه   :(Shooka)شوکا  

 های مازندران.دم کوتاه در جنگل

(،  1)  حیفوان  (،2)  يیایجغراف  اری، معبالا  یهابر اساس داده 
 یشفرکت بفرا  یارهفایعنوان مع( بفه 1)  ی(، و عدد1)  مذهبی

 . شوندیدر نظر گرفته م یگذارنام

 گذاری زامیاد معیارهای نام .10جدول 

نام 

 برند 
 معیار  ماهیت  خاستگاه

 مذهبی  زمین  فرشته نگهبان فارسی باستان  زامیاد 

 زامیاد

Z24 
 انگلیسی فارسی/ 

 مخف  برند Z حرف

«Zamyad»   اشاره  24و عدد
 به ظرفیت موتور 

 عددی

وانت 
 کارون 

 فارسی 
ترين نام يکی از بزرگ

 های ايران رودخانه
 جغرافیايی 

 جغرافیايی  سرزمین باشکوه  فارسی باستان  پادرا 

 حیوان  ای از گوزن نام گونه فارسی  شوکا 

 
است کفه درون   رنگیآب  یضیب  کيشامل    ادیزام  یلوگو

قفرار   وسفته یو پ  یصفورت مفواز  بفه   دیآن سه نوار مورب سف
 یحت  ايبه چرخش، حرکت    ه یشب  یحالت  یطراح  نياند. اگرفته 
 نینوشفتار لاتف  ،یکفیفرم گراف  نيا  ري. در زکندیم  جاديجاده ا

بخفش   ،منظر الگفو پیفرس  از  درج شده است.  زین  شرکتنام  
ارتبففاط  در مرکففز دايففره  zبففا کففاربرد حففرف  لوگففو یريتصففو
از   بصریاستعاره    ه يبر پا  شتریبا نام برند دارد و ب  یمیمستقغیر

شکل گرفته است. وجفود خافوط مفورب در   يیايحرکت و پو
مفداوم باشفد.   انيفجر  ايفجاده    گریتداع  تواندیم  یضیقاب ب
اساس چفارچوب . برردیگیقرار م  نمايه لوگو در دسته    نيبنابرا
، لوگفوی زامیفاد ( نیز2023)  شناسی لنکستر و همکاراننشانه 

گیفرد زيفرا قرار می در دسته لوگوهای ترکیبی با غلبه نمادين
نیز در  علاوه بر عنصر تصويری نمادين، نوشتار لاتین نام برند

. کندآن حضور دارد، اما بخش تصويری نقش غالب را ايفا می
، ايفن لوگفو در (2023) در درخت تصمیم لنکستر و همکفاران

لوگفوی زامیفاد   چراکه   گیردجای مینوشتاری  –ساح نمادين
ای از يک لوگوی ترکیبی با غلبه عنصفر نمفادين اسفت نمونه 

که با ادغام نماد تصويری انتزاعفی و نوشفتار لاتفین، هفويتی 
  .المللی برای برند ايجاد کرده استصنعتی، پويا و بین

 Azar»برگرفتففه از عبففارت   نففام شففرکت :1آمیکووو -

Motor Industrial Co»  ،است. اين نام نه صرفاً يک برنفد
سففازی آن از ريشففه بلکففه بیففانگر فلسفففه صففنعتی و صنعتی

عنوان برنففد ايرانففی توسففط بخففش آذربايجففان اسففت کففه بففه 
 شده است.خصوصی تأسیس

بففه معنففی «āsnā»برگرفتففه از واژۀ ....   (:Asenaآسوونا )

 آسمان پاک، روشنايی درونی.

»آرتیسففتون«؛  برگرفتففه از نففام: (Artiston) آرتیسووتون

و همسففر  کففوروش بففزرگ  شففاهزادۀ هخامنشففی. دختففر
 داريوش اول هخامنشی. 

مفورد(،   2)  یانیفصففت ب  اریفبفالا، مع  یهابر اساس داده 
 یارهفایعنوان معمفورد( بفه   1)  یخيمورد( و تار  1)  يیایجغراف
محصفولات خفود در نظفر   یگذارنام  یشرکت برا  نيا  یاصل

 . شوندیگرفته م

 گذاری آمیکو معیارهای نام .11جدول 

نام 

 برند 
 معیار  ماهیت  خاستگاه

 جغرافیايی  کارخانه تولیدی آذر موتور  پارسی انگلیسی/ آمیکو 

 شخز  ای هخامنشی نام شاهزاده پارسی  آرتیستون 

 پارسی  آسنا 
آسمان پاک، روشنايی 

 درونی 
صفت  
 بیانی 

 
نام 1 اطلاعات  وب .  از  آمیکو  محصولات   amicoir.comسايت  شناسی 

 گرفته شده است. 
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درون يفک قفاب بیضفی يفا   نوشفتار  شامل  آمیکو  لوگوی
طراحی  آبی و های متضاد مانند قرمزای است که با رنگدايره 

دلیل بازنمايی مستقیم حروف نام   شده است. لوگوی آمیکو به 
گیفرد. عنصفر اصفلی آن نفام قفرار می  شمايلبرند، در دسته  

که به حروف بزرگ انگلیسی در مرکز يک بیضفی   استشرکت
درخففت تصففمیم ل نکتسففتر و  براسففاس .اسففت طراحففی شففده 

، زيفرا اسفتجفای  محفورحفرف، اين لوگفو  (2023)  همکاران
گیرد. با اين حال، هويت خود را مستقیماً از حروف نام برند می

ها و شفکل بیضفی، بفه آن بُعفدی نمفادين نیفز انتخاب رنگ
دهنده استفاده از حروف لاتین به جای فارسی، نشفان.  دهدمی

المللفی و قابلیفت شناسفايی در نمايش وجه بین به   برند  تمايل
و  نوشفتار میفان لوگفو، و ناماز منظر راباه ت. بازار جهانی اس

وجفود دارد؛ زيفرا لوگفو همفان نفام   لوگو نوعی تکرار معنايی
ها و قاب بیضفی، معنفای کند. اما رنگشرکت را بازنمايی می

 .اندتکمیلی و نمادين بیشتری به آن افزوده 

نفام »بهمفن« برگرفتفه از يکفی از مففاهیم   :1بهمن  -

اساطیری و دينی در متون کهن ايرانی است. در اوسفتا، ايفن 
( آمده و در زبفان Vohu Manahصورت »وهومنه« ) واژه به 

پهلوی به »وهومن« تغییر يافته است. ايفن واژه مرکفب از دو 
معنای معنای نیک و خوب و »متنتفه« بفه بخش است: »وُهُ« به 

انديش« يفا معنای »نیکمنش و انديشه. بنابراين »بهمن« به 
 منش« است. »نیک
 معنی »کارآمد« يا »دارای توان عملیاتی«. به  (:Caraکارا )

بفه معنفی   Capraبرگرفته از واژۀ لاتینفی    :Capra))کاپرا  

نفوردی و »بز ماده«؛ نماد استقامت، توانفايی بفالا در کوه 
 حرکت در مسیرهای سخت.

نفام ( و  2، معیفار صففت بیفانی )ففو های  بر اساس داده 
گذاری در نظفر عنوان معیارهای شرکت برای نام( به 1)  حیوان

 :شوندگرفته می
 نام حیوان <صفت بیانی

 گذاری بهمن معیارهای نام .12جدول 

 معیار  ماهیت  خاستگاه نام برند 

 منشانديش يا نیکنیک اوستايی/پهلوی  بهمن 
صفت  
 بیانی 

 فارسی  کارا 
کارآمد يا دارای توان 

 عملیاتی 
صفت  
 بیانی 

 حیوان  بز ماده  لاتین کاپرا 

 
 گرفته شده است. www.bahman.irسايت شناسی از وب . اطلاعات نام 1

 

 انتزاعفی  هندسفی  طراحی  يک  شامل  شرکت  اين  لوگوی
 يفا  منحنفی  خفط  سه   شکلبه   جديدتر  هاینسخه   در  که   است
 هفیچ  گرافیکی  فرم  اين.  شودمی  داده   نمايش  گشوده   بال  نماد

 و  نفدارد  آن  حروف  از  يا  »بهمن«  برند  نام  از  مستقیم  بازنمايی
بر اساس الگوی   .است  استوار  گسترش  و  حرکت  پرواز،  ايده   بر

لوگوی بهمن به دلیل ماهیت انتزاعفی و عفدم (  1965پیرس )
در  گیفرد.قفرار می نماد دسته  در برند،شباهت مستقیم با واژه 

، ايفن لوگفو در (  2023)  درخت تصفمیم ل نکتسفتر و همکفاران
 صفورتبه    گرافیکی،تکه  نماد سه .  گیردساح نمادين قرار می

بال، پر يفا حرکفت رو بفه جلفو   يادآور  و  شده   طراحی  انتزاعی
 نمفاد  و  »بهمفن«  واژه   میفان  لوگو،  و  ناماز منظر راباه  ..است

برقرار است زيرا نماد مسفتقیماً بفه   تکمیلی  ایراباه   گرافیکی
های معنفايی چفون حرکفت، کند، بلکه ارزشواژه دلالت نمی

  .کندپايداری و پیشرفت را به برند اضافه می

اين شرکت نام شهر محل کارخانه را   کیش خودرو:   -

 برای برند خود برگزيده است. 

از نففام فرزنففدان  نففام »سففیناد« خففودرو، :Sinad))سوویناد 

مديرعامل شرکت کیش خودرو، »سینا« و »نادر« گرفتفه 
 شده است.

 خودروگذاری کیشمعیارهای نام .13جدول 

 معیار  ماهیت  خاستگاه نام برند 
کیش 
 خودرو 

 جغرافیايی  جزيره کیش فارسی 

 فارسی  سیناد 
ترکیب نام فرزندان مديرعامل 

 )سینا و نادر(
 شخز 

 
در    ده ی و دو خط مورب خم   رنگ ی آب   ی ض ی ب   ک ي از  اين لوگو  
  بفه   ی دو خفط منحنف  ن ي شده است. ا   ل ی آن تشک   يی قسمت بالا 
و    کنند ی را القا م   يی ا ي حرکت، سرعت و پو   ی نوع   ن ي صورت نماد 

  ر ی بفه مسف ی انتزاعف ی خود شباهت  ی بصر  ب ی حال با ترک   ن ی در ع 
فقدان ارتباط    ل ی نشانه به دل   ن ي ا   حرکت رو به جلو دارند.   ا ي جاده  
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فقفدان   ن ی و هم نف خفودرو« ش ی بفا نفام »ک   ی عفی و طب   م ی مستق 
قفرارداد   ق يفصفرفاً از طر  ، ی واقعف ء ی شف  ک يفبه    ی ن ی شباهت ع 

رو    ن ی . از همفابفد ي ی معنفا م   ی اسفتعار   ی ها و برداشفت   ی ک ی گراف 

بفر اسفاس  . قفرار مفی گیفرد   در دسته نماد   خودرو ش ی ک   ی لوگو 

، لوگفوی  ( 2023)   شناسفی لنکسفتر و همکفاران چارچوب نشانه 
گیرد؛ زيرا تنهفا  قرار می   خودرو در دسته لوگوهای نمادين کیش 

  .از عنصر تصويری گرافیکی تشکیل شده و فاقد نوشفتار اسفت 
در درخت تصمیم لنکستر، اين لوگو در سفاح نمفادين خفالز  

اين فرم انتزاعی هفیچ پیونفد مسفتقیم يفا   چراکه   گیرد جای می 
خودرو« ندارد و معنای آن از طريفق  شباهت عینی با نام »کیش 

 .شود قرارداد گرافیکی و استعاره بصری ساخته می 

 
شرکت خودروسفازی مرتفب بفا نفام   :1خودرومرتب  -

عنفوان نماينفده ففروش خودروهفای کارخانجات لنفدرور بفه  
کارگیری ترکیفب بفه شرکت روور در تهران بفه یبفت رسفید.  

کنفد کفه بفر »مرتب + خفودرو« هفويتی تجفاری ايجفاد می
يافتگی در زمینه خفدمات پفس از ففروش، تخصز و سازمان

 گارانتی و پشتیبانی قاعات تأکید دارد. 

برگرفتففه از نففام نففوعی بففز کففوهی  (:Pazhanپوواژن )

 های بلند و ريش دراز(خواری شبیه آهو با شاخ )عل 

 
لوگوی مرتب خودرو از دو شکل هندسی مورب و متقارن 
تشکیل شده است. اين فرم هیچ ارتباط تصويری مسفتقیم بفا 
نام شرکت ندارد و معنای آن صرفاً بر اساس قرارداد و تواففق 

رو، لوگفوی مرتفب خفودرو در دسفته شکل گرفته است. ازاين
شناسی لنکسفتر و بر اساس چارچوب نشانه   .گیردقرار می  نماد

، لوگوی مرتب خفودرو در دسفته لوگوهفای (2023)  همکاران
گیرد؛ زيرا عنصری گرافیکی به عنوان تفزئین قرار می نمادين
 به عنوان نمادی از شرکت ارائه شده است. يا زمینه  

 
نام .  1 از وب اطلاعات  گرفته شده    moratabkhodro.comسايت  شناسی 

 است. 

 هاتبیین داده
ای و ها در بخش قبل، اينک به بررسی مقابله پس از ارائه داده 

هفای پفژوهش در دو بخفش نفام هم نین تبیین توزيفع داده 
 پردازيم.تجاری و لوگوی خودروسازان می

براساس جداول ارائه شده در بخش برخفی خودروسفازان 
 6نففام تجففاری کففه شففامل نففام  68معتبففر آسففیايی مجموعففا 

شود، ارائه شد. ها میخودروساز و محصولات مورد بررسی آن
 12نام تجاری منتخب از خودروسفازی کیفا،    14از اين تعداد  

نفام تجفاری   13نام تجاری منتخب از خودروسفازی هیونفدا،  
نففام تجففاری منتخففب از  6منتخففب از خودروسففازی تويوتففا، 

نفام تجفاری منتخفب از خودروسفازی   14خودروسازی مزدا،  
نام تجاری منتخب از خودروسازی هونفدا هسفتند.   9نیسان و  

معیار   8دهد که مجموعا  های تجاری نشان میبررسی اين نام
گذاری محصولات برخی خودروسفازان معتبفر آسفیايی در نام

محصول براساس معیفار   7اند؛ در خودروسازی کیا  دخیل بوده 
خفودرو  1محصول براساس معیار جغرافیايی و   6صفت بیانی،  

گفذاری شفده اسفت. در خودروسفازی براساس نام شخز نام
خففودرو  3خففودرو براسففاس معیففار صفففت بیففانی و  7هیونففدا 

گذاری شفدند و واژۀ سفاختگی و براساس معیار جغرافیايی نام
گفذاری يفک خفودرو نقفش نام فصل نیفز هفر کفدام در نفام

خودرو براساس معیار صفت  8اند. در خودروسازی تويوتا  داشته 
گذاری شفدند و خودرو براساس معیار جغرافیايی نام  3بیانی و  

معیارهای نام شخز و نام شی نیفز هفر کفدام در نفام يفک 
شوند. در خودروسازی مزدا تنها نام خودروساز خودرو ديده می

محصول معرففی شفده   5براساس نام شخز انتخاب شده و  
انفد. در گذاری شفده اين خودروساز براساس الگوی عددی نام

خودرو براساس معیار صفت بیفانی   12خودروسازی نیسان نیز  
اند و معیارهای جغرافیايی و فرهنگی هر کفدام گذاری شده نام

محصول دخیل هستند. نهايتا در خودروسازی هونفدا   1در نام  
انفد و خودرو براسفاس معیفار صففت بیفانی نفام گرفتفه   7نیز  

معیارهای جغرافیايی و نام شخز نیز هر کفدام در نفام يفک 
 خودرو نقش دارند. 

شفود کفه فراوانفی معیارهفای  بر اين اساس مشخز مفی 
صفت بیانی و جغرافیايی هم از لحاظ بسامد و هم نحوۀ توزيفع  

خودروسفاز معتبفر آسفیايی مفورد بررسفی در پفژوهش    6میان  
ای کفه بفه  حاضر، با اختلاف بیش از ساير معیارهاست؛ به گونه 

خودروساز ديگر از اين دو معیار در    5جز خودروسازی مزدا تمام  
توان  اند. براين اساس می گذاری محصولات خود بهره برده -نام 

مراتبی به نحو زير برای معیارهای دخیل در نفام تجفاری  سلسله 
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 محصولات برخی خودروسازان معتبر آسیايی ارائه داد: 

  <شخز  <عددی  <جغرافیايی  <صفت بیانی 
 ساختگی/فصل/ شی/ فرهنگی

دهد در مجموع صفت گونه که نمودار زير نشان میهمان
 14های جغرافیفايی در خودرو، ويژگی  41بیانی در نام تجاری  

خفودرو و   4خودرو،  نام شخز در    5خودرو، معیار عددی در  
فرهنگفی، نفام اشفیا، نفام فصفل و هم نفین واژۀ معیارهای  

ساختگی هر کدام در نام يک خودروی اين خودروسازان معتبر 
 اند.آسیايی مورد بررسی در پژوهش حاضر نقش داشته 

0

50 41

14
5 4 1 1 1

 گذاری برخی خودروسازان معتبر آسیايیمعیارهای نام .1نمودار 

های پژوهش در بخش مربوط به خودروسازان ايرانی داده 
 8نففام بففرای محصففولات  48نیففز نشففان داد کففه مجموعففا 

خودروساز داخلی مورد بررسی در پژوهش حاضر، وجفود دارد. 
نفام مربفوط بفه   13دهفد کفه  اين آمار هم نفین نشفان مفی

نفام   7نفام مربفوط بفه سفايپا،    13خفودرو،  خودروسازی ايران
نام مربوط بفه خودروسفازی زامیفاد،   5خودرو، مربوط به پارس

نفام، کفیش خفودرو و مرتفب   3آمیکو و گروه بهمن هريفک  
نففام مففورد ماالعففه قففرار گرفتففه اسففت. در بففین  2خففودرو 

معیففار متمففايز در  6خودروسففازان داخلففی نیففز مجموعففا 
خودرو، معیار صفت بیفانی ها دخیل هستند؛ در ايرانگذارینام

خففودرو و  4محصففول، معیارجغرافیففايی در  5در نففام تجففاری 
خودرو نقش   2معیارهای نام حیوان و نام شخز هر کدام در  

دارنففد. در خودروسففازی سففايپا، معیارهففای صفففت بیففانی و 
 3خودرو، معیفار نفام حیفوان در نفام   4جغرافیايی هر کدام در  

خفودرو نقفش دارنفد.  در   2خودرو و نام شخز نیفز در نفام  
 2خودرو، نام حیوان در   4خودرو، معیار جغرافیايی در نام  پارس

خفودرو دخیفل هسفتند. در  1خفودرو و صففت بیفانی در نفام 
مورد و معیارهای   2خودروسازی زامیاد نیز معیار جغرافیايی در  
محصول دخیل   1مذهبی، عددی و نام حیوان هر کدام در نام  

محصول مورد بررسی خودروسازی آمیکو هر کفدام   3هستند.  
براساس معیارهای صففت بیفانی، جغرافیفايی و نفام شفخز 

محصفول براسفاس معیفار   2هستند. در خودروسازی بهمفن،  
محصول براساس نام حیوان هسفتند. نهايتفا   1صفت بیانی و  

خودرو نیز معیارهای خودرو و مرتبدر خودروسازی های کیش
نام شخز، نام حیوان، جغرافیايی و صفت بیانی هر کفدام در 

تفوان ها دخیل هستند. براين اساس مفیگذاریمورد در نام  1
معیار دخیل در نفام تجفاری   6مراتبی به نحو زير برای  سلسله 

 محصولات خودروسازان داخلی ارائه داد:

عفددی/   <  شفخز  <نام حیوان    <صفت بیانی  <جغرافیايی
 مذهبی

هفای نمودار زير مشخز است که در مجموع ويژگفیدر  
خفودرو،  نفام   14خفودرو، صففت بیفانی در    16جغرافیايی در  
خفودرو و معیارهفای   6خودرو،  نام شفخز در    10حیوان در  

عددی و مذهبی هر کدام در نام يک خفودروی خودروسفازان 
 اند.داخلی نقش داشته 

0
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20 16
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6

1

 گذاری خودروسازان داخلی معیارهای نام .2نمودار 

ای خودروسففازان داخلففی بففا برخففی بررسففی مقابلففه 
خودروسفازان   دهفد کفه خودروسازان معتبر آسیايی نشان مفی

اند و پفس ايرانی بیشترين گرايش را به معیار جغرافیايی داشته 
اين تمرکز بر مکان .  از آن معیار صفت بیانی قرار گرفته است
دهندۀ نوعی تکیه بفر )مناطق، شهرها يا مفاهیم مکانی( نشان

دار در فرهنگ عمفومی و شده و ريشه عناصر ملموس، شناخته 
اين در حالی است کفه در خودروسفازان .جغرافیای ايران است

 اين.  دارد  قرار  نخستمعیار صفت بیانی در رتبه  معتبر آسیايی  
 گفذارینام  در  آسفیايی  معتبفر  خودروسفازان  که   معناست  بدان
هفای توصفیفی و کیففی )ماننفد ويژگی  بفه   چیفز  هفر  از  بیش

اين امفر رسد  به نظر می  .سرعت، قدرت يا زيبايی( توجه دارند
برندينگ ايران و   سازوکارمیان    توجه   قابلفاصله    دهنده نشان

اسفت کفه بفر ان معتبر آسیايی  استراتژی مسلط در خودروساز
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 .انتقال مفاهیم عملکردی و توصیفی از طريق نام تأکیفد دارد
اهمیت بیشتری بفه »نفام از طرف ديگر، خودروسازان داخلی  

هفای جفانوری بفومی عمفدتا نفام گونفه   اند کفه حیوان« داده 
راستا با معیار جغرافیايی مرزهای ايران است. اين معیار نیز هم

های محلی و دهنده اهمیت ايرانیان به فرهنگ و ويژگینشان
در معیففار »عففددی« بففومی کشففور اسففت. عففلاوه بففراين، 

تففراز بففا »مففذهبی« در انتهففای همخودروسففازی ايففران 
تفوجهی بفه گذاری قرار دارد، کفه بیفانگر کممراتب نامسلسله 
که يکی از معیارعای رايفج در بندی عددی  های طبقه سیستم

 .است داخلی خودروسازی دنیاست در بین خودروسازان
های پژوهش در بخش نام تجاری، به پس از بررسی داده 

شناسفی لوگفو هفای مربفوط بفه نشفانه ای داده بررسی مقابلفه 
شناسی لوگوی خودروسفازان از منظفر شود. نشانه پرداخته می

( انجفام 2023( و لنکسفتر و همکفاران )1965الگوی پیرس )
( توزيفع 1965شناسی پیفرس )پذيرفت. براساس الگوی نشانه 

خودروساز مورد بررسی وجود دارد.   6کاملا برابری در لوگری  
های کیا و نیسان از نشانۀ شمايل، هیوندا و هوندا خودروسازی

از نشانۀ نمايفه و تويوتفا و مفزدا نیفز از نشفانۀ نمفاد اسفتفاده 
ها ديفده شفد. اند. براين اساس، تناسبی برابر در اين داده کرده 

نتايج تحلیل داده هفا براسفاس الگفوی لنکسفتر و همکفاران 
لوگفو بررسفی شفده از برخفی   6دهد از  ( نیز نشان می2023)

مورد ترکیبی )هیونفدا، تويوتفا و   3خودروسازان معتبر آسیايی،  
مفورد )مفزدا(   1محور )کیفا و هونفدا( و  مورد حرف  2نیسان(،  

مراتبی به شکل زير برای نمادين هستند. براين اساس، سلسله 
 ها مفرو  است:ان

 نمادين  < محورحرف <  ترکیبی
لوگوی خودروسفازان منخفب داخلفی براسفاس   8بررسی  

خفودرو، لوگو )ايفران  6( نشان داد که در  1965الگوی پیرس )
خفودرو( از خفودرو و مرتفبخودرو، بهمن، کفیشسايپا، پارس

های شفمايل )آمیکفو( و نشانۀ نماد استفاده شده است و نشانه 
خودروسفاز داخلفی وجفود  1نمايه )زامیاد( هر کدام در لوگوی 
مراتبی بفه شفکل زيفر در داشته است. برهمین اساس، سلسه 

 اين مورد مفرو  است:
 شمايل/ نمايه  >نماد

نتايج تحلیل لوگوی خودروسازان منتخب داخلی براساس 
دهد از میفان ( نیز نشان می2023الگوی لنکستر و همکاران )

خفودرو، سفايپا، لوگفو نمفادين )ايفران  5لوگو بررسی شده،    8
لوگففو ترکیبففی  2خففودرو(، خففودرو و مرتففببهمففن، کففیش

محفور )آمیکفو( بودنفد. لوگو حرف  1خودرو و زامیاد( و  )پارس

مراتفب زيفر نیفز در مفورد خودروسفازان براين اساس سلسفله 
 شود:منتخب داخلی ارائه می

 محورحرف  >ترکیبی  > نمادين
ای لوگوی خودروسازان در پفژوهش حاضفر بررسی مقابله 

بفا در خودروسازان ايرانی، نماد  نیز در دو بخش نشان داد که  
و شفمايل  هایتوزيع نشانه بیشترين بسامد را داشته و  ختلاف  

بیفانگر گفرايش   توانفدمفی  اين امفر.  استنمايه يکسان بوده  
های نمادين و قراردادی گیری از نشانه طراحان داخلی به بهره 

که بیشتر به بفار معنفايی و مفهفومی تکیفه دارد تفا بفه   باشد
محفور انتزاعفی   .بازنمايی تصفويری مسفتقیم شفیء بیرونفی

 بفه   ۀ تمايفلدهندايفن امفر نشفان  . علاوه بفراين،)نمادمحور(
 بار  بر  که   است  مینیمال  و  انتزاعی  مفهومی،  طراحی  هایسنت
خودروسفازان آسفیايی در مقابل،    .دارد  تکیه   قراردادی  معنايی

بررسی شده در پژوهش حاضفر اسفتفاده برابفری از ايفن سفه 
ها دهفد کفه آسفیايیاين موضفوع نشفان می  اند.نشانه داشته 

کفه ارتبفاط  یلوگوهاي برخلاف خودروسازان داخلی به طراحی
و بازنمفايی   نفام برنفد داشفته باشفندتری با  تصويری مستقیم

  .نیز تمايل دارند دهندعینی را بر مفاهیم انتزاعی ترجیح می

 گیرینتیجه
شناسفی، نشان داد که در سفاح نام  حاضر  های پژوهشيافته 

خودروسازان داخلی بیشترين گرايش را به مقولفه جغرافیفايی 
هفا و گذاری محصولات خود عمدتاً از مکاناند و در نامداشته 

اند. پس از آن، صفات بیفانی و نفام مفاهیم مکانی بهره گرفته 
دهفد اند. اين الگو نشان میحیوان در مراتب بعدی قرار داشته 

گذاری در صنعت خودروسازی ايران عمفدتاً متکفی بفر که نام
عناصففر ملمففوس، بففومی و فرهنگففی اسففت. در مقابففل، 

گیففری از خودروسففازان آسففیايی بیشففترين فراوانففی را در بهره 
هفا عمفدتاً گفذاری آناند و در نتیجفه نامصفات بیانی داشفته 
های توصیفی و بازاريابی بفوده اسفت. بفدين معاوف به جنبه 

تفوان اينگونفه با توجه به نتفايج پفژوهش حاضفر مفیب،  ترتی
تففاوت بنیفادين میفان رويکفرد بفومی و برداشت کفردد کفه  

محفور خودروسفازان محور خودروسفازان داخلفی و ويژگیملی
 .استخارجی 

شناسففی لوگوهففا نیففز نتففايج حففاکی از در سففاح نشانه 
( 1965براساس الگوی پیفرس )معنادار بود.  نسبتا  های  تفاوت

های خودروسازان ايرانی با بسامد بالا نماد در حالی که لوگوی
توزيفع   آسیايیبرندهای  دهند،  را به شمايل و نمايه ترجیح می

براساس الگوی لنکسفتر  نسیتا برابری برای هر سه الگو دارند.
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( نیز لوگوهای آسیايی دارای توزيفع نسفبتا 2023و همکاران )
که قابلیت شناسايی سريع برابری برای سه نوع متفاوت دارند  
کند و با رويکرد مینیمفال نام برند و خوانايی بالا را فراهم می

سازی برند هماهنگ است. در مقابل، برندهای ايرانی و جهانی
بیشتر به لوگوهای نمادين گرايش دارند و تنها درصد کمی از 

دهفد کفه دارند. اين الگو نشفان می  محورحرفبرندها لوگوی  
طراحان ايرانی، بر نمادگرايی، هويت مفهفومی و بفار معنفايی 
برند تمرکز دارند و بازنمايی مسفتقیم محصفولات يفا عناصفر 

بین هر دو دسته عینی در اولويت نیست. لوگوهای ترکیبی در  
کفه بیفانگر تفلاش بفرای انتقفال   خودروساز ديده شده اسفت

همزمان نام برند و نماد تصويری و ايجاد توازن میان خوانايی 
 .و هويت نمادين است

دهفد کفه نشان می  ی پژوهش حاضرهابرآيند اين تحلیل
گذاری میان خودروسازان داخلی و خارجی در هر دو ساح نام

 هفاتففاوتوجفود دارد. ايفن  هفای  تفاوت  لوگو  شناسیو نشانه 
های فرهنگی، تفاريخی و بازاريفابی و تواند ناشی از تفاوتمی

و های ساختاری در صفنعت خودروسفازی هم نین محدوديت
. ايففران و تفففاوت در در گففذارینام قففانونی هایمحففدوديت
به عبارت ديگر، به   سازی خودروسازان باشد.جهانی  استراتژی
رسد با توچه به گسترۀ توزيع محصولات خودروسازان نظر می

آسیايی در مناطق مختل  دنیا، اين خودروسفازان در انتخفاب 
المللی داشته و سعی در ترغیب نام و طراحی لوگو نگاهی بین

هفای مختلف  دارنفد امفا در هفا و زبفانمشتريان از فرهنفگ
خودروسازی ايران، با توجفه بفه علفم خودروسفاز بفه عرضفۀ 
محصول در داخل کشور و نهايتا چنفد کشفور محفدود سفعی 

شود تا انتخاب نام و طراحی لوگو بیشتر جنبۀ ملی و بومی می
شفناختی و بدين ترتیب، ترکیب دو رويکفرد زبانداشته باشد.  

ای را بفرای اندازهای تفازه شناختی در اين پژوهش چشمنشانه 
 .ای در حوزه برندينگ فراهم آورده اسفترشته تحقیقات میان
ساز ارتقای هويت برند، اففزايش زمینه   تواندمینتايج پژوهش  

پففذيری در بازارهففای جففذابیت محصففولات و تقويففت رقابت
 تواننفدمی ايرانفی خودروسازانالمللی گردد. افزون بر اين، بین
 لوگو،  در  بومی  هويت  حفظ  بر  علاوه   صادراتی،  بازارهای  برای

گذاری با الگوگیری از خودروسازان موفق آسیايی در بخش نام
 تلفظ  قابلیت  که (  بیانی  صفات)  کارکردی-توصیفی  هاینام  از
کنند و در بخفش   استفاده   دارند،  المللیبین  سپردن  خاطر  به   و

 تايپوگرافی با نمادين لوگوی به سمت ترکیب  طراحی لوگو نیز
 حرکت کننفد تفا از ايفن طريفق هفم(  ترکیبی  رويکرد)  واضح

 دهند. افزايش را خوانايی  هم و کرده   حفظ را  هويت ملی
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