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 چكیده

  ی مردم به نامگذار   کرد ی رو   ر یی موجب تغ   ی و فرهنگ   ی اجتماع   رات یی تغ 
م  تثی   شود ی فرزندان  عموم رسانه   ر ی و  افکار  بر  در    ی ها  است.  آشکار 

مجموعه   ی ار ی بس   ز ی ن   ران ی ا  نام   ی ون ی ز ی تلو   ی ها از  روند    ی گذار بر 
  یی ها به اذعان مسئورن یبت احوال، مجموعه   اند  رگذارده ی فرزندان تثی 
فرزندان ایر    ی و نرگس بر نامگذار   ار، ی شهر   مختارنامه،   ش، ی چون ستا 
  ی ل ی تحل -ی ف ی توص   کرد ی مقاله تلاش شده است با رو   ن ی اند. در ا داشته 
در    ی ملّ   ة شاخص رسان   ی ون ی ز ی تلو   ی ها اشخاص در مجموعه   ی ها نام 

شود.    ی بررس   ی شمسی به دو سبک طنز و اجتماع    90و    80  ة دو ده 
ا  انتخاب    ی ر ی گ نمونه منظور، چهل مجموعه به روش    ن ی به  هدفمند 

  ی قوم   ، ی خنث  ی عرب  ، ی مذهب  ، ی ملّ   ة مقاله به پنج دست   ن ی ها در ا شد. نام 
  ی کاربرد اسام   زان ی ها نشان داد م داده   ل ی شدند. تحل   م ی تقس   ی و فراملّ 
عرب   ی مذهب  مجموعه   ی خنث   ی و  از    ش ی ب   ی اجتماع   ی ها در 

  ی لّم   ی به انتخاب اسام   ش ی حال، گرا   ن ی طنز است. در ع   ی ها مجموعه 
  ن ی ب   ی متفاوت   کرد ی رو   ن ی است. همچن   ش ی در هر دو سبک در حال افزا 

 . شود ی زنان و مردان مشاهده م   ی انتخاب اسام 

نام   ینامگذار  ها:یدواژهکل  -یاجتماع  یشناسزبان   ،یشناساشخاص، 

 . یاجتماع ی ،زبانشناسیون یزیتلو ی هامجموعه  ،یشناخت

 

Abstract 

Social and cultural changes have affected people's 

taste to naming their children. There is no doubt 

about the impact of media on public opinion. In 

Iran, many television series have influenced the 

process of naming children in Iranian families, and 

according to Civil Registry Officials, series such as 

Setayesh, Mukhtarnameh, Shahryar, and Narges 

have influenced the naming of children. The 

present article is an attempt to analyze the names 

of characters in leading IRIB television series of 

the national media in the 2000s and 2010s in two 

comedy and social genres with a descriptive-

analytical approach. The names in this article are 

divided into five categories: national, religious, 

neutral Arabic, ethnic and transnational. Results 

shows that the use of religious and neutral Arabic 

names in social series is more than comedy series. 

Nevertheless, the tendency to select national names 

in both series is increasing. Moreover, different 

approaches were found in the choice of names 

between men and women. 

Keywords: Names of Persons, Onomastic, Socio-

Cognitive Linguistics, TV series, Sociolinguistics. 
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  مقدمه
به افراد است. نام   بخشیهویّت  در  های مهمه نام یکی از مفلفّ

 تا  رود یبه شمار م یاستقلال فرد  یاز نمودها  یکیاشخاص،  

 یهنویّت  حقنوق کنودک »ننام؛ را حنقّ  ونیکنوانس  که یی  جا
آمندن   ایحتّی قبل از به دن  نیارلب والد  ب،یترت  نی. بدداندیم

در طنول  نهادارند، چراکه نام نه ت  یگذارفرزندشان دردره نام
 یهمراه فرد اسنت. ارلنب اسنام زیمرگ ناز بلکه پس    ات،یح

 ،یلیسنطح تحصن  ،یاجتمناع  ة جملنه طبقناز  یافراد اطّلاعنات
. دهنندیرا نشنان م  نیوالند  یمذهب و حتنّی تعلقّنات هنویّت

د است نام هر شخص متن هویّت قمعت(  189:  2004)  1جوزف
 یمنزله »متنننام به   ب،یترت  نیاست و بد  یو  یو مذهب  یقوم
و   یو مذهب  یقوم  ،یفرهنگ  ،یکه تعلّقات زبان  ست؛ اه یچندر

 .کندیرا مشخصّ م یحتّی مناسبات خانوادگ
  ر یی تغ   یی شناسا   ی کارا برا   ی از ابزارها   ی ک ی ها  ام ن   ی بررس 

اسنت و    ی خ ی مختلن  تنار   ی ها در دوره   ی و تحوّرت فرهنگ 
  ی راتنیی تغ   ن ی چنن  ی ها شه ی شناخت ر   ی برا   د ی از منابع مف   ی ک ی 

  ی رفتار   ی نمودها   ن ی از بهتر   ی ک ی   ن، ی ا   بر   بنا  د  ی آ ی به شمار م 
  ، افنراد جامعنه(   ی ها و باورهنا )ارزش   ی فرهنگ عموم   ر یی تغ 

و    ها ی د ی اسننت؛ )جمشنن  ی گننذار نام   ی ها وه ی تحننوّل در شنن
 . ( 45:  1390  ان، ی فورد 

گزینی عبارت بودند از مذهب، های نامدر گذشته شاخص
، مکنان های شمسنی و قمنری و فصنلی(زمان تولّد )مناسبت

های نوظهور، نام بزرگان متوفّی، نام فرزند پیشنین تولّد، پدیده 
یافته، باورهای تولّد، عرفیات تولدّ )همچون پسرستایی یا وفات

د قنرآن کنریم ینا دخترستایی(. همچنین از منابع مکتوب مانن
کنه مسنتقیما  -  2مولودنامه های ادبی مانند شاهنامه و یا  کتاب

زاده و کردند. )آننیاستفاده می  -به گزینش نام اختصاص دارد
 (10: 1392 چهری،

اند  چرا گزینی تغییر کرده های نامدر عصر حاضر شاخصه 
ینز ها بر ذائقه مخاطبان تثییرگذارند و البتّه از آنهنا نکه رسانه 
 ،یونیننزیتلو هایانننواع برنامننه  انیننم درگیرننند. تننثییر می
هسنتند کنه در ة محتواهنایی  جمل  از  ی تلویزیونیهامجموعه 
همچنون   ،راناین  در.  اندشده   رمزگذاری  هاو درلت  یآنها معان

بخننش  یونیننزیتلو یهاجهننان، مجموعننه  یکشننورها گننرید
و  دهنندیرا بنه خنود اختصناص م  شیاز سبک نمنا  یاعمده 

 کننند یجلنب م  ودبه خ  یرا از هر قشر  ایمخاطبان گسترده 

 
1. J. E. Joseph 

درباره وردت حضرت محمد)ص(    یمنظوم و منثور کرد  یهاام نوشته ن.  2
 .است

 یراننیا  ة و برآمنده از جامعن  رانیاز فرهنگ ا  ئیجز  ،بنا بر این
 اهمیّنت دارد  یعلنوم اجتمناع  ۀ آنها در حوز  یبررس  و  هستند  
ویژه اسننامی بررسننی اسننامی و بننه (. 40: 1395 فننرد،یمی)عظ

شنناختی را هایی است که تحوّرت جامعه خاص یکی از حوزه 
 رو، حائز اهمیّت است. دهند و ازایننشان می
زننان و  یگنذارمقاله تلاش شده است تحنوّل نام  نیدر ا

 یمایدر سنننشمسنننی  1390و  1380ة منننردان در دو دهننن
 یاسنام  ب،ینترت  نیشنود. بند  یبررس  رانیا  یاسلام  یجمهور

و  یقنوم ،یخنثن  یعربن  ،یمنذهب  ،ملّی  ة اشخاص در پنج دست
 یسنفال اصنل  نیناند تا بنه اشده   لیو تحل  یبندفراملّی دسته 

پنننج دسننته، در دو دهننه  نیننا عیننپاسننخ داده شننود کننه توز
 یاسنلام  یجمهور  یمایس  یو اجتماع  کمدی  یسازمجموعه 

 است. چگونه بوده 

 پیشینه پژوهش
های متعندّدی درخصنوص تحنوّرت پژوهشدر دو دهة اخیر  
تنوان ایران انجام شده است که از آن میان می نامگذاری در 

و   ینیحسن  ینجنات  ،(1382)  ننژادیو عل  بیطهای  پژوهشبه  
زندی و وایق   ،(1390)  یانو فورد  هایدیجمش  ،(1388افشار )

که شناخت تحنوّرت نامگنذاری ( اشاره کرد. ازآنجایی1399)
کودکان یکی از منابع مفید برای شناخت تحنوّرت فرهنگنی 

ها تلاش شده در هریک از این پژوهش  ،در جامعه ایران است
است تحوّرت فرهنگ عمنومی براسناس تحلینل نامگنذاری 

فهان و تهنران بررسی شود. نتیجه مشترک این آیار که در اص
ررم بنار بنودن اند حاکی از آن است که به و ایران انجام شده 

های اخیر رو کاربرد اسامی ملّی در دهه   ،بسامد اسامی مذهبی
 به افزایش است.
تنوان بنه کارهنای  خارجی نینز میهای  پژوهشدر میان  
. بنننرای دکر ره شا( ا2015) 4ببوهتااو  (2014) 3اکشنننورکوا
 ۀ در دور انندزفر یارگذمنا یندافر سیربر به  ابوهتننابنمونننه 
در    رستعمااپسا اردن   1945-1995  هایلسا  صلافودر 
 یهاالیدر سنر  ینامگذار  ۀ پژوهش در حوز  اما.  ستا  خته داپر
 نینبنه ا  ریاخ  یهاندارد و تنها در سال  یقدمت چندان  ،یرانیا

 خلنیدا به چند ایر مرتب  نجایموضوع پرداخته شده است. در ا
 :شودیاشاره م

 ة ( در مقالن1391)  پنور حسنن و    پنور حسنن   ی،نظر  اشرف
 یهویّنت: بررسن  ییو بازنمنا  یگنذارننام  اسنتی»فرهنگ، س

 
3. A. Aksholakova 

4. W. Abu Hatab 
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در   رانینا  یاسلام  یجمهور  یمایس  و  طنز صدا  یهامجموعه 
و روش گفتمنان،   یمطالعنات فرهنگن  کردی؛ با رو1380  ة ده
 مایسن  و  صندااز  طننز    ة را در پنج مجموعن  یگذارنام  استیس

 یهنااز آن است کنه در برنامنه   یحاک  جه یاند. نتکرده   یبررس
 نیکمتنر  یاسنلام  یهاهستند و نام  یرانیها انام  تیّطنز اکثر

 ییحاکم منجنر بنه بازنمنا  استیس  ،کاربرد را دارند. بنا بر این
 قینآنهنا از طر  یینظام معنا   یو تضع  یرانیا  یاسام  ة گونطنز
 80مجموعة طننز دهنة    5در این پژوهش    شده است.  به ئمطا

ننام بنوده  187اند و پیکره تولیدشده تنهنا شنامل تحلیل شده 
عربنی و رینر   ،اسنلامی  ،دستة ایراننی  4است. این اسامی در  

اند. در این ایر تفکیکی بنین اسنامی قنومی و بندی شده دسته 
استکه اسامی قنومی لیفراملّی صورت نگرفته است. این درحا
 و فراملّی از نظر هویّتی بسیار متفاوتند.

( در مقاله خود بنا عننوان »نقنش  1392)   ی و چهر   زاده ی آن 
نشنان    ی بنرا   ؛ ی ن ی گز در فرهننگ ننام   ی ون ی ز ی تلو   ی ها مجموعه 

  ش ی و گننرا   ق ینندر علا   ی ون یننز ی تلو   ی ها ال ی دادن نقننش سننر 
»مختارنامه؛،    ال ی انتخاب نام فرزندان، هفت سر   ی برا   ها ه خانواد 
  وسن  ی تنا بهشنت؛، »جراحنت؛، »   لنومتر ی »پنج ک   ش؛، ی »ستا 
تنا    1385  ی ها ممنوعه؛ و »نرگس؛ که در سال  ۀ و ی »م  امبر؛، ی پ 

براسنناس    اننند. کرده   ل یننانتخنناب و تحل   اند پخننش شننده   1390
های  ژوهش نامگذاری فرزندان متثیر از مجموعه پ های این  یافته 
دهند  بررسی بوده است. نتایج این مقاله به خوبی نشان می مورد  
ررم اینکه مذهب اوّلین و مهمتنرین امنر در نامگنذاری در  علی 

ای پررنگ بوده کنه  اندازه با این حال نقش رسانه به   ، ایران است 
عنوان مثال توانسته است اسم ریرمذهبی »هسنتی؛ را پنس  به 

بنه جایگناه    1387از پخش سریال »مینوه ممنوعنه؛ در سنال  
چهارم پربسامدترین نام دختر در همان سال و ده ننام پربسنامد  

برساند. درمورد اسم »سنتایش؛ نینز اتّفناق    1390دختر تا سال  
 مشابهی ری داده است. 

با عنوان »پخنش   یا( در مقاله 1394)  انیو براتچ  یکرد
منردم؛ بنه روش   یو فرهنگ نامگذار  یاماهواره   یهاالیسر
 یهاالیسنر  یتماشنا  نینشان دادند که ب  یشیمایو پ  یاسناد
و انتخاب نام فرزنند ارتبناط وجنود داشنته اسنت.   یاماهواره 
-1382  یهناسنال  نیپژوهش شامل متولّد  نیا  یآمار  ة جامع
ررم نکته جالب در این مقاله این است کنه علنی  است.  1392

نتایج بخش اسنادی پژوهش و اینکه در عمل بعند از پخنش 
های میزان کاربرد شش نام شخصنیّت  ،ایهای ماهواره سریال
ها در میان کودکان دهة مورد بررسی افنزایش داشنته سریال

کنندگان در پیمایش عنوان داشنتند بنه تنثییر است اما شرکت

 در نامگذاری کودکان اعتقادی ندارند.رسانه  
اشنخاص   یهنانام  ی»بررس  ة ( در مقال1397)  فردیمیعظ

 یشناسنرسانه ملنّی از منظنر زبان  یسازالیسر  ة در چهار ده
و بنه کمنک   یلیتحل-یفیتوص  با رویکرد  ؛یشناخت-یاجتماع
اشنخاص در چهنل   یهنانام  ،یشنناخت  یاجتماع  یشناسزبان

ده   ه )هنر دهن  یسنازمجموعه   ه شاخص از چهار ده  ة مجموع
 یریگملنّی را کنه بنا نموننه   ة رسنانتلویزینونی( در    ة مجموع

پنژوهش   یهاافتنه یکرد.    یهدفمند انتخاب شده بودند، بررس
در ذائقننه  ریینننشنان داد، در انتخنناب ننام اشننخاص شناهد تغ

با   سه یملّی در مقا  یاسام  زانیم  که یطوربه   م،ینامگذاران هست
. دهندینشنان م  شیافنزا  ه در طول چهار دهن  یمذهب  یاسام
 ،یمنذهب-ملّنی  ،یمذهب  ،پنج دسته ملّی  به مقاله    نیها در انام
 می( تقسنیو رربن  یترکن  ،یرمنذهبیر  یو فراملّی )عرب  یقوم
های تلویزینونی از در این مقاله تفکیکی بین مجموعه   اند.شده 

 نظر جدّی یا طنز بودن صورت نگرفته است.
گفتنه ینک از آینار پیششد در هیچ  همانطور که مشاهده 

طننز و ریرطننز   های تلویزیونیتفاوت نامگذاری در مجموعه 
 و عمدتاً پیکرۀ مورد بررسی محدود بوده است.  بررسی نشده 

 مبانی نظری

 1شناسینامالف( 
شناسنی نام  ،شناسیِ اسامی خاصررم پیشینه طورنی نامعلی

اینن   تنرینِشنده شنناخته به شکل علمی قدمت چندانی ندارد.  
های انسنانی، شناسی گروه شناسی، نامنامها شامل انسانشاخه 
هنای شناسنی مکنانها، ننامشناسی آبراه شناسی معابر، نامنام

از آنجننا کننه  .شناسننی حننوزه نجننوم اسننتجغرافیننایی و نننام
هنگی یا کردار اجتمناعی گذاری، یک نهاد، یا یک عمل فرنام

ای کنه در هر عمل یا کردار اجتماعی، از بستر زمنانیو  است،  
هنا بعد فرهنگی نامبنا بر این،  پذیرد،  دهد، تثییر میآن ری می

شناسنی زبنان و شناسی را با حیطنة منردمتواند ارتباط ناممی
  1395شناسی فرهنگی نشنان دهند )زنندی و احمندی  زبان
99-127 .) 

بخشننیدن و ( موجودیّت0020) 2الجیننوالجیننو و  بننه بنناور
شنود. از سنوی بخشی از طریق نامگنذاری محقّنق میهویّت

در سنطح  ،دیگر، بیشترین تثییر ساختارهای اجتماعی بر زبنان
هنا از نمودهنای مهنم دهد و در این مینان، نامواژگان ری می

تثییر جامعه بر زبان هستند. امنروزه حتنّی شناهد گسنترش و 

 
1. onomastics 

2. J. Algeo & K. Algeo 
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ها به حنوزۀ سنایبری هسنتیم. از ننام افنراد در نفوذ نام   تنوّع
 های صفحات متعدّد مجازی. فضای مجازی گرفته تا عنوان

دهد های خاص نشان مینگاهی به تاریخچه مطالعات نام
های مختلن  علمنی کشنیده شنده ها به شاخه که گسترۀ آن

وینژه در فلسنفه توان به فلسفه )بنه ها میاست که ازجمله آن
شناختی، نحوی و معننایی(، شناسی )از نظر واج ، زبان)حلیلیت

، و همکناران  2(، روانشناسی )والنتناین2010،  1تیروشحقوق )
 شنناختیشناسنی منردمویژه زینانبنه –شناسی  (، مردم1996
 (.103:1395کرد )زندی و احمدی: اشاره 
 یقتنیکنه بنا اسنتفاده از آنهنا حق  یعنوان کلمناتبه   هانام

واژه در واژگنان هنر   نیدارتنریمعن  شود،یم  انیب  ایشناسانده  
 (  106: 0620  ،3مفانده )زبان هستند.  
 ستا جامعه در    دفر  به   هویّتبخشی  م،نا  دکررکا  مهمترین

 منا.  کندمی  اپید  تجلّیاو    منادر    ننساا  هر  هویّتاز    بخشیو   
است  هویّت  نمایانگرو    بانیز  عنصری از   کسی  گرا  ایرز   ما 
 دخو  م؛نادارد »  رنتظاا  ؟؛هستید  کسی  چه   شما»  ب،رسد  شما
 جتماعیا یستز صلیا نکااز ار یگنننننذارو نام منا. بگوییدرا 
داهستند  بشر در   خصلت  اننشمنددا  ،شناسینباز  نش. 
 نیز  نبا. زنداشته دا  تثکیدآن    برو    نداپذیرفته را    نباز  جتماعیا

 ،سیرمد)  ستا  ه مدآ می  رشما  به   جتماعیا  یدنها  اره همو
1368 :13). 

در    د فر   که   احساسننی اسننت   هویّت   ، ن بننه بنناور جامعهشناسا 
  هایی وت تفا   یا   ت کا ا شتر ا   بر   تکیه   با و    مییابد   ست آن د   به   جامعه 
ا   یگر د   های وه گر   با   که  درک    مستقل   هویّت   س حسا دارد،  را 
هنننا در روابننن   افنننراد و جماعت    ، ینننتعر   ن یننندر ا   کنننند. می 

.  شنوند می  ز ی متمنا  گنر ی د   ی هنا از افراد و جماعت   شان، ی اجتماع 
از    ی ا مجموعه   به   د فر   گاهانه آ   پاسخگویی   یند ا فر   »هویّت 
او   ینکه و ا  اش گذشته   ۀ ر با . مثلًا در است   دش خو   ۀ ر با در   پرسشها 
  یا   اد نژ   ، قبیله   چه   به و    هست   چه   ده، بو   چه   ده، بو   کجا   ، کیست 
در    کجاست   اش صلی ا   منشث دارد،    تعلّق   ملیّتی  و    یزی ر پی و 
) ست ا   شته دا   نقشی   چه   جهانی   ن تمدّ  توسعة  و    قمری ؛ 
 . ( 156: 1389  زاده، حسن 
 انینرانیبنودن ا  یدو اسم  ۀ دیپد  ۀ دربار  (10:  1360)  ایبهن

دسنتور   بارنیاول  ی.ش. که براه  1307معتقد است: »در سال  
از طرف حکومت وقنت صنادر   انیرانیا  یصدور شناسنامه برا

 ننام خنانوادگی  یگریکوچک و د  نام  یکی  زءتنها دو ج  دیگرد

 
1. Y. Tirosh 

2. T. Valentine, T. Brenan & S. Brédart 

3. L. Mphande 

ها یبت شد. انتخناب هویّت افراد در شناسنامه   صیتشخ  یبرا
ننوزادان در   یا از هنم بنراو مجنزّ  یبیرترکیکوچک ر  نامدو  

که حداکثر   رسدیندارد و به نظر م  یطورن  ة سابق  رانیکشور ا
 کردگانّلی  تحصنتوسنّ   بنارنیلاوّ  یقرن گذشنته بنرا  میدر ن

 متداول شده باشد؛.  رانیدر ا  نیزمبرگشته از مغرب

 یشناخت  -یاجتماع یشناسنام ب(
شناسنان و زبنان  یشناسنان اجتمناعزبنان  ر،یناخ  یهادر سال
و   یاجتمناع  دگاه یاز د  یشناختهر دو، از مطالعات نام  یشناخت
مفهنوم نسنبتاً   ،یاجتماع  یشناسنام  اند.استقبال کرده   یشناخت
 نینا  شنود یمن  قّنیتل  ینوظهنور  ۀ است و هنوز حوز  یدیجد

 یهناو هنم در حنوزه   یاجتمناع  یشناساصطلاح هم در زبان
کنار بنه   اینو جغراف  ،یشناسنمردم  ،یشناسمانند جامعه   یگرید
شناسی اجتماعی گرچه به تحنوّرت نام  (.5201،  4)برنز  رودیم

پردازد اما تمرکزش بر ارتباط بین نام و هویّت تاریخی نام می
 اجتماعی است.

  ت »مطالعا   ن میا   پلی   تواننند ی م   که   علمی   های مینه از ز   یکی 
مطالعنننات  »   و   ؛ ون ینننز ی از جملنننه تلو   ی جمعننن  ی ها رسنننانه 

باشد ن با ز  ا ست ا   جتماعی ا   شناسی م نا   ، شناختی؛    ۀ ز حو   ین . 
  های شاخه از    یکی   دازد، پر می   ها م نا   سی ر بر   به   که   مطالعاتی 

  ست ا   جتماعی ا   شناسی ن با ز   فرعی   های شته و از ر شناسی  ن گا واژ 
یکی ( 6:  1364  ، یمانی )ا  در    که   نی ا هشگر و پژ   نخستین از    . 
ز   شناسی م نا   پیوند   د خو   هش و پژ  را    جتماعی ا   شناسی ن با و 

او،    پس .  د بو (  1971)   5کهل   د، کر   د پیشنها  (  1984)   6ن لبرسو از 
  ی ا بر   7نک و رنگد ون    نهایت در   ما ا   د، کر   ح مطر را    د پیشنها   ین ا 

در    ی گننننذار نام   مطالعة   به   منسجم و    منظّم   ر طو   به   ر با   نخستین 
در    خت دا پر   ب چو ر چا   ین ا    ح صطلا ا   1982  ل سا در    ی ا مقاله و 
 . ( 1395 ، حمدی و ا  ندی )ز   د بر   ر کا  به را    ؛ جتماعی ا   شناسی م نا » 

 یشناسنننام یمطالعننات ۀ ( حننوز1395) یو احمنند یزننند
-یاجتماع  یشناسکردند. در زبان  یرا معرف  یشناخت-یاجتماع
 یشنناخت  ة از شنبک  یو بخشن  یاجتماع  ینهاد  زبان،  ،یشناخت

-یاجتمناع  یشناسنزبان  ة رمجموعنیحوزه که ز  نیاست. در ا
هنا و ها، تنوّع در انتخاب نامنام  یاجتماع  یاست، معن  یشناخت

 یهنا بررسننناظر بنر انتخناب نام  یشنناخت-یعوامل اجتماع
خناذ روش با اتّ  یشناس( معقتدند نام117:  1395)  آنها  .شودیم

و   ه ینو بنا در نظنر گنرفتن نظر  ادینبنکره یو پ  یپژوهش تجرب

 
4. A. Burns 

5. F. Kehl 

6. S. Lieberson 

7. Van Langendonck 
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پاسنخ   یشناختروش  ینه تنها به نقدها  ن،یو نو  یقیروش تلف
علننوم  انینندر م یوارتننر گنناه یجا ن،یه همچنننبلکنن دهنند،یم

 خواهدکرد. دایپ یو علوم شناخت یاجتماع

 شناسی پژوهشروش

 1390و  1380دهننة دو  کننه در مجموعننة تلویزیننونیچهننل 
شمسی از صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران پخش شند، 

گینری هدفمنند انتخناب شند. از هنر دهنه ده به روش نمونه 
و ده مجموعنة تلویزینونی اجتمناعی   طنزمجموعة تلویزیونی  

براساس میزان بینننده برگزینده شند. اسنامی خناص زننان و 
 اسم بررسی شد.  759در مجموع شماری و مردان تمام

های تلویزیونی به لحاظ موضوع و محور بنه این مجموعه 
منذهبی، -جتمناعی، اجتمناعیاجتمناعی، ا-ده نوع فرهنگنی
-خنانوادگی، سیاسنی، پلیسنی، تناریخی-تاریخی، اجتمناعی
شنوند. پزشکی تقسیم می-اجتماعی و علمی-اجتماعی، علمی

های تلویزیونی طنزی که در نموننه قنرار گرفتنند از مجموعه 
خنانوادگی -اجتمناعی، اجتمناعی و اجتمناعی-زمرۀ فرهنگنی
-در قالنب فرهنگنیهای گروه اجتماعی نینز  بودند. مجموعه 

-منذهبی، سیاسنی، اجتمناعی-اجتماعی، اجتماعی، اجتماعی
های اصنلی اینن اسامی شخصیّتاند.  خانوادگی و پلیسی بوده 

منذهبی، عربنی   ،ملّنیبه پنج گنروه    تلویزیونی  هایمجموعه 
ای جهت توصنی  تا پیکره   تفکیک شد  فراملّیخنثی، قومی و  

هایی هسنتند ی ناماسامی ملّ.  های بعدی فراهم شودو تحلیل
که یا ریشة کهن فارسی دارنند )ماننند دارینوش( ینا اسنامی 

های ملّی، تاریخی و اساطیری ایران هسنتند )ماننند شخصیّت
خسرو( و یا به لحاظ معناشنناختی بنه زبنان فارسنی مربنوط 

هنایی کنه معنادل شوند. این دسته یا اسامی مفهومی )ناممی
انند، ین دسته جای گرفته واژگانی یا معنای ضمنی هستند در ا

مانند: پریسا(  هستند و یا اسامی طبیعی )باران(. اسامی دیننی 
بندی شدند. اسماء الهی )مانند: رحمان( با عنوان مذهبی دسته 

و اسامی پیامبران و ائمّة اطهار )مانند محمد، علنی، مرتضنی، 
های دین اسلام و سایر ادینان در اینن زهرا( و کلیّة شخصیّت

ای هستند که اند. اسامی عربی خنثی، اسامیی گرفته دسته جا
شوند بندی نمیریشة عربی دارند اما جزو اسامی مذهبی دسته 
ای هستند کنه )مانند حامد یا یمین(. اسامی فراملّی نیز اسامی

ها ریشة ریر ایرانی دارند. اسامی ترکی و اروپایی و دیگر زبان
در دو لماز، ناتاشنا(.  انند )ماننند: سنودر این دسته جای گرفته 

کنه در اینن  تلویزینونی  هایاسامی مجموعه   (2( و )1جدول )

 .اند، آمده استگرفته  نمونه قرار

 90و  80های طنز دهة مجموعه .1جدول 

 ردی  عنوان مجموعة تلویزیونی  سال ساخت 

 1 1زیر آسمان شهر  1380

 2 پاورچین  1381

 3 چین نقطه 1383

 4 خانه بدوش  1383

 5 جایزه بزرگ  1384

 6 زیرزمین  1385

 7 وشیرین ترش 1386

 8 سه در چهار  1387

 9 مسافران  1388

 10 چاردیواری  1388

 11 1پایتخت  1390

 12 راه دررو  1390

 13 باغ سرهنگ  1392

 14 شمعدونی  1394

 15 2در حاشیه  1394

 16 پادری  1395

 17 1ها لیسانسه 1395

 18 دیورا دیوار به  1396

 19 1زیرخاکی  1399

 20 بوتیمار  1400

 90و  80های اجتماعی دهة  مجموعه .2جدول 

 ردی  عنوان مجموعة تلویزیونی  سال ساخت 

 1 خواب و بیدار  1380

 2 خ  قرمز  1380

 3 او یک فرشته بود  1384

 4 نرگس  1385

 5 میوه ممنوعه  1386

 6 روز حسرت  1387

 7 دلنوازان  1388

 8 ها فاصله 1389

 9 ستایش  1389

 10 هوش سیاه  1389

 11 نابرده رنج  1390

 12 وضعیت سفید  1390
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 ردی  عنوان مجموعة تلویزیونی  سال ساخت 

 13 زمانه  1391

 14 آوای باران  1392

 15 تنهایی لیلا  1394

 16 کیمیا  1394

 17 دلدادگان  1397

 18 1گاندو 1398

 19 برادر جان  1398

 20 احضار  1400
 

های تلویزیننونی، میننزان مجموعننه تکننرار یننک اسننم در 
تثییرگذاری و احتمال انتخاب آنها را از طرف مخاطبان بیشنتر 

رو، اسامی کنه فراواننی بنیش از دو بنار داشنته کند. ازاینمی
شنوند. همچننین در کننار باشند نیز در اینن مقالنه احصنا می

ها، بنارترین بسنامد های مجموعنه بررسی اسامی شخصنیّت
ال کشور نیز بررسی و با پربسامدترین ننام اسامی در یبت احو

 شود.ها مقایسه میدر مجموعه 

 های پژوهشیافته

های تلویزیونی پس از استخراج در پنج اسامی خاص مجموعه 
بنندی گروه )ملّی، مذهبی، عربی خنثی، قومی، فراملّی( دسنته 

 شدند. 

 های تلویزیونی مجموعهدر  نامها فراوانی .3جدول 

 ها مجموعه ردی 
تعداد  
 کل

 تعداد زنان 
تعداد  
 مردان 

 115 80 195 90طنز دهة  1

 140 108 248 90اجتماعی دهة  2

 95 60 155 80طنز دهة  3

 91 69 160 80اجتماعی دهة  4

 442 317 759 جمع کل 5

 
دهند، بیشنترین تعنداد ( نشنان می3همانطور که جدول )

اختصناص داشنته اسامی به ده مجموعة اجتماعی دهنة ننود  
 اسم(. 248است )

( فراواننی اسنامی بندون تفکینک جنسنیّت 1در نمودار )
بندی مقالة حاضر ارائه شده است. همانگونه که براساس دسته 

در این نمودار مشخصّ است میزان اسنامی منذهبی و عربنی 
 90و    80های اجتمناعی دو دهنة  خنثی و ملنّی در مجموعنه 

 بوده است.های طنز بیشتر  نسبت به مجموعه 

 
های ها در مجموعهفراوانی اسامی کلیه شخصیّت .1نمودار 

 است  بررسی شده

( مشخصّ است کاربرد اسنامی 1همانگونه که در نمودار )
نسنبت بنه   90های اجتماعی دهة  ملّی و مذهبی در مجموعه 

درصند از اسنامی   61 5های طنز رشد داشته اسنت.  مجموعه 
اند. نسبت اسنامی منذهبی ملّی بوده   90ها طنز دهة  مجموعه 

های اجتمنناعی هننر دو دهننه بیشننتر از نیننز در مجموعننه 
 طنز بوده است.   هایمجموعه 

 

های طنز ها در مجموعهفراوانی اسامی کلیه شخصیّت .2نمودار

 80و  90دهة 

های زن و منرد ( اسنامی تمنامی شخصنیّت2در نمودار )
بندی مقالنه به تفکیک دسته   80و    90های طنز دهة  مجموعه 

دهد اسامی ملنّی در هنر ارائه شده است. این نمودار نشان می
درصد( بیشنترین   50 4درصد( و مردان )  78 4دو گروه زنان )

تعداد را به خود اختصاص داده است. میزان اسامی مذهبی در 
درصند( بسنیار   16 5درصد( در مقایسه با منردان )  1 2زنان )

کمتر بوده است. موردی از اسامی قومی در هیچ گنروه یافنت 
ین جایگناه را دومنشد. در هر دو گروه نیز اسامی عربی خنثی  
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درصد در منردان(.   29 5درصد در زنان و    15 1ه است )داشت
 3 4درصند و در منردان بنا    7 5اسامی فراملّی نیز در زنان با  

 درصد در جایگاه سوّم  قرار داشته است. 
 

 90های طنز دهة اسامی مردان و زنان در مجموعه .3نمودار

بندی اسننامی زنننان و مننردان را در ( دسننته 3نمننودار )
دهند. در هنر دو گنروه نشنان می  90های طنز دهة  مجموعه 

درصد منردان( و بعند   50 5درصد زنان و    78 5اسامی ملّی )
درصند منردان( در  30درصد زننان و   15اسامی عربی خنثی )

درصد زنان و   1 2اند. اسامی مذهبی )کاربرد بوده   دومجایگاه  
درصد   3 4درصد زنان و    7 5درصد مردان( و فراملّی )    16 5

مردان( در جایگاه سوّم و چهارم قرار دارنند. هنیچ منوردی از 
 کاربرد اسامی قومی مشاهده نشد.

 80های طنز دهة اسامی مردان و زنان در مجموعه .4نمودار

دهد اسامی ملّی در هر ( نشان می4همانگونه که نمودار )
در   80های طننز دهنة  و منردان در مجموعنه دو گروه زننان  

درصد   81 6درصد از اسامی مردان و    76 6جایگاه اوّل است.  
درصند اسنامی منردان و   33 68اند.  از اسامی زنان ملّی  بوده 

 10 52انند.  درصد از اسامی مردان نیز عربی خنثی بوده   8 33
درصد اسنامی زننان نینز از مینان   5درصد از اسامی مردان و  

درصد از اسامی منردان و   5 2اند.  ی مذهبی انتخاب شده اسام
 2 1انند. درصد از اسمی زنان نیز جزو اسنامی فراملنّی بوده   5

اند. در میان زننان منوردی درصد اسامی مردان نیز قومی بوده 
 از اسامی قومی مشاهده نشده است.

 90های اجتماعی دهة اسامی مردان و زنان در مجموعه .5نمودار

های ( اسننامی زنننان و مننردان را در مجموعننه 5) نمننودار
دهد. همانطور که در اینن نمنودار نشان می  90اجتماعی دهة  

 42 8مشخصّ است اسامی ملّی در هر دو گنروه )در منردان  
درصد( در جایگاه نخست است. در زننان   76درصد و در زنان  
درصند و در منردان اسنامی عربنی   11 11اسامی مذهبی بنا  

قرار دارد. اسنامی قنومی   دومدرصد در جایگاه    29 2خنثی با  
در هر دو گروه برابر بوده است. در زنان اسامی عربی خنثی با 

درصد در جایگاه   22 85درصد و اسامی مذهبی مردان    9 25
 1 85سوّم  قرار دارند. کاربرد میزان اسامی فراملنّی در زننان  

 درصد بوده است. 3 57درصد و در مردان 

 80های اجتماعی امی مردان و زنان در مجموعهاس  .6نمودار

های وضنعیت کناربرد اسنامی را در مجموعنه (  7)نمودار  
دهد. در این دهه نیز اسامی ملّنی، نشان می  80اجتماعی دهة  

ترتیب جایگاه اوّل تا سوّم را به خنود عربی خنثی و مذهبی به 
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، اسامی عربی 40 65اند. در مردان اسامی ملّی  اختصاص داده 
درصند بنوده اسنت. در   20 87، اسامی منذهبی36 26خنثی  

درصد   7 24،  13، اسامی عربی خنثی  72 46زنان اسامی ملی
 1 1بوده است. در منردان اسنامی قنومی و فراملنّی )هنر دو  

 بوده است. 4 34و   2 9درصد( و  در زنان به ترتیب  
ای دارد بین کناربرد اننواع اسنم مقایسه (  8)و  (  7)نمودار  
. 80های طننز و اجتمناعی دهنة  و دهنة ر مجموعنه مردان د

شود در هر دو دهنه مینزان کناربرد همانگونه که مشاهده می
های اجتمنناعی اسننامی عربننی خنثننی و مننذهبی در مجموعننه 

 نسبت به طنز افزایش چمشگیری دارد.
 

 90های طنز و  اجتماعی اسامی مردان در مجموعه .7نمودار

 80های طنز و اجتماعی اسامی مردان در مجموعه .8 نمودار

 
افنزایش کناربرد اسنامی منذهبی و عربنی (  10)و  (  9)نمودار  

های اجتماعی هر دو دهه نسبت ریرخنثی زنان را در مجموعه 
 دهد.به طنز نشان می

 90ای طنز و  اجتماعی ه اسامی زنان در مجموعه .9نمودار

 80های طنز و  اجتماعی اسامی زنان در مجموعه .10نمودار

کنناربرد انننواع اسننامی ملّننی را در تمننامی ( 11)نمننودار 
دهد. همانگونه که مشخصّ است اسامی ها نشان میمجموعه 

 ملّی با مقولة مفهومی در جایگاه نخست قرار دارند.
 

ی مردان و زنان در تمام درصد فراوانی اسامی ملّ .11نمودار

 ها مجموعه
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تفنناوت کنناربرد اسننامی ملّننی مننردان را در ( 12)نمننودار 
دهند. در هنر نشان می  90های طنز و اجتماعی دهة  مجموعه 

دو نوع مجموعه اسامی کهن )مثل آرش، بهنرام و بینژن( در 
جایگاه نخست و اسامی با مقولة مفهومی )مانند پارسا و فری( 

 ار دارد. قر دومدر جایگاه  

 

 90های طنز و اجتماعی  اسامی ملّی مردان در مجموعه   . 12نمودار 

 
انواع اسامی ملنّی را در مینان اسنامی زننان (  13)نمودار  
دهنند. نشننان می 90های طنننز و اجتمنناعی دهننة مجموعننه 

شود اسامی با مقولة مفهومی )ماننند همانطور که مشاهده می
زیبننا، سننرور، عاطفننه( در جایگنناه نخسننت قننرار دارد. در 

های اجتمنناعی کنناربرد مقولننة طبیعننت تفنناوت مجموعننه 
 چشمگیری داشته است. 

 

 90های طنز و  اجتماعی اسامی ملّی زنان در مجموعه .13ارنمود 

دهد میزان کاربرد اسنامی ملنّی بنا نشان می(  14)نمودار  
های اجتمناعی مقولة مفهومی در میان اسامی مردان مجموعه 

های طننز نسبت به طنز تفاوت چشمگیری دارد. در مجموعنه 
 هایاسننامی کهننن در جایگنناه اوّل  بودننند امننا در مجموعننه 

 اند.اجتماعی اسامی با مقولة مفهومی رشد یافته 

 

 80های طنز و اجتماعی  اسامی ملّی مردان در مجموعه   . 14نمودار 

 
دهند کناربرد اسنامی نشان می(  15)همانگونه که نمودار  

های اجتمناعی طبیعی در میان اسامی ملّی زنان در مجموعنه 
 رشد قابل توجهی دارد. 80دهة  
 

 80های طنز و  اجتماعی ی زنان در مجموعهاسامی ملّ .15نمودار

 
شنده های بررسی( آن اسامی که در مجموعه 4در جدول )

 اند، ارائه شده است.فراوانی بیش از دو بار داشته 
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بیشترین فراوانی اسامی زنان و مردان در کل  .4جدول 

 ها مجموعه

 فراوانی  اسم مرد اسم زن ردیف 
نوع  
 مجموعه 

1 

 5 بیژن  -

 80طنز دهة 
 3 ناصر  -

مهتاب و 
 نرگس 

- 3 

2 
- 

محسن، 
 بهروز، رامین 

اجتماعی   3
 80دهة 

 3 - سمانه 

3 

 4 حامد، محمد  -

اجتماعی  
 90دهة 

- 

سینا، بهروز، 
بهزاد، احمد،  
فرهاد، 
منوچهر،  
 همایون 

3 

 4 - مرضیه 
افسانه، 
فرزانه، 
 مهتاب 

- 3 

4 

 4 هوشنگ  -

 90طنز دهة 
- 

بهروز، نادر،  
 سعید 

3 

مهری،  
 فرشته 

- 3 

 
( مشخصّ اسنت اسنامی ملنّی 4همانگونه که در جدول )

درمجموع بیشترین کاربرد را در مینان پربسنامدترین اسنامی 
انند جزو اسامی بوده   مهتابو    بهروزاند. اسامی  اشخاص داشته 

های اجتماعی های طنز و هم در مجموعه که هم در مجموعه 
 اند. پربسامد بوده 

 گیری بحث و نتیجه
توانند عنوان یکی از مظاهر مهم فرهنگنی مینام اشخاص به 

هننای مختلنن  نمایننانگر تحننوّرت فکننری و اجتمنناعی دوره 
تاریخی باشد. در مقالنه حاضنر تنلاش شند تفناوت رویکنرد 

های طنننز و اجتمنناعی در انتخنناب نننوع اسننم مجموعننه 
مجموعنننننة 1390و  1380ها در دو دهنننننه شخصنننننیّت
 سازی در سیمای جمهوری اسنلامی اینران بررسنیتلویزیونی

هننا در دو دهننة شننود. بررسننی انتخنناب اسننم شخصننیّت
که در مجمنوع سازی در رسانه ملّی نشان داد درحالیمجموعه 

گرایش به انتخاب اسامی ملّی نسبت بنه اسنامی منذهبی در 

سنازان های اجتماعی بیشتر شنده اسنت امنا برنامنه مجموعه 
های مرد نسبت بنه می مذهبی را برای شخصیّتهمچنان اسا
های مقالنة حاضنر نشنان دهند. بنا بر این، داده زن ترجیح می

گذاری داشته است. دهند عامل جنسیّت نقش مهمی در ناممی
هایی کنه در دو دهنه اخینر در این یافته با نتایج اکثر پژوهش

اند شهرهای مختل  ایران و یا به شکل سراسری انجام شنده 
اند، همسو اسنت. و به تفکیک جنسیّت اسامی را تحلیل کرده 

( و 1382ننژاد )توان به  پژوهش طینب و علیاز آن جمله می
 (  اشاره کرد.  1399( و زندی و وایق )1397فرد )عظیمی

( معتقنند اسننت جنسننیّت مشننمول 9:1390نرسسننیانس )
های اجتمناعی اسنت کنه ها و اندیشه ها، کنشرفتارها، نقش

گنذارد. در گ هر جامعه بر عهده دو جنس زن و مرد میفرهن
هنای مفننث و منذکر در مقالنه های شخصیّتبندی نامدسته 

حاضر نشان داده شد که گرایش به انتخاب اسامی منذهبی و 
های های منرد مجموعنه تعیین هویّت مذهبی برای شخصیّت

های اجتماعی مهمتری دارنند، نسنبت بنه تلویزیونی که نقش
های زن بیشتر است. گرایش به اسنامی منذهبی در شخصیّت
توانند نشنانگر های مرد، به جنز علاینق دیننی منیشخصیّت

مذهبی حاکم باشند. همچننین در انتخناب   -هژمونی سیاسی
اسامی ملّی برای منردان اسنامی کهنن و مشناهیر بیشنترین 

که اسنامی کنه از مقولنه اسنتبسامد را داشتند، این درحنالی
اند در زنان، بیشتر بود. اینن نتیجنه نینز ده مفهومی انتخاب ش

هنای داخلنی اسنت، ماننند: طینب و همسو با دیگنر پژوهش
 (.1399( و زندی و وایق )1382نژاد )علی

در مجموع، در هنر دو سنبک و در هنر دو دهنه الگنوی 
رالب انتخاب اسم به ترتینب: ملّنی، عربنی خنثنی، منذهبی، 

هنایی کنه پژوهش  فراملّی و قومی بوده اسنت. اینن الگنو در
انند پیکره واقعی )به جز مجموعة تلویزینونی( را بررسنی کرده 

( و 1388شود، مانند آیار نجاتی حسینی و افشنار )نیز دیده می
 (.1399( و زندی و وایق )1390ها و فوردیان )یجمشید
های مقاله حاضر نشان داد در هر دو جننس، کناربرد داده 

های اجتمنناعی جموعننه اسننامی عربننی خنثننی و مننذهبی در م
نسبت به طنز بیشتر بوده است. در کل، در میان اسامی ملّنی، 
اند. اسامی مفهومی بیشترین کاربرد را در هر دو سبک داشنته 

کنیم، در اما زمانیکنه اسنامی منردان و زننان را تفکینک منی
مردان کاربرد اسنامی کهنن در رده اوّل  و اسنامی بنا مقولنه 

ای در زنان نیز وضنعیت بنه گوننه است.    دوممفهومی در رده  
دیگر است: در هر دو سبک و در هر دو دهه، مقوله مفهنومی 
اوّل و بعد با تفاوت چشمگیر مقولنه طبیعنت قنرار دارد. اینن 
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شنود. گفتنه نینز دینده میهای پیشتناسب در دیگر پژوهش
طبیعتا به علت کم بودن اسامی مشاهیر زنان در عنالم واقنع، 

های تلویزیونی نیز کنم بنوده اسنت و موعه کاربرد آنها در مج
 جای آن را مقوله مفهومی گرفته است. 

تفاوت سبک مجموعة تلویزیونی موجنب شنده اسنت تنا 
های میزان رشد کاربرد اسامی کهنن در منردان، در مجموعنه 

طنز نسبت به اجتماعی بیشتر باشد. در پژوهش اشرف نظری 
مجموعننة  5( کننه بنه بررسننی اسنامی در 1391و همکناران )

اند نیز اسامی ایرانی )شامل تلویزیونی طنز دهه هشتاد پرداخته 
منورد فراواننی از  114اسامی کهن و مشاهیر و مفهنومی( بنا 

 نام، بیشترین ظهور را داشتند.  187مجموع 
سازی را یکی از سازوکارهای مرسنوم  اگر فرایند کلیشه 

ینزان  توان انتظار داشنت کنه افنزایش م ها بدانیم، می رسانه 
های طننز از  های منرد مجموعنه اسامی کهن در شخصنیّت 

های امنروز  جمله عوامل گسترش اسامی کهن در نامگذاری 
( پیشتر  1399باشد. همچنانکه نتیجه پژوهش زندی و وایق ) 

نشان داده است که نامگذاری اسامی کهن در هر دو جننس  
ویژه پسران روندی رو به افزایش داشته است. باتوجه بنه  به 
ینکه در جامعه ایرانی نام پسنر مولفنه مهمتنری در تعینین  ا 

هویّننت خننانواده اسننت )اعننم از ملّننی و مننذهبی(، از منظننر  
تحوّرت فرهنگ عمومی در ایران، گرایش به اسامی کهنن  

 حایز اهمیّت است.  
اسامی که بسامد بیشتر از دوبار داشتند در پیکنرده احصنا 

تر از دیگنر اسنامی شد. در این بخش نیز اسامی ملّی پربسامد
 80های طنز دهنة  بودند. »بیژن؛ پرکاربردترین اسم مجموعه 

بار فراوانی( بوده است. اسامی »بهروز؛ و »مهتاب؛ نینز   5)با  
های طنننز و هننم جننزو اسننامی بودننند کننه هننم در مجموعننه 

 اجتماعی پربسامد بودند. 
 های تلویزینونی قنوانین به گفتة تولیدکنندگان مجموعنه 

 

ای انتخاب نوع اسم در رسانه ملّی وجود نندارد و مشخّصی بر
سلیقة نویسندگان در این میان حائز اهمیّت است. هرچند کنه 

ای از هم جامعه از رسانه و هنم نویسنندگان محتنوای رسنانه 
 گیرند.جامعه تثییر می

ها بنا در این مقاله همچننین اسنامی پربسنامد مجموعنه 
ر در فنروردین شده در سازمان یبنت احنول کشنواسامی یبت

مقایسننه شنند. از میننان ده اسننم  مننذهبی پربسننامد و  1400
احوال، تنها اسم »محمند؛ )رتبنه ششنم در   شده در یبتیبت

ها بوده اسنت. ( جزو اسامی پرکاربرد مجموعه 1400فروردین  
در میان اسامی ملّی زنان نیز اسم »ننرگس؛ )رتبنه دهنم در 

پرکاربرد بنود   ( در هر دو مجموعه جزو اسامی1400فروردین  
 که در یبت احوال نیز جزو ده اسم اوّل بوده است.

های ملّنی در هنر کشنوری  یکی از مظاهر تقوینت مولفنه 
)اسامی معابر و اشنخاص و ...(    گذاری به شکل عام تواند نام می 

کنه در  و نامگذاری اشخاص بنه شنکل خناص باشند. ازآنجایی 
تنیده شنده اسنت، بررسنی  درهم کشور ما هویّت ملّی و مذهبی 

ها را  گذاری در سنوات مختل ، تغییر گرایش گرایش افراد در نام 
دهند. در اینن مقالنه اسنامی  به سمت هویت آمیخته نشان می 

های دو گونننه مجموعننة تلویزیننونی در دهننة اخیننر،  شخصننیّت 
عنوان نمودی از گفتمان رالب جمهوری اسلامی بررسی شد.  به 

های تلویزینونی، نشنانگر  درمنورد مجموعنه   آمده  دست نتایج به 
های تلویزیونی بنود  های موجود جامعه در مجموعه تبلور گرایش 

 ها همسویی داشت.  و با دیگر پژوهش 
های  بننرای شناسننایی روننند انتخنناب اسننامی در مجموعننه 
شود هر  تلویزیونی سیمای جمهوری اسلامی ایران، پیشنهاد می 

های بیشتر،  . احصای داده سازی بررسی شود چهار دهه مجموعه 
تری به دست خواهد داد. در این پژوهش رابطنه  اطّلاعات دقیق 

طبقه اجتماعی و تحصیلات در نوع نامگذاری بررسی نشد. این  
 تواند موضوع پژوهش دیگری باشد. مساله می 

 منابع
پنور، محسنن پنور، علنی  و حسنناشرف نظری، علی  حسن

گذاری و بازنمایی هویّنت: (. »فرهنگ، سیاست نام1391)
هنای طننز صندا و سنیمای جمهنوری بررسی مجموعنه 

. تحقیقات فرهنگنیه.ش؛.    1380اسلامی ایران در دهة  
 .22-1 صص. .20. شماره 5دوره 

هنا ننام افنراد ننام  ایراننی گنذاری در  نام   . ( 1364ایمانی، منیژه ) 
.  ها براساس یک بررسی اجمالی بر روی شنهر تهنران جای 
 شناسی دانشگاه تهران.  تهران: گروه زبان  . نامة دکتری پایان 

 
های مجموعه   (. »نقش1392زاده، علی  و چهری، بهروز )آنی

. فرهننگ منردم اینرانگزینی؛. تلویزیونی در فرهنگ نام
 .18-8، صص. 34. شماره سوم. دوره 10سال 

هننای ایرانیننان پژوهشننی در نام(. 1360بهنیننا، عبنندالکریم )
 ناشر: مفل . معاصر.
(. »بررسنی 1390ها، رلامرضا و فوردیان، مجیند )یجمشید

اس تحلیننل تحننوّرت فرهنگننی عمننومی در ایننران براسنن

دوره .  فصلنامه مطالعات فرهنگی و ارتباطاتگذاری؛.  نام
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ای؛. رشنته شناختی  حوزه نوین مطالعات میان  -اجتماعی
 .1. شماره  9دوره  .  ای در علوم انسانیرشته مطالعات میان

 .99-127 صص.
 یگنذارنام  یهاشی(. »گرا1399الهه )  ،و وایق   زندی، بهمن

 یشناسنزبان  دگاه یناز د  رانینزنان و مردان چهار نسنل ا
. 1399.مطالعننات زبننان و ترجمننه  زمسننتان ؛یاجتماع
 .31-1 صص.. 43شماره 
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شناسنی سازی رسانه ملّی از منظنر زبانچهار دهة سریال

مجموعه مقارت دهمنین همنایش .  «شناختی  -اجتماعی
 .509-495صص  شناسی ایران.المللی زبانبین
(. »نقنش زبنان 1389محمد )  ،زاده محمدرضا و حسن  ،قمری

پژوهشنننی -نامه علمنننیدو فصنننلدر هوینننت ملنننی؛. 
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 .90-73 صص. .98. پیاپی 1. شماره 26دوره 

(. »تحنوّل 1388)  ه یو افشار، سم   دمحمودیس  ،ینیحس  ینجات
فرزندان در شنهر تهنران؛. پنژوهش جواننان،   یگذارنام

دوره  .2سنال (. یفرهنگ و جامعه )جوان و مناسبات نسل

 .141-158 صص. .3شماره . 1
 . تهران: افکار. شناسی جنسیّت مردم (.  1390نرسسیانس، امیلیا ) 
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